Jan Pokrivcak et al.

Medzinarodna
agrarna ekonomia

Nitra 2017



Medzinarodna pol'nohospodarska ekonomia

Autori:
Jan Pokrivéak (kapitoly 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 14, 16)
Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre, Slovenska republika
Eva Judinova (kapitoly 1, 2, 3)
Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre, Slovenska republika
Ema Lazorcéakova (kapitoly 4, 5, 6)
Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre, Slovenska republika
Fred Ruppel (kapitola 15, podkapitola 17.8)
Eastern Kentucky University, Richmond, USA
Zdenko Stefanides (podkapitoly 17.1-17.7, kapitola 18)
VUB banka, Slovenska republika

Recenzenti:
Jozef Galik
Narodné pol'nohospodarske a potravinarske centrum, Slovenska republika
Roman Serencés
Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre, Slovenska republika

Editor knihy:
Eva Judinova
Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre, Slovenska republika



Podporené projektom
Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej republiky
¢. 030SPU-4/2015 “Medzinarodné agrarna ekonomika”






OBSAH

CAST | MIKROEKONOMIA 8

KAPITOLA1 TEORIA SPOTREBITELSKEHO SPRAVANIA.......cccueeurieeereitiireeseessesssessessessssssesssessesssessnsns 9
1.1 PreferenCi@ O UZITOCNOSE ..........oeeeeeeeeeeeeeeeeee et et e e sttt e e et e e st e e e et a e e steaeeaassaaeaasesaessseeessseseasnseaans 9
1.11 Funkcia uZito€nosti

1.1.2 Indiferen¢na krivka

1.2 ROZPOCEOVE OBMEUZENIE. ...ttt ettt et ettt enaeeae s 16
1.3 OptimaINa VOIDA SPOLIEDITOIQ .............oeeeeeeeeee ettt s e et e e ta e e st e e e se s e esaaaaesseeaas 19
1.4 VIastnosti SPOLrebitelSKENO AOPYLU...........c..eueeeeeeieeeee et et tte e e ettt e e e s ae e e s taaaeetaaaeennes 22
KAPITOLA2 TEORIA FIRMY.....uveieueiereeerrererressseesseeessesssessssesssesssessssesssessssesssesssessssesssessssesssessssesssesssess 24
2.1 Lo (7] (ol o TSRS 24
2.2 FL Lo 1 Lo Lo |V SRS 30
2.2.1 NGKIGAOVE KFIVKY ..ttt e e e et e e st e e e ebb e e e sabeeesabeeasatseeessbeeenabaeasnsseesasbaees seeensaeeensseeas 32
2.3 MOXIMQIIZOCIA ZISKU. ...ttt e e et e e ettt e e ettt e e e et e e e sasaaaeatsseeassasensssaestssaenseanes 35
KAPITOLA3 TRH A TRHOVE STRUKTURY .....ccoueiirerteierereeeesesseseesessesaesessessssesssssssessessesesesessesesassens 36
3.1 L o2 A Lo )V USRS 36
3.11 Determinanty ZMIEN JOPYLU ....ecueeiirerierieeiie ettt ettt ettt et bt et e s b et e b e e st e s beeae e besaeebesbeenbesbeessesbeeneesenas 36
3.1.2 [ T ol 7 o [0 oV (U OSSR 37
3.1.3  Vybrané vlastnosti dopytu po agrarnych statkoCh ..........ccuiiiiiiiiiiiiice e e 41
3.2 TIROVEA PONUKGQ ..ottt ettt ettt ettt ettt et e bt et e te et e sateaaeeteeaeee e 42
3.3 TPROVEA FOVNOVEARQ ...ttt e e e et e e e et e e e e a e e et s e e e atsaeeaattaaeatsaseessssaeasssaanssan 46
3.3.1  SPOLrebitelSKY PrebYLOK ... o ittt b e et s b e be et e ene 47
3.4 TPROVE STIUKLUIY ..o eeee et e e et e et e e ettt e ettt e e et a e et e e s aaseaaeaatesaeaasteaeaassaaesasssaseassaneanssnannsanas 52
34.1 (Do) e Yo Y I o Ta] {0 =Yg [l - SRS 52
3.4.2 1Y/ oY Yo o] HU PSRRI 57
3.4.3 MONOPOIISEICKA KONKUIENCIA 1..vvieiieeiieciiece ettt et e e et e e te e st e e teesaaeeseesabeesbeesaaeesseessaeanseessaesnseanns 61
3.4.4  Oligopol @ JEBNO MOTEIY ...coeiiiiiiiieie ettt b ettt e bt s et e s ae s bt e b e ebe et e sbeeneesbesaben enbeane 62

CAST Il MEDZINARODNY OBCHOD A ANALYZA BLAHOBYTU 71

KAPITOLA4 RICARDOVA TEORIA MEDZINARODNEHO OBCHODU A KOMPARATIVNYCH VYHOD.......72
KAPITOLA5 HECKSCHER-OHLINOVA TEORIA MEDZINARODNEHO OBCHODU A VYBAVENOST
VYROBNYMI FAKTORMI......cecveeeteereerenteeseesessessessessessessessessesssssessessssssssssssessssessensessessessessessessassenes 84
KAPITOLA6  USPORY Z ROZSAHU A MEDZINARODNY OBCHOD .........coueiereeeeeeresneneseesessesessssessessesassens 97
Ny Lo TV N R of - NSRS 101
7.1 OPLIMGING ClO ..ottt e ettt e et e e e ettt e e et e e e s etsa e e e tsaseeasssaesssssaaesssasanesanaaes 106
7.2 INECOINE PIEKAZKY ..ottt ettt e ettt e e et e e ettt e e e et e e e aassa e e ataaaeastsesessssasasssaaassen 111
KapiroLA8 EKONOMICKE ZDOVODNENIE VEREJNYCH NORIEM .......cecteenueesreeeseessreesseeesseseseesssesssesns 117
KAPITOLA9 POLITIKY OVPLYVNUJUCE VYVOZ......ccvecererreisrerresesessesessessessssessssssssssessssessessssessensnns 119
9.1 107 11 o] 1 1o [T 119
9.2 o] A T=Re L] (o Lot - PSS 121
9.3 (0] o1a[aale [ lo l=3 (e Lo a 1q Lo Je Lo T USRI 123
9.4 Exportné kvdty a dobrovolné obmedzenia @XPOrtU............cccceeveeveeeeiriesieieeieeieseeseee e 125
KAPITOLA 10 REGIONALNE OBCHODNE DOHODY .....cocueieuviinueeeeeesseseseesssesssessssesssessssssssesssessssssssesns 126
10.2  NEIECIPIrOCNE PIEFEIENCIE ........vveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e et tee e ettt e ettt a e e st e e e e ttsaeeassaaestssaesssesessssaesssssaenaes 133
10.3  Obchodné a integracné politiky EUTGPSKE] UNie.............coeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesseeeeeeeeeseneseseeeeresenesasan 134
10.4  Vstup Slovenska do EU a tvorba a odklon polnohospoddrskeho obchodu.................cccccveveveeeeeeen. 137
KAPITOLA 11 SVETOVA OBCHODNA ORGANIZACIA ........oooveeererreereesessessessesssesssssessessessessessssssssesens 143
11,1 StrUCNY OPIS GATT/WTO ...oocueeeeeeeeeeeeeeeteeeteeeteee ettt e ste e te st e st esseessseasseaseesseassessesssesssaseesaessaesseareeas 145
11.2  GATT/WTO G POINOROSPOUGISIVO .....c.eveeevereecreeieeieseesteeceeeteeeeseeereestsesaseeseseeaseesssesseesesaseesssesseessens 148
KAPITOLA 12 POLNOHOSPODARSKA POLITIKA .....ccvtieueiereiinrecreesseeesressseesssesssessssesssesssessssesssssssnsnns 152
12.1  Viddne intervencie v poINOROSPOUGAISIVE ..........cceeoueeueeieiieseee ettt 152
12.1.1  MEranie UrOVNT POAPOIY ....coeiruirieierieetentestestesueetestesitestesut e beste e tesbeeasesbesstesseeueesbesbeesbe bt enbebesseensessesnseseann sus 158

12.2  Ndstroje polnohospoddrskej podpory v rozvinutych Krajindch ...............ccueeeecveeeciveeeeciieeecieeeecienn. 161



12.3  Spoloénd polnohospoddrska politika Eurdpskej Unie: od cenovej podpory k priamym platbém........ 165

KAPITOLA 13 MEDZINARODNA MOBILITA KAPITALU A PRACE ........coetrierreeeneceeeeeenesesseenessesessesnens 167
KAPITOLA 14 MEDZINARODNY OBCHOD A ROZVO) .....cccueeveerrirreeresseessesssessesssesssessesssessssssessesssassens 174
14.1  Preco st nGrody chUAOBNE/DORNGLE? ..........c.voeeeeeeeeeieeeeiieeeeeeeeeeee et et e e eree s e e e issesssesseessssesrseeses 175
B N 1V 11 o 1 1 1=2el 17 Lo Lo ) VS 177
14.3  Ako sa mézZe z chudobnej krajiny stat DORGLA? ............oovueveiieeniiiiieee ettt 180
14.4  Osobitné problémy medzindrodného obchodu menej rozvinutych Krajin ...............cccoovueevceeenvvenennnne. 181

CAST 11l MAKROEKONOMIA 183

KAPITOLA 15 PRODUKCIA A DOCHODOK .......ceveiuriieriresseeresseesseessesseessessssssesssesssessesssessesssessssssessans
ST B & 47130 (oY g To [l o) e o (1] < ¥ SN
15.2  Rast HDP, nominGIny @ r@GINY HDP..........co..eeeeeeeeeeeeeeeeeteeeeteeeestteeeetteaesaeaassiseaesantesessseaassssenanns
BT T o3 SV < 0]
154 StrUKLUIQ SIOVENSKENO HDP ........ooveveeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeerteetet st ss sttt st ts s s s esasasasasanananas
15.5  HDP @ NGrodny dOCROUOK ...........c..ueeeeeeeeeeeee ettt e e ettt eeetea e e et e e eseataaeeiasaaesstsaaenans
15,6 HOSPOUGISKE CYKIY ......oooeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt e et e e et a e e et e e e et e e e atsaaeeaassaseesssaaeasssaeaaes
15,7 ZAMESENGNOST.......veeeeeeiieeieesiteste ettt site ettt ettt e st e s te e s e e s ataesste e s steeate s s st e s ateesataesassssntasnsse s steeseas senates

15.7.1  NezamestNanost @ FEAINY HDP .........coviiiiieiiecie ettt ettt et e e e teeetveeebeestaeeabeeeseesaseesteesaseeseesseeeseenseeenses

15.7.2  TYPY NEZAMESTNANOSTI.cccccueiieieeeieiiiiee e e eeectte e e e et ee e e sebta e e e e e sssataeeeeessassaaeeeeesasnstaaeeesesnsanaeeesessnsraneeeens saeaeas

15.7.3  Zamestnanost @ Mi€ra NEZamMESTNANOST .....ecvevveieieiieiieieeee et stesteseetereetestessesaesseseesessesseseseessesessessenseseesens
15.8  TrR PrOCE NQ SIOVENSKU. ...ttt e e e ettt e e e et e e ee e e e s taaeenssasesssnaeassssaenans
15.9  Klucové faktory demografiCkKyCh ZIMUEN. ............ccc.ueeeecueeeeeeiieeeeiee e e eseeeeetae et tea e e e sve e eestaaessranaeans
15.10 Vplyv demografickych zmien na ekonomiku................cccccevvenn.

15.10.1 AKE SU FMESENIAT....ciiiieriieieeriieeiee ettt ettt esae e seeeteesaneeaeesenes

15.10.2 DOsledky pre finanCny SEKEOT .....ccuiii ittt e eb e e s bae e et e e e s bt e e sbteeesabbeeenabeeeesbaeaennreas
15,00 FINGNCNY SEKEOK ..ot eetee ettt e e ettt e e e ettt e e e et e e e et e e e e teaeeassaaessssaeatsaaenasseseensssas es
15.12  PORNYDY CION G INFIGCIA ...ttt e e et e e ettt e e e et e e e et e e e st s e esssaseessaaessssaenans
15.13  UFOKOVE SAUZDY ...t eteteee ettt et et s s s s s st et et atnesesasanas e
T T ol 1 USSR

KAPITOLA 16 MONETARNA POLITIKA .....ccuvieuiereiriieeiresseesesseesseessessesssessssssesssessasssesssessasssessesssessans
16.1  Konvencnd mMonetarna POILIKG ............c..eeeeeuereeeeeeeeeeieeeeeet e esctee e st e e e ettt e esteaesstaeaesanteaesssseaesssseaanns
16.2  Nekonvencnd monetarna PONLIKG .............ccueeeeeeeueiesieeeieieeeee sttt ettt

KAPITOLA 17 PREHLAD SLOVENSKEHO FINANCNEHO SEKTORA .......cooceetereenrrnenennsseesaseessesssssenens
17.1  Slovenskym financidm dominuju BANKY ..........cc.eoeeeemieeieieiieeie ettt
17.2  Preco na Slovensku neexistuje skutoCny KApitQloVy trh ...........ccceeeeeeeeeeceeieeeceee e,
17.3  VYvoj bankovniCtva NA SIOVENSKU. .............cccueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeteeeeettee e et e e ettt s eeeteaeessaaeesaseaenns
17.4  Sucasnd pozicia sIovenského BANKOVENO SEKLOIU ............cccueeeecueeeeiieeeeiieeeeiiieeessieeeesieeeesiaaaeesanaans
17.5  Poistovne a ostatni hrdci v slovenskom finGncnom SEKOre.............ccueeeeeeveeeceeeesiieeesiiieesiieaescienenn,
A X 0o Tol s ToTo | 0NV =3y o4 T ) VAP
A A (o] 1= Y= [ 1Y =Y [ -SSR
17.8  Vymenné kurzy @ medzinGrodny SEKLON ............cowueevueeseiesiieie ettt

17.8.1  VYMENNY KUIZ @ JENO UFCENIE ...uveiiiieiieriieeteecte ettt sttt et ettt e s e e bt e st e e bt e sas e e bt e sanesaneenneeenees
17.8.2  Vplyv vymenného kurzu na medzindrodny 0bChod .........cceeviveiiieriieiiece et
17.8.3  Udaje 0 MedzinArodnom ODCROTE ..........c.oviviueeieieeeeeeee ettt ettt s et et e en s enans

KAPITOLA 18 PRIJATIE EURA NA SLOVENSKU......cctuuiiiiiiiiiitiiiiiniisin s renes s snes s s e enens
8.1 PrIPIOVY NO @UIO ...ttt ettt ettt e e st e st e bt e at e et s e bt e s st e saseesaseesateenaesesneeseasnee s
18.2  Preco sa Slovensko pondhlalo s prijatim @UIQ ..............cocueeveeeeiiiniieeieeeeeeseee et
18.3  Klady a ZGPOry @UIQ Pre SIOVENSKO ............cccueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeettee et eettee e et aeesteseeateaeessaaeesuseaanns
18.4  Splnenie Maastrichtskych kritérii (nomindlna konvergencia) ...........cccueeeveeevescuvescvsesiresieessiveeseesns
AR o 4Tl s 1o Yo a1 =10 (o B RRRPP
I o 4V = [ T -1V [ oo B PUPPP
18.7  Co si o prijati eura mysli verejnost, podnikatelia a akademicki pracovnici................c.cococecvecevvnnc.. 286

18.8  AKY BOI VPIYV @UIT NGA BANKY? ...ttt ettt et et e e ettt a e st aestaaaesnteaesnaeaeassseaenans 288






Cast'I
Mikroekonomia




KAPITOLA1 TEORIA SPOTREBITELSKEHO SPRAVANIA 9

Kapitolal TEORIA SPOTREBITELSKEHO SPRAVANIA

Zakladnym prvkom teoérie dopytu je individualny spotrebitel’ alebo domacnost’. Teodria dopytu sa pokusa
vysvetlit' spravanie spotrebitelov, ktoré sa tyka nakupu tovarov a sluzieb na trhu tovarov a sluZzieb.
Rozhodnutia spotrebitel'a (alebo domacnosti) o nakupe st ovplyvnené preferenciami a rozpoctovym
obmedzenim spotrebitela. Ur€ité kombinacie statkov st preferované pre inymi, ale nie kazda Zziadana
kombinacia statkov je dostupna. Niektoré kombindacie statkov nie su spotrebitelia schopni v désledku ich
obmedzenych zdrojov nakupit. Cielom racionalneho spotrebitel’a je vybrat’ najlepSiu moznu kombinaciu
statkov so vSetkych dostupnych kombinacii.

1.1 Preferencie a uzito¢nost’

Pozname dve klucové prvky spotrebitel'skej volby, preferencie a rozpoctové obmedzenie spotrebitel’a.
V nasledujucej Casti kapitoly sa bude zaoberat’ spotrebitel'skymi preferenciami. Na zaciatok definujeme
zékladné pojmy tykajtice sa spotrebitel'ského rozhodovania.

Subor vsetkych alternativ (kombinacii statkov alebo spotrebitel'skych koSov), z ktorych by si
spotrebitel’ mohol vyberat’ bez ohl'adu na svoj rozpocet i ceny statkov, sa nazyva spotrebna mnozina, X.
Niektoré kombindcie statkov v spotrebnej mnozine si spotrebitel’ moze dovolit’ kupit, kym iné st pre neho
finan¢ne nedostupné. Kazdy statok je merany v nezapornych jednotkach (kg, kusoch, sekundach, ...)
a predpokladdme, Ze existuje kone¢ny pocet (n) roznych statkov. Konkrétny vyber statkov z mnoziny X
nazyvame spotrebny kos (kombinacia statkov). Matematicky spotrebny kos predstavuje vektor oznaceny
a,b, ..., z. Spotrebny ks obsahuje rézne mnozstva kazdého z n statkov, ¢o mézeme zapisat' ako x =
(%1, X3, ..., X,). Napriklad spotrebny ko3 x = (7 jabik, 3 hrusky, 1 banan, 4 pomarange, 3 kofoly) obsahuje
n = 5 typov statkov. Predpoklada sa, Ze preferencie st nezavislé od prijmu a cien statkov.

Spotrebitelia su povazovani za racionalne spravajucich sa. Preferencie racionalnych spotrebitel'ov
musia spifat’ nasledovné axiémy (zasady):

Axioma 1: Axioma uplnosti (preferencie su uplné)
Spotrebitel'ské preferencie su uplné, ak je spotrebitel’ schopny porovnat vsetky spotrebné kose. Pre
porovnanie spotrebnych koSov pouzivame bindrnu reldciu, Z', ktora je definovany ako aspori tak dobry
ako. Skuto¢nost’, Ze spotrebny kos a je aspon tak dobry ako b, oznaCujeme a Z b. Spotrebitel’ je vzdy
schopny rozhodntit, ¢i je a aspon tak dobry ako b alebo b je aspon tak dobry ako a, formalne zapisané,
bud a z b alebo b Z a.

Axioma 2: Axioma tranzitivity
Pre akékol'vek tri spotrebné kose a, b a ¢ plati, ze aka Z b a b Z ¢, potom a Z c. Tranzitivita znamena,
ze u spotrebitel'ov predpokladdme racionalnu Struktaru ich preferencii.

Axioma 3: Axioma kontinuity
Ide o axiému, ktord uvadza, Ze ak je a preferované pred b, potom iné spotrebné kose vel'mi blizke a su tiez
preferované pred b.

Axioma 4: Axioma nepresytenia
Podla axidomy nepresytenia vacSie mnozstvo statku je preferované pred mensim mnozstvom. V tomto
kontexte sa tedria dopytu zameriava viac na takzvané dobré statky ako na zlé statky. Z1y statok je napriklad

! Existuju tiez dve d’al$ie pouzivané relacie, ktoré popisuju spotrebitel'ské preferencie, strikind preferencia (>)

a indiferencia (~). Plati, ze a je striktne preferovana pred b, alebo a > b, vtedy a len vtedy, ak a = b, ale nie, ak
b z a. Indifferencia je definovana ako @ Z b a stiCasne b Z a; znamena to, Ze spotrebitel je indiferentny medzi
tymito dvoma spotrebnymi kol'mi, t.z. oba statky su pre neho rovnocenné.
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znecistenie, pre ktoré plati, Ze ¢im viac zneéistenia existuje, tym horsie. Pre dobré statky plati, ze ¢im vacsie
mnozstvo statku mame, tym lepsie.
Axioma 5: Axioma konvexnosti

Axioéma uvadza, Ze vyvazené (priemerné) spotrebné

kose su preferované pred extrémnymi spotrebnymi X,
ko$mi. Predpokladajme, Ze spotrebitel’ je indiferentny
medzi dvomi spotrebnymi koSmi, a ~ b (Obrazok

1.1). K6S b obsahuje vécsie mnozstvo statku 1
amenSie mnozstvo statku 2, kym k&S a obsahuje
vacSie mnoZstvo statku2 amensie mnozstvo

statku 1. Akakol'vek konvexna kombinacia® kosov a a

b (napr. v) obsahuje vyvazenejSiu kombinaciu oboch
statkov ako koSe a a b. Axidma 5 hovori, ze vi¢§ina

5
r 4

spotrebitel'ov preferuje vyvazené spotrebné kose pred X,
extrémnymi.
Axioma 6: Axiéma monoténnosti Obrazok 1.1 Preferencie spliiajuce axiomy 1-5

Axiéma 6 uvadza, ze spotrebny koS a, ktory obsahuje
aspon také mnozstvo vsetkych statkov ako spotrebny
kos b je aspon tak dobry ako spotrebny kos b. Tato
axioma implikuje, Ze indiferenéné krivky st (pre dobré statky) vzdy klesajtce.

1.1.1 Funkcia uzitoénosti

Teoéria preferencii je postavena axiomaticky. Predpokladame, Ze preferencie racionalnych spotrebitel'ov
spifiaji axiémy, ktoré si vieobecne akceptovatelné. Z tychto axiéom moézeme odvodit cely systém
preferencii spotrebitela. K zhrnutiu vSetkych informacii obsiahnutych v preferencnych vztahoch
ekondémovia pouzivaju takzvanu funkciu uzitocnosti. Tato matematicka funkcia je funkciou uzito¢nosti
predstavujucou spotrebitel’'ské preferencie, ak plati, Ze

U(a) = U(b) vtedy a len vtedy, ak a< b. (1.1)

Vztah hovori o tom, Ze funkcia uZito¢nosti predstavuje spotrebitel'ské preferencie, ak prirad’uje vyssie
urovne uzitoénosti preferovanym spotrebnym koSom. Napriklad, ak U(b) = 20 a U(a) = 60, spotrebny
kos a je preferovany pred b.

Historicky sa wuzitocnost' (U) vzt'ahovala na uroven uspokojenia (spokojnosti) ziskant spotrebou
tovarov a sluzieb. V sucasnosti sa spokojnost’ alebo uspokojenie povazuju za tazko meratelné. Funkcia
uzitocnosti je vSak vhodnym matematickym néstrojom ekonomiky spotrebitel'ského spravania.

Miera uzitocnosti, ktorl spotrebitel’ ziskava, je ovplyvnend mnoZzstvom statku, ktoré spotrebovava.
Znamena to, Ze vo vSeobecnosti je funkcia uzitoCnosti vyjadrena vztahom

U(x) = U(xq, x3, ..., Xp), (1.2)

kde U je celkova uzitocnost, ktoru spotrebitel’ ziskava zo spotreby n statkov, a x4, x5, ..., X, sU mnozstva
jednotlivych spotrebovavanych statkov. Funkcia uzito¢nosti, ktorej hodnoty su redlne cCisla, existuje pre
vietky preferencie spotrebitela, ktoré spifiajii aspofi axiomu tplnosti, tranzitivity a kontinuity. Ekonémovia
(a matematici) obvykle pracuju s funkciou uzito¢nosti, ktora je hladka (resp. diferencovatel'nd). Z tohto

2 Kazda konvexna kombinacia dvoch vektorov leziacich na Gsetke medzi tymito vektormi, a pre vietky koeficienty
plati, Ze s nezaporné a ich suma je rovna 1. Ak pre a a b plati, ze @ # ba a ~ b, vztah tb + (t — a)a = v potom
definuje kazdu konvexnu kombinaciu (v) vektorov aa b pre vsetky t € (0,1).
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doévodu casto predpokladame, Zze funkcia uzitocnosti je hladka a diferencovatel'na (v mnohych pripadoch
aj dvojnasobne diferencovatel'na).

Predpokladajme, Ze funkcia uZzito¢nosti spotrebitela je funkciou mnozstva len jedného statku i,
U(x;). Potom mézeme vzt'ah medzi mnozstvom spotrebovavaného statku (pri konstantnych mnozstvach
vSetkych ostatnych statkov) a uroviiou uZzito¢nosti, ktoru spotrebitel’ ziskava, zobrazit' krivkou celkovej
uzitocnosti, Obrazok 1.2.

N
U
S
vs b C___
Cc b——— - — —
UB B | i U(x1)
U __________ ____I
w1
A i l I
L S S
| | i I
| ] ] |
I I I I
I I I I
I I I I
I S B S
x4 xB e x5
1 1 1 1 Xy

Obrazok 1.2 Priklad krivky celkovej uzitocnosti

Najskor ma krivka uZzitocnosti rastuci priebeh, ¢o znamend, Zze uzitocnost rastie s rastiicim mnozstvom
spotrebovaného statku. Bod nasytenia, S, pri mnoZzstve x; predstavuje najvyssiu Groved uzitoénosti, ktora
moze spotrebitel’ dosiahnut’ spotrebou statku i. Napravo od bodu nasytenia je krivka uzitocnosti klesajuca,
arast spotreby uzito¢nost’ zniZuje. Statok sa meni na zly statok. Ak spotrebitel’ napriklad spotrebovava
pizzu, ¢im viac platkov najskor zje, tym je spokojnejsi. Ale po konzumadcii urcitého mnozstva kiaskov,
dodato¢ny kusok spotrebitel'ovi viac uskodi ako prospeje. Je zrejmé, Ze racionalny spotrebitel’, ktory ma
sebakontrolu by nikdy nespotreboval viac ako xf mnozstvo statku.

Dodatocnu uzitocnost, ktoru spotrebitel ziskava zo spotreby dodatocnej jednotky statku i
(technicky povedané, nekone¢ne mala dodatocna jednotka), nazyvame hranicna alebo margindlna
uzitocnost statku i,

MU, = %{“ (1.3)

Matematicky je hrani¢na uzitocnost’ prvou derivaciou funkcie uzito¢nosti podl'a mnozstva spotrebovaného
statku a meria sklon krivky celkovej uZzitocnosti. Ak je celkova uzitocnost’ funkciou viac ako jedného
statku, hrani¢na uzito¢nost’ predstavuje parcialnu derivaciu funkcie celkovej uzitocnosti podl'a mnozstva

spotrebovaného statku:
_ U
- axi

MU, (1.4)

1.1.2 Indiferen¢na krivka

Uvazujme subor spotrebnych koSov, pre ktoré¢ je spotrebitel' indiferentny. Napriklad je spotrebitel
indiferentny medzi koSmi a, b, ¢ a d. Tento vztah mézeme zapisat’ ako @ ~ b ~ ¢ ~ d alebo vzhl'adom
na funkciu uzitocnosti ako U(a) = U(b) = U(c) = U(d). Vseobecne plati, U(x;) = k. Tento vztah
predstavuje indiferenénu krivku, kde x; st rézne spotrebné koSe s indexom i a k predstavuje konStantu.
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Indiferencna krivka (IK) je grafickym zobrazenim indiferencie. Subor indiferencnych kriviek
reprezentujucich rézne Urovne uzitocnosti (rozne k) sa nazyva indiferencna mapa.

Obrazok 1.3 ilustruje indiferenc¢ni mapu spotrebitel'a spotrebuivajuceho dva statky, kde funkcia

uzito¢nosti je vyjadrena ako U (xq, x,). Kazdy spotrebny koS, ktory spotrebitel'ovi prinaSa rovnaka trovenl
uzitoénosti, lezi na tej istej indiferen¢nej krivke. Indiferenéné krivky racionalneho spotrebitel’a spinaji

nasledovné vlastnosti:

1.

Kazdy spotrebny kos sa nachdadza na nejakej
indiferencnej krivke. Tato vlastnost’ je odvodena A
z axiomy uplnosti.

Indiferencné krivky z rovnakej indiferencnej mapy
sa nepretinaju. Ak by sa pretinali, axioma
tranzitivity by bola porusena.
Vyssia indiferencnd krivka predstavuje vysSiu
uroven uzitocnosti. Axidbma nepresytenia uvadza,
ze viacsie mnozstvo statku je preferované pred IK;
men$im mnozstvom. Na vysSej indiferencnej 1K,
krivke m6zeme najst’ spotrebné koSe obsahujlce >
viacsie mnozstvd statkov ako na niZSej

indiferencnej krivke. Preto spotrebitel ziskava Obrizok 1.3 Indiferenéna mapa

vacsiu uroven uzitoCnosti zkoSov na vyssej

indiferencnej krivke.

Sklon indiferencnej krivky sa smerom doprava znizuje. Absolutna hodnota sklonu indiferen¢nej krivky
v uréitom spotrebnom kosi je nazyvana hranicnd (margindlna) miera substitiicie’ (MRS) statku 2 za
statok 1. MRS je miera, pri ktorej je spotrebitel’ ochotny vzdat’ sa urcitého poctu jednotiek statku 2
(x5), aby ziskal dodato¢nu jednotku statku 1 (x;) pri nezmenenej trovni uzito¢nosti. Tento vztah
mozeme zapisat’ nasledovne:

MRS = |- 2 (1.5)
dxq

Stvrta vlastnost indiferenénej krivky nam teda hovori o tom, Ze spotrebitel' je schopny udrzat’ si

rovnaku mieru uzito¢nosti, ak sa vzda urcitého mnozstva jedného statku, aby ziskal viac druhého

statku.

Pri pohybe pozdiz indiferenénej krivky plati, ¢ zmena (zvysenie) celkovej uZito&nosti
spotrebitel'a sposobena rastom spotreby jedného statku je totozna so zmenou (zniZzenim) celkovej
uzitoCnosti spotrebitel'a sposobenou poklesom spotreby druhého statku. To znamena, ze vysledna
zmena celkovej uzitoCnosti je rovna nule. Ak mali zmenu v mnozstve oboch statkov oznacime ako
dx, a dx,. Pre indiferen¢nu krivku teda plati vztah

aU(xl,xZ) 6U(x1,x2) _
oxs dx; + oxs dx, =0 (1.6)
a po uprave
9U(x1.x2)
dx, 0x1 MU,
2% 71 1.
dx, OU(ax;Z,xz) MU, ( 7)

Ak substituujeme rovnicu (1.5) do (1.7) mézeme konstatovat’, Ze MRS medzi dvoma statkami zavisi
na ich hrani¢nej uzito¢nosti:

3 Oznacenie vychadza z anglického prekladu “marginal rate of substitution”.
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de _ MU,

MRS = |_ ~ MU,

(1.8)

dx1

5. Pri pohybe pozdlz indiferencnej krivky smerom nadol a doprava sa sklon indiferencnej krivky znizuje.
V suvislosti s axiomou konvexnosti plati, Ze ¢im viac statku spotrebitel’ spotrebovava, tym viac tohto
statku je ochotny sa vzdat’, aby ziskal dodato¢nu jednotku druhého statku. V désledku toho sa sklon
indiferenc¢nej krivky postupne znizuje. Tuto vlastnost’ indiferencnej krivky nazyvame aj princip
klesajucej hranicnej miery substitucie, Obrazok 1.4.

[EFETNS | N RS I

X1 Xllg X(lj X1 Xl

Obrazok 1.4 Posobenie principu klesajticej hrani¢nej miery substiticie

Moézeme teda zhrnut', e indiferenéna krivka spiita vietky axiomy spotrebitel'skych preferencii.

Uloha

1. Silvia rada pije mitovy ¢aj pred spanim. Jej funkcia uZito¢nosti je U(m) = 5m —m?, kde m
predstavuje pocet Salok méitového Caju.

Aka je Silviina velkost’ uzitoCnosti, ak pije jednu, dve alebo tri $alky Caju a v pripade, ze ¢aj nepije?
Odvod'te rovnicu hrani¢nej uZito¢nosti a vypocitajte hodnotu hrani¢nej uzito¢nosti.

2. Martin mesa¢ne nakupuje pivo (p) a cigarety (c). Jeho funkcia uzito¢nosti je U(p, ¢) = 2p + 5p?-c3.
Odvodte rovnicu MRS. Ak by Martin nemal ziadne rozpoctové obmedzenie, chcel by ziskat’ uzito¢nost’ vo
velkosti 8. Vypocitajte hodnotu MRS, ak Martin spotrebuje 10 jednotiek piva za mesiac.

3. Predpokladajme, Ze Elena spotrebovava broskyne (b) a jablka (j) a uzito¢nost’, ktorti ziskava zo
spotreby tychto statkov je definovana rovnicou U(b, j) = b.j. Elena by chcela dosiahnut’ uzito¢nost’ rovnti
24. Rézne kombinacie mnozstva tohto ovocia, ktoré Elene prinasaji pozadovanu tiroven uzitoCnosti, lezia
na indiferen¢nej krivke vyjadrenej rovnicou 24 = b. j. Ak si chce Elena zachovat’ dant Giroven uzito¢nosti,
vypotitajte, kol’ko broskyn by Elena este mohla spotrebovat’ pri spotrebe 1, 4, 6 alebo 12 jabik. Graficky
zobrazte indiferen¢nu krivku pre Elenine spotrebné rozhodnutia a vypocitajte MRS v kazdom spotrebnom
kosi leziacom na jej indiferencnej krivke. Interpretujte vysledky.

Riesenie

1. Dosadenim prislusnych mnozstiev statku do rovnice uzitoCnosti vypocitame velkost celkovej
uzitoénosti, ktora Silvia ziskava zo spotreby rdzneho poctu $alok mitového ¢aju. Nasledne pomocou
vztahu (1.3),
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—m?2
MUm _ au(m) _ d(5m-m*=) = 5-_2m,
dam dam

uréime velkost’ Silviinej hrani¢nej uzitoCnosti zo

spotreby  ¢aju. Vypocitané hodnoty uzito¢nosti U
uvadzame v tabul’ke 1.1. i I ——
|
1
Tabul’ka 1.1 Hodnoty celkovej a hrani¢nej uzitocnosti 3fp--—-Af———- F-———-
| | |
pocet $alok caju U(m) MU,, i i i
| | |
0 0 - 1 1 - Um)
1 ; ; A
2 4 ! 1 1 1
3 3 - 1 1 1 R
1 2 3 X -

Ddlezitou vlastnost'ou hrani¢nej uzitocnosti je, Ze sa
znizuje s rastom spotreby. Cim vi¢Sie mnoZstvo statku
je spotrebovavané, tym menSia je uZzito¢nost
dodato¢ne ziskana zo spotreby. Po urcitej urovni
spotreby sa hrani¢na uzito¢nost dokonca stava
zépornou. Z vysledkov uvedenych v tabulke 1.1
vidime, ze ked’ Silvia zvySuje spotrebu métového ¢aju,
jej uzitocnost najprv rastie. Druhd Salka caju jej
prinasa najvacsiu uroven uzito¢nosti. Ked’ vsak vypije

tretiu Salku, jej uzitoCnost’ klesa. Dovodom by
napriklad mohlo byt’, Ze jej potreba uz bola uspokojena
predtym a tretia Salka ¢aju jej uz nechutila, alebo je

mozné, ze jej vysSia davka mity sposobila palenie

. . . Obrazok 1.5 Vztah krivky celkovej
zahy. Vzt'ah medzi celkovou a hrani¢nou uzito¢nost'ou razo ZLan Krivky cetove]

1 , ; uzito€nosti a krivky hrani¢nej uzito€nosti
7o spotreby métového ¢aju je zobrazena v obrazku 1.5.

2.  Celkova uzito¢nost’ spotrebitela je v ulohe definovana ako funkcia mnozstiev dvoch statkov. To
znamena, ze hrani¢nu uzito¢nost’ vypocitame ako parcidlnu derivaciu funkcie celkovej uzitocnosti podla
mnozstva jednotlivych spotrebovavanych statkov:

__dU(pc) _ 0(2p+5p%-c3)
MUp— Fra o =2+ 10p
2_ .3
My, = 2B - S ) 502

Substiticiou do rovnice (1.8) ur¢ime rovnicu sklonu indiferencnej krivky Martina,

MU. 2410
MRS = 2% _ | P
MU, —3¢2

Aby sme vypocitali hodnotu MRS potrebujeme poznat mnozstva oboch statkov, ktoré spotrebitel’
spotrebovava. Ak je Martinova mesacna spotreba piva 10 jednotiek, vypocitame, aké mnozstvo cigariet
bude spotrebovavat’:
8=2-10+5-10%—¢3
c3 =512
c=28
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Martinov spotrebny kos zahtiia 10 jednotiek piva a 8 jednotiek cigariet. V tomto bode vypocitame hodnotu

MRS, MRS = [=2F| = 2.

3. Elenina indiferen¢na krivka je dand vztahom U(b,j) =24 = b.j. Pre kazdé mnozstvo jablk
vypocitame pouzitim tohto vztahu mnozstvo broskyn, ktoré moze spotrebitel’ka spotrebovat, ak si chce
udrzat’ uzitocnost’ na urovni 24, Tabul'ka 1.2. Nasledne zakreslime indiferencnt krivku Eleny, Obrazok 1.6.

Tabul’ka 1.2 Mnozstva spotrebovavanych statkov

b i

24 1 b 1

6 4 ”

3 8 B

2 12
Teraz mobzeme uréit sklon indiferencnej krivky
v bodoch jednotlivych spotrebnych koSov. VSeobecny
vzt'ah pre vypocet je Z—Ll;] = ?. V bode Ama MRS 6 f-—4—————- c

b |

hodnotu 24/1 =24. V bode B to je MRS =3/2, C ; —:‘::::i‘:::::{ ———————— IK
(MRS =3/8),D (MRS = 1/6). Z vypoctov vidime, ako 1 4 8 1‘2 j'
sa hodnota sklonu indiferencnej krivky postupne
znizuje, indiferencnd krivka sa stava plochejSou. Obrazok 1.6 Indiferencna krivka Eleny

V spotrebnom koSi A mé& Elena vel'a broskyn, ale len
malé mnozstvo jablk. Bola by ochotna vzdat’ sa az 6
broskyn, aby ziskala d’alSie jablko. up to six. Ale ¢im
viac jablk spotrebitel’ka ma, tym mensicho mnoZstva
broskyn by bola ochotna sa vzdat, aby ziskala d’alSie
jablko.
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1.2 Rozpoctové obmedzenie

Rozhodovanie spotrebitel’a je limitované jeho prijmom (y) a cenami tovarov a sluzieb. Ceny st uréované
trhom. Pre kazdy statok existuje trh. Pri kiipe x; jednotiek statku i za cenu p; st vydaje spotrebitel'a na
urovni p;x;. Spotrebitel’ teda potrebuje prijem vo velkosti p;x; <y, aby mohol zaplatit' za nakapené
jednotky statku. Jednoducho povedané, spotrebitel musi mat’ dostatocny prijem pre kipu jednotlivych
spotrebnych koSov. Pre vSetky statky, ktoré by spotrebitel’ chcel nakupit, plati pyx; + paxo+... +ppx, <
y. Pomocou vektora tento vztah mézeme zapisat’' ako p.x < y.

Mnozina spotrebnych kosov, ktoré¢ je spotrebitel’ schopny kupit’ vzhl'adom na jeho prijem a ceny
statkov nazyvame dostupna spotrebna mnozina. V pripade spotreby dvoch statkov by boli tieto spotrebné
kose umiestnené na alebo pod takzvanou /iniou rozpoctu (LR) ako je znazornené v obrazku 1.7. Akakol'vek
kombinacia dvoch statkov (spotrebny kos) nad LR nie je dostupnd. Linia rozpoc¢tu pre dva statky je
matematicky vyjadrena ako p;x; + p,Xx, = y, €o znamena, ze vydaje na statky 1 a 2 st rovné prijmu
spotrebitel’a. Preusporiadanim dostaneme

y P1
Xy =——=x 1.9
2 D2 D2 1» ( )

kde p; a p, su ceny statku 1 a 2. Ceny st nominalne, merané v jednotkach meny (napriklad v eurach ¢i
dolaroch) na jednotku statku. Prijem spotrebitel’a je taktiez nominalny a merany v menovych jednotkach.
Vzdialenost’ linie rozpocétu od pociatku stradnicového systému predstavuje vel'kost’ prijmu spotrebitela.
Cim d’alej od poéiatku je linia rozpo&tu alokovana, tym viési je prijem spotrebitela.

Priesecniky linie rozpoctu s osami predstavuju

A maximalne mnozstva statkov, ktor¢é moze
X2 spotrebitel’ kupit pri danych cenach a prijme. Ak by
Y/, napriklad spotrebitel minul cely svoj prijem na

dostupnd statok 2, pretoze p; - 0 + p,x, = y, moze nakupit
Sﬁ‘meb“ém“"ii“a x, = y/p, jednotiek statku.

Ako mézeme vidiet' z rovnice (1.9), sklon linie
rozpoctu je definovany ako podiel cien oboch
statkov, —(p;/p,). Absolutnu hodnotu sklonu linie
LR rozpo¢tu oznacujeme pojmom hranicnd miera
> substitiicie vo vymene (MRSE)* a udava, kolkych

Y/ps X1 jednotiek statku 2 sa musi spotrebitel’ vzdat’, aby bol
schopny kupit dodato¢nii jednotku statku 1 bez
toho, aby sa zmenila velkost’ jeho vydajov:

MRSE = |_m _ |_&
D2

dxq

Obrazok 1.7 Linia rozpoc¢tu a dostupna
spotrebna mnozina

(1.10)

Zmeny linie rozpoctu
Linia rozpoctu sa zmeni, ak d6jde k zmene cien statkov alebo prijmu. Rast prijmu posunie liniu rozpoc¢tu
d’alej od pociatku suradnicového systému. Priese¢niky linie rozpoctu sa zvysia, kym sklon priamky zostane
nezmeneny. ZvySenie prijmu teda spdsobuje paralelny posun linie rozpoctu doprava, ako je zndzornené
modrou liniou v obrazku 1.8. Ak poklesne prijem spotrebitel’a, priesecniky s osou sa zniZia a priamka sa
posunie dolava.

Co sa stane, ked’ sa zmeni cena jedného statku, ale ceny ostatnych statkov zostant konstantné?
Zoberme do uvahy pripad dvoch statkov. Rast ceny p;, ak sa p, nezmeni, spdsobi zvysenie sklonu linie
rozpoctu. Linia rozpoctu sa stane strmsou (Obrazok 1.9). Statok 1 sa stane relativne drah§im v porovnani

4 Oznacenie vychadza z anglického prekladu “marginal rate of substitution in exchange”.
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so stokom 2. Algebraicky to znamend, Ze ak pi; < P12, potom (V/p11) > (V/p12) a (p11/p2) <
(p12/p3) atiez vice versa. p;4 predstavuje povodnu cenu statku 1 a p;, je jeho nova cena.

Ak by doslo k rastu ceny p,, ak sa p; nezmeni, dochadza k zniZzeniu vertikalneho priesecnika linie
rozpoctu a priamka sa stava plochejSou. Tento pripade je znazorneny Cervenou liniou v obrazku 1.9,

Algebraicky plat, Ze ak py; < pyz, potom (y/p21) > (¥/p22) a (p1/P21) < (p1/p22) a vice versa.
P6vodna cena statku 2 je p,4 a p, predstavuje novu cenu statku.

A A
X, X
Yy y
bz "y . / P21
| y' <y <y P <Pj2
Pi1 < Pi2
y
/ P2
y”/Pz \ y/Pzz LR
LRZ LR LRl LRl
~ ~ ~ > \ S
yrr —_— - ’ [
/by /b Vi Xy /pre ' Yo X
Obrazok 1.8 Posuny linie rozpoctu Obrazok 1.9 Zmeny sklonu linie rozpoctu v
v désledku zmeny prijmu dosledku zmien cien statkov

Teraz predpokladajme, ze d6jde k zmene cien oboch statkov. Ak by bola percentudlna zmena
oboch cien rovnaka, plati k.p;x; + k.p,x, = y. Upravou dostaneme vztah p;x; + p,x, = y/k, ktory
udava, Ze rast oboch cien o k percent ma rovnaky dopad, ak pokles prijmu spotrebitel'a o k percent. Linia

rozpoctu sa teda posunie dolava. Sklon priamky sa nemeni, ked’ze plati: (- :—zl) = (- %). V pripade, ze
P2 2

percentudlna zmena cien oboch statkov je odlisna, sklon linie rozpoctu sa zmeni a s nim tiez priese¢niky
k1, &)
ky p2”
V realite sa niekedy stretdvame s dopadmi inflacie. Inflacia spdsobuje rast cien vSetkych statkov,

. - . . . k
priamky s osami suradnicového systému: (- kl—zl) = (-
2P2

rast prijmov a miezd. Prejavy inflacie v suvislosti s liniou rozpo¢tu mézeme teda zapisat’ vztahom:
k.pix1 + k.pyx5 = k.y. Ak celu rovnicu vykratime k, dostaneme p&vodnt rovnicu linie rozpoctu. Z toho
vyplyva, ze inflacia neposunie liniu rozpoctu ani nezmeni jej sklon, ak sa ceny a prijem zvysuju rovnakym
percentom.

Na rozpocCtové obmedzenie spotrebitela tiez vplyva zavedenie dane na statok, ktory chce
spotrebitel’ kupit’. Specificki (alebo mnoZzstevni) dafi definujeme ako dafi na jednu jednotku statku.
Zavedenie dane (t) sposobuje zmenu ceny zdaneného tovaru na troven p; + t a linia rozpoctu sa stava

Yy _ (01tt)

strmSou. Algebraicky plati, x, = - x;. Ak je dan zavedena na statok 2, linia rozpoctu sa naopak
2

stava plochejsou.

Uloha

Vo svojom vol'nom ¢ase navstevuje Miriam hudobné koncerty (h) a taneéné kluby (t). Mesacne je ochotna
na tieto aktivity minut’ 100 €. Priemerna cena vstupenky na koncert (py,) je 40 € a priemerna cena vstupného
do klubu (p;) je 10 €.
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V porovnani s jinom sa v juli cena vstupného do tane¢ného klubu zdvojnasobila. Ako ovplyvnil rast ceny
liniu rozpoétu Miriam? Co by sa stalo, ak by v juli ceny vstupného zostali rovnaké, ale Miriamin prijem by
sa vzrastol na 120 €?

RieSenie

Zo zadania ulohy vieme zostavit rovnicu linie rozpo¢tu Miriam: 100 = 40h + 10t. Ak sa cena p;
zdvojnasobi, rovnica linie rozpoctu sa zmeni: 100 = 40h + 20t. Po zmene ceny dochadza k zmene sklonu
linie rozpoctu. Tieto zmeny znamenaji, Ze v pomere k mnozstvu navstev taneéného klubu, si Miriam
nemoze dovolit’ chodit’ na koncerty tak Casto ako mesiac predtym. Graficky je tato situdcia znazornena v
obrazku 1.10a.

Na druhej strane, zmena prijmu spotrebitel’ky neovplyvni sklon linie rozpoctu, ale spdsobi jej posun. Rast
prijmu posunie liniu rozpoctu doprava, Obrazok 1.10b. Rovnica novej linie rozpoctu je 120 = 40h + 10t.
V pomere k mnozstvu navstev tane¢ného klubu, si Miriam méze dovolit’ chodit’ na koncerty eSte CastejSie
ako mesiac predtym.

A A
t t
12
-
"2, \
A 70
s ]
5 4- , o,
k7
% %
> >
h 2.5 3 h

Obrazok 1.10a Vplyv rastu ceny py, Obrazok 1.10b Vplyv rastu prijmu Miriam
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1.3 Optimalna vol’ba spotrebitel’a

Co je cielom racionalneho spotrebitela? Cielom spotrebitel'a je vybrat’ najlep§iu moznii kombinaciu
statkov (najpreferovanej$i spotrebny kog), ktora spiiia rozpoétové obmedzenie. Inymi slovami, cielom
spotrebitel’a je maximalizovat’ uzitocnost’ vzh'adom na dané ceny statkov a prijem spotrebitel'a. Problém
spotrebitel'skej vol'by mézeme matematicky zapisat’ nasledovne:

max U(x) vzhladomk p.x <y (1.11)

pre (p,y) =0

V pripade dvoch statkov problém maximalizacie uzito¢nosti mézeme zapisat” nasledovne:
max U(xq, x3) (1.12)
vzhladom k pyx1 + pox, < y

Riesenim problému je optimalny spotrebny kos§ x*, ktory zahtiia x; mnozstvo statku 1 a x; mnozstvo
statku 2. Vyberom koSa x* spotrebitel ziskava najva¢$iu moznu uroven uzito¢nosti z dostupného
spotrebného kosa a algebraicky plati U(x*) > U(x) pre vSetky x z dostupnej spotrebnej mnoziny. Graficky
je optimalny spotrebny ko§ bod, kde sa linia rozpoctu dotyka najvyssej moznej indiferencnej krivky,
Obrazok 1.11. V tomto bode sa sklon indiferen¢nej krivky (MRS) rovna sklonu linie rozpo¢tu (MRSE):

MRS = MRSE (1.13)
MU _ py
e = o (1.13.1)

Obrazok 1.11 Optimalny vyber spotrebitel’a

RieSenie optimalizaéného problému spotrebitePa pomocou Lagrangeovej metody
Lagrangeova metoda konvertuje optimalizaciu s ohrani¢eniami na optimalizaciu bez ohranic¢eni. Nech je
funkcia uzito¢nosti dana vztahom U (x4, x,) a linia rozpoctu ako p;x; + p,x, < y. Potom maximaliza¢ny
problém rieSeny Lagrangeovou metdédou ma nasledovnu podobu:

max £ = U(xq,x3) — A(p1x1 + 02X — ¥), (1.14)

kde A je Lagrangeov multiplikator a £ je Lagrangeova funkcia.

Podmienkou prvého radu pre urcenie extrému funkcie je prva derivacia funkcie polozena rovna nule.
Prvym krokom rieSenia optimaliza¢ného problému bez ohraniceni je preto prva derivacia Lagrangeovej
funkcie £ podl'a vsetkych rozhodujicich premennych x4, x,, 4, ktort polozime rovnu nule:

EzM—A.plzo, (1.15)

axl 6x1
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Of _ 0U(xyx2)
(3x2 - (3x2

o0f
57 = P1x1 tpex; —y =0. (1.17)

A.py =0, (1.16)

Nasledne vyrieSime sustavu rovnic (1.15) — (1.17) pre x4, x5 a A: Z rovnic (1.15) a (1.16) vyjadrime
Lagrangeov multiplikator a potom preusporiadame rovnicu (1.17).

U(xz) 1 _ /'{aaU(xl’xZ).i: 1
0x1 D1 0x, D2 >
z toho vyplyva:
QUG )/0x1 _ MUy _ Py
0U(x1,%2)/0x; MU, (1.18)
Pis ¥ P2z =, (1.19)

Rovnica (1.18) je analogicka k rovnici (1.13.1). VyrieSenim systému rovnic (1.18) a (1.19) dostaneme
optimalne mnozstva statku 1 a 2.

Pre akykol'vek vektor cien, p, a prijem, y,
4 mozeme najst’ vlastné rieSenie optimalizacného
problému. Vo vSeobecnosti mdbze byt
optimalny spotrebny kos definovany vektorom

x = f(®y) (1.20)

X,

alebo ako

*

X221
;
X21

x*=x;(p,y) (1.20.1)
prei=1,2,...,n.

V pripade dvoch statkov optimalnu volbu

> spotrebitela  predstavuje  spotrebny koS

pozostavajuci  z optimalnych mnoZstiev
x1" =x1(p1,02Y) a %"= x%@L05Y).
P A Optimalne mnozstvo statku 1 je funkciou ceny
statku 1, statku2 a prijmu (a preferencii
odrazajucich sa vo funkcii uzito¢nosti).

VysSie uvedené funkcie pre n statkov
alebo len pre dva statky, ktoré st vysledkom

maximalizacie uzito¢nosti vzhladom
k rozpoétovému obmedzeniu su zname ako
Puaf-——-- ) Marshallove dopytové funkcie alebo ordinalne
P2l 4D dopytové  funkcie. Grafické odvodenie

Dyvarshatian Marshallovej funkcie uvadzame v obrazku

> 1.12. Pri odvodeni ordinalnej funkcie pre

X112 X1z X statok 1 plati, Ze cena statku 2 a prijem ostavaju
Obrazok 1.12 Odvodenie Marshallove;j fixné. DOChédZ? viak k zrpene ceny statku lf
dopytovej funkcie ktory ovplyviiuje sklon linie rozpoctu a tym aj

k zmene mnozstva statku 1.
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Uloha

Kazdy den chodi Ema do univerzitnej kaviarne, kde si kupi kavu (x;) alebo kapucino (x,). TyZdenne minie
na tieto dva statky 28 €. Predpokladajme, Ze jej indiferencna krivka je definovana vzt'ahom

2 1
U(xy,x,) = 3x,2.%3/x; = x13x,2 a linia rozpoétu 2x; + 3x, = 28. Uréite Emin optimalny spotrebny kos,
teda, aké mnozstvo jednotlivych napojov by mala tyzdenne naktpit™?

RieSenie
Ulohu budeme riesit’ oboma metédami uvedenymi vyssie v teoretickej asti kapitoly. Po prvé, pouzijeme
podmienku rovnosti sklonov linie rozpoctu a indiferencnej krivky vyplyvajicu z rovnice (1.13), a nasledne

Lagrangeovu metodu.
1 1 2 1

. , . 2 = 2 2 -1
Prvou metédou dostavame nasledovné vztahy: MU; = 3% 3 X2 a MU, = x;3 X2 2 Podla vztahu

(1.13.1) d’alej vyplyva,

, 11 , 1 1
MUy _ 3%1 3X22 3% 3X22 4 4 4 4xp; _py 2
Mu, %21 L1 I z-_3X1 X2 TooToTg
2 x13.5x2 2 ExZ 2:x,3 1 2

. . y . . . o AXy 2 ,
Dostali sme vztah medzi mnozstvami statkov, ktoré sa Ema rozhoduje nakupit, j =73 a po lprave,
1

X1 = 2x5,. (E.1.1)

Aby sme zistili presné mnozstvo kavy a kapucina, ktoré by mala Ema kupit’, substituujeme vztah (E.1.1)
do rovnice linie rozpoctu: 2(2x,) + 3x, = 7x, = 28 a ztoho x, = 4. Ked x; = 2x, a x, = 4, potom
x; = 8. Ak chce Ema maximalizovat’ svoju uzito¢nost’ vzhl'adom na jej rozpo¢tové obmedzenie mala by
si cez tyzden kupit’ 8 kav a 4 kapucina.

Tento isty optimalizacny problém budeme teraz rieSit pomocou Lagrangeovej metédy. Lagrangeova
funkcia ma nasledovny zapis:

max £ = 3/x;2.3/x; — 1(2x; + 3x, — 28)

Podmienka prvého radu pre maximalizaciu uzitoCnosti znie:

og 2 1 1
_—= = 3" 2 — =
o 3 X1 3'X2—A2=0

of 1 1 2
— ==Xy 2°X13—A3=0

axz 2
2 =22 431,28 =0 (E.1.2)
Z prvych dvoch rovnic vyjadrime A,
1 1
—x1_§ . xZE =1
1 2
Xy 2°Xx3 =21
a z toho vyplyva,
2 1 11 1 2
Exl 3:Xy2 = gxz 2 X3
X1 = 2x,

Vysledok substituujeme do rovnice (E.1.2), x,, 2(2x,) + 3x, — 28 = 0. Z toho dostavame, ze x, = 4
a potom x; = 8. Obe metody rieSenia maximalizacie uzito¢nosti teda vedu k rovnakym vysledkom.
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1.4  Vlastnosti spotrebitel’ského dopytu

Relativne ceny a realny prijem
V realite su ceny denominované v eurach, dolaroch ¢i slovenskych korunach (ako boli denominované na
Slovensku pred prijatim eura). Takéto ceny oznacujeme pojmom nominalne ceny. V predoslej kapitole sme
videli, ze nie nominalne, ale redlne ceny su pre spotrebitela dolezité. Spotrebitel'ské spravanie je
determinované relativnymi cenami vyjadrujicimi vztah ceny statku i k cene inych statkov. To isté plati
tiez pre prijmy. Spotrebitel'ov nezaujima (mozno st aj vynimky, ked’ze niektori Slovenski obcania
tvrdohlavo prepocitavaju ceny na slovenské koruny, ked’ hovoria o cenach, miesto pouzivania eur, ktoré su
oficidlnym platidlom), ¢i je ich prijem denominovany v eurdch alebo dolaroch, zaujima ich vsak kupna sila
ich prijmu — kol’ko tovarov a sluzieb m6zu zo svojho prijmu nakupit’. Existuje preto nominalny a realny
prijem.

SRealny prijem odzrkadl'uje kipnu silu spotrebitel'a. Predstavuje pocet jednotiek statku, ktoré si
spotrebitel’ zo svojho prijmu méze nakupit. Ak y je prijem spotrebitel’a, potom y/p; je redlny prijem
merany v pocte nakupenych jednotiek statku i:

% = m = jednotiek statku i (1.21)

Relativnu cenu statku i vyjadrent pomocou statku j mézeme vysvetlit’ ako pocet jednotiek statku j, ktorych
sa musi spotrebitel’ vzdat’, aby ziskal jednu jednotku statku i. Relativna cena je vyjadrena ako podiel cien

tychto dvoch statkov:
pi _ € /jednotka ; _ € ) jednotka j _ jednotkaj
pj € /jednotka J Jednotka; € jednotka ;

(1.22)

Prijmovy a substitu¢ny efekt zmeny ceny

Doélezitou vlastnostou spotrebitel'ského spravania je inverzny vztah medzi dopytovanym mnozstvom
a vlastnou cenou statku. Spotrebitelia chct pri nizSej cene nakupovat’ vacSie mnozstvo statku. Inverzny
vzt'ah mnozstvo-cena moze byt vysvetleny pomocou substitu¢ného a prijmového efektu. Ked’ cena statku 1
(p11) klesne na uroveinl p,,, sklon linie rozpoctu sa znizi; LR, predstavuje novu liniu rozpoctu. Spotrebitel
zmeni svoj optimalny spotrebny ko6$ z a na b. Zmenu mnozstva medzi a a b nazyvame celkovy efekt zmeny
ceny.

Celkovy efekt moze byt rozlozeny na substitu¢ny a prijmovy efekt ako je graficky zobrazené v
obrazku 1.13. Pouzijeme Hicksovu metdédu dekompozicie. K rozlozeniu celkového efektu sa obcas pouziva
aj mierne odlisna Slutského metoda dekompozicie.

Substitucny efekt zmeny ceny (SE) existuje, pretoze ak cena p; poklesne (pri ostatnych cenach
nezmenenych), statok 1 sa stane relativne lacnej$im v porovnani s inymi statkami. Spotrebitel’ substituuje
relativne lacnej$i statok 1 za relativne drahsi statok 2. Napriklad, ak by sa cena bananov znizila a cena
ananasu nie, viaceri spotrebitelia by kupovali viac bananov v porovnani s ananiasom ako predtym.

Substituény efekt je vzdy negativny (SE ), pretoZe cena a kuipené mnoZstvo statku reaguji navzajom
inverzne. Graficky je substitucny efekt znazorneny v obrazku vyssie ako pohyb zo spotrebného kosa a do
c. Kose a a c lezia na tej istej indiferencnej krivke, to znamena, spotrebitel’ je medzi nimi indiferentny.
Ked'ze spotrebny kos ¢ lezi na linii rozpoétu LR’, ktora je rovnobezna s LR,, obe sa liSia len vySkou prijmu.
Ceny na oboch liniach rozpoctu su rovnaké a tak je jasné, Ze spotrebitel’ pri vybere spotrebného kosa c Celi
relativnej cene p;,/p2- Aj ked’ je spotrebitel’ indiferentny medzi a a c, vyberie si kos a, ked’ ¢eli relativnej

5 Jehle, G.A. — Reny, P.J. 2011. Advanced microeconomic theory. Pearson. 672 s. ISBN 978-0-273-73191-7
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cene py1/p, (ceny na LRy) a kos ¢, ked’ ¢eli relativnej cene p;,/p, (ceny na LR"). Pokles relativnej ceny
statku vedie teda vzdy k rastu dopytovaného mnozstva statku, ceteris paribus.

Pokles ceny statku 1 spotrebitel'ovi vyhovuje, pretoze nakup pdvodného mnozstva statku 1 ho teraz
stoji menej. Tato usetrent ¢ast’ prijmu modze pouzit' na to, aby si nakupil viac statku 1 alebo statku 2.
Spotrebitel’ je bohatsi v dosledku poklesu ceny, ¢o sa odrdza v posune linie rozpo¢tu z LR' na LR,. Rast
mnozstva statku 1 z x;* na x;,, reprezentovany pohybom zo spotrebného kosa ¢ k b, predstavuje prijmovy
efekt zmeny ceny (PE). KedZze cena (poklesla) a mnozstvo (vzrastlo v désledku PE) su negativne
korelované, prijmovy efekt zmeny ceny je negativny.

Zhrnieme teda zmeny v obrazku 1.13. Celkovy efekt zmeny ceny je rozloZzeny na substitu¢ny
a prijmovy efekt. V dosledku poklesu ceny statku 1 relativne k cene statku2 sa zvySilo dopytované

mnozstvo tohto statku ( SE ) a ked’ze pri poklese ceny sa stal spotrebitel’ bohatsim, dopytované mnoZstvo

statku 1 vzrastlo eSte viac (I_E ).

A
X,

y/p2

¥'/p2

Obrazok 1.13 Rozlozenie celkového efektu zmeny ceny pre superior (normalny) statok

Prijmovy efekt je negativny pre takzvané superior statky. Okrem toho rozoznavame inferior statky, pre

+/-
ktoré je prijmovy efekt pozitivny. Tieto informacie v skratke oznac¢ime ako PE . Superior (alebo normalne)

statky su statky, ktorych spotreba rastie s rastiicim prijmom (a opa¢ne), kym spotreba inferior statkov rastie,
ked’ prijem spotrebitel’a klesa (a opacne). VacSina statkov st normalne statky, existuju vSak tiez inferior
statky. Prikladom inferior statku moze byt verejnd doprava. Ak prijmy l'udi rasti, l'udia menia verejnu
dopravu za prilezitost’ jazdit’ sukromnym autom.

— +/—

Pre vacsinu statkov plati, ze substitu¢ny efekt je vac¢si ako prijmovy efekt zmeny ceny, SE > PE .
Pre tieto statky je celkovy efekt negativny a teda zniZenie ceny vedie k celkovému rastu dopytovaného
mnozstva. AvSak v extrémnom pripade prijmovy efekt moze prevazit substituény efekt a celkovy efekt by

bol pozitivny. Mbze sa to stat’ v pripade inferior statkov, pre ktoré potom plati, SE < PE . Rast ceny by
sposobil rast dopytovaného mnozstva statku a dopytova krivka spotrebitel’a by bola rastiica. Takuto situaciu
nazyvame Giffenov paradox. Predpokladajme, Ze cena inferior statku s velkym podielom na
spotrebitel'skych vydajoch narastie. Potom redlny prijem a tiez kupna sila spotrebitel’a vyrazne poklesne.
Za takychto podmienok sa musi spotrebitel’ vzdat’ inych, drahsich statkov a dopyt po inferior statku rastie.
V realite je viak takato situacia zriedkava. Dalej sa budeme zaoberat analyzou spotrebitel'ského spravania
pre statky s negativnym celkovym efektom zmeny ceny.

Pre statky sopacnym vztahom ceny a mnoZzstva (vyplyvajucim znegativneho TE) je dopyt
klesajtci, ako sme videli aj v obrazku 1.12. Takyto dopyt nazyvame aj individualny dopyt spotrebitela.



KAPITOLA2  TEORIA FIRMY 24

Kapitola 2 TEORIA FIRMY

V predoslych kapitolach sme sa zaoberali spravanim spotrebitela a dopytovou stranou trhu.
V nasledujucich kapitolach budeme Studovat’ na trhu stranu ponuky a spravanim firiem. Firma je entita
vytvorena k uréitému ucelu, najma k produkcii tovarov a sluzieb. Cielom firmy je maximalizovat’ zisk.
Existuji aj d’alSie ciele firiem ako napriklad maximalizécia trhového podielu, maximalizacia predaja alebo
zabezpecCenie dobrych podmienok pre pracovnikov, ale firmy, ktoré nemaximalizuju zisk nepretrvaju
v dlhodobom horizonte. Firma ziskava inputy/vstupy (praca, pdda, kapital, podnikanie, informacie), ktoré
su pouzité na produkciu outputov/vystupov (tovary a sluzby). Inputy st ziskavané na trhu inputov (trh
s podou, trh prace, ...). Naklady firmy na produkciu outputu predstavuji vydaje na nakup vstupov
potrebnych k produkcii dané¢ho outputu. Output je predavany na trhu produktov a sluzieb. Trzby firmy
predstavuju hodnotu predanych outputov. Zisk je rozdielom medzi celkovymi trzbami a celkovymi
nakladmi a predstavuje prijem majitel'ov firmy.

2.1 Produkcia

Firma moéze vybrat' rézne kombinacie inputov na produkciu konkrétnej trovne vystupu ¢i vystupov.
Napriklad firmy v rozvinutych krajinach pouzivaju viac kapitilu a menej pracovnikov v porovnani
s rozvojovymi krajinami, kde je tento pomer opacny. Matematickou reprezentaciou vyrobného procesu
firmy je produkcna funkcia

q=f(2), 2.1)

v ktorej g predstavuje maximalny output, ktory je firma schopna vyprodukovat’ pouzivajic urcité mnozstva
roznych inputov z = (24, zy, ..., Z,). Predpokladame, ze plati ¢ = 0 a z = 0. Napriklad pét’ ton pSenice je
produkovanych na jednom hektari pody, za dva tyzdne pracovného cCasu a pomocou 22 hodin prace
traktora/kombajnu.

Parcidlnu derivaciu produkcnej funkcie nazyvame hranicny (margindlny) produkt. Hrani¢ny
produkt inputu i (MP;), kde i € (1,2, ...,n), méZeme definovat’ ako

MP; = agi? . 2.2)

Hrani¢ny produkt inputu i (napriklad hrani¢ny produkt prace) predstavuje mieru, ktorou sa meni output pri
malom (obycajne jednotkovom) naraste inputu i, ak sa ostatné inputy nezmenia. Napriklad, firma najme
nového pracovnika, produkcia stolic¢iek sa zvysi o 100 za mesiac.

Produk¢na tedria pouziva d’alSiu relevantnu premennu, priemerny produkt inputu i (AP;). Priemerny
produkt definujeme ako celkovy output na jednotku inputu i. Napriklad Kia rocne vyrobi 10 tis. aut na
pracovnika.

Ap, =12 (2.3)

Zi
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z, Stbor réznych mnozstiev inputov, ktoré firme
. F umoziuji produkovat fixné mnoZstvo outputu
i . nazyvame izokvanta (IQ), Obrazok 2.1. Ide
o koncept analogicky k indiferen¢nej krivke v tedrii
spotrebitel'a. Izokvanta je klesajuca krivka.
Absolutna hodnota sklonu izokvanty je oznacena
ako hranicna (margindlna) miera technickej
substitiicie (MRTS)®. MRTS je analogickd k MRS
v teorii spotrebitel'a. MRTS je miera, ktorou firma

substituuje jeden input za iny bez toho, aby sa

zmenila Groven outputu. Algebraicky zapiSeme jej
Obrazok 2.1 Mapa izokvant vzorec nasledovne:

MRTS,, = |- 22

dz,

(2.4)

MRTS sa znizuje (sklon izokvanty merany sklonom doty¢nice k izokvante sa znizuje a dotycCnica sa stava
plochejsou) pri pohybe dole a doprava pozdiZ izokvanty. Pri tomto pohybe sa rast outputu ziskaného
zapojenim dodato¢nej jednotky inputu 1 musi rovnat strate outputu spdsobenej pouzitim mensieho
mnozstva inputu (pripad dvoch inputov). Pre izokvantu plati

0q(21,22) le + aq;Z;,Zz) de - 0’ (25)
2

621

a z toho, MRTS je rovna podielu hrani¢nych produktov pouzitych inputov:
_ upy
~ MP,

dz,

MRTS = ~az

(2.6)

Produkcia v kratkom a dlhom obdobi

V mikroekonémii méa vyrobny proces v kratkom a dlhom obdobi Specifické vlastnosti. DIhé obdobie je
definované ako najkratSie casové obdobie, v ktorom je mozné menit’ mnozstvo vsetkych vstupov. Inymi
slovami, vsetky vstupy v dlhom obdobi su variabilné. V kratkom obdobi existuju urcité vstupy, ktoré firma
nemoze menit. Takéto inputy nazyvame fixné inputy. Napriklad moéze ist' o danové odpisy, najomné,
naklady na energie, mnozstvo zamestnancov, atd’.

6 Marginal rate of technical substitution



KAPITOLA 2  TEORIA FIRMY 26

Predpokladajme, ze v kratkom obdobi je jeden

q vstup firmy variabilny a ostatné inputy (z') st
fixné. Tieto fixné inputy st oznacené vektorom

(tu¢nym pismom). Produk¢nu funkciu tejto firmy

3 graficky zobrazuje obrazok 2.2 ajej rovnica je
a(z,2) dand ako q(z;,z'). Ide otzv. model s jednym
(variabilnym) vstupom ajednym vystupom.
ZvySovanim variabilného vstupu najskor vedie
k vyssiemu outputu. Produkcné funkcia je rastica.

Po tom, ako output dosiahne tiroven q’, rastice

z mnozstvo vstupu do produkcie zafina mat’

negativny dopad na output. Ak firma pouzije viac
Obrazok 2.2. Priklad produkcnej funkcie s

ot bilndm inoat ako z! jednotiek variabilného vstupu, celkovy
jednym variabilnym inputom

output sa znizi a hrani¢ny produkt firmy sa stava
zapornym.

Produkénd funkcia v obrazku 2.2 je konkavna’. Zvysenie variabilného inputu vedie k vy$siemu
outputu, ale rast outputu sa zvySovanim pouZitia variabilného inputu spomal’uje. Inymi slovami, hrani¢ny
produkt klesa. Tento vztah sa nazyva zdakon klesajucich hranicnych vynosov. Je potrebné poznamenat’, ze
zakon o klesajucich hrani¢nych vynosoch nadobuda ucinnost’ po dosiahnuti ur¢itého mnozstva pouzitych
variabilnych vstupov. Pred dosiahnutim tejto trovne pouzitia vstupov, zakon klesajucich hrani¢nych
vynosov nemusi platit. Znamym prikladom zniZovania hrani¢nych vynosov je tzv. Maltuzianska pasca.
Britsky ekonom Malthus tvrdil, Ze rast svetovej populacie bude mat’ za nasledok hlad, pretoze v désledku
fixného mnozstva pody a vodnych zdrojov nebude mozné nasytit’ stale rastaci pocet 'udi. Dévodom je, ze
zvySovanim variabilnych vstupov, ako su napriklad praca alebo hnojiva, na fixnom mnozstve pddy po
urcitom bode spdsobi klesajuce vynosy na pode. Malthusova ekonomika je preto ¢asto oznacovana ako
ponura veda. Vd’aka technologickému pokroku je vSak mozné na pode produkovat’ stale vda¢sie mnozstvo
potravin a zatial’ je poda schopna uzivit’ svetovu populéciu.

V dlhom obdobi st vSetky vstupy firmy variabilné. V podstate plati, ze o plati pre dva inputy by
platilo aj re n inputov. Pre ilustraciu teda predpokladajme, Ze firma pouZziva k produkcii 2 vstupy a oba su
variabilné. Ked’ze firma moze menit’ vSetky jej inputy znamend, ze uvazujeme o produkénom procese
v dlhom obdobi. Ak sa vSetky inputy zvysia o k percent a output firmy sa tiez zvysi o k percent, existuju
konstantné vynosy z rozsahu. Rastice (klesajice) vynosy z rozsahu sa vyskytuji v pripade, ze zvysenie
vSetkych vstupov o k percent vedie k rastu output o viac (menej) ako k percent. Algebraicky pre konstantné
vynosy z rozsahu plati, q(k.z) = k. q(z), kym rastuce vynosy z rozsahu vznikaju, ked’ q(k.z) > k. q(2);
pre klesajuce vynosy z rozsahu plati, q(k.z) < k.q(z).

Vynosy z rozsahu su dolezitou vlastnostou produkénych procesov. V podmienkach rasticich
vynosov z rozsahu existuje urcita uspora nakladov pri produkeii, ktora sa uskutociiuje vo velkom rozsahu
(napr. masova produkcia)®. Klesajice vynosy z rozsahu vedu k produkcii v malom rozsahu. Ak existuju
signifikantné ispory z rozsahu produkcie, je tendencia vzniku tzv. prirodzenych monopolov (prikladom je
distribucia plynu alebo ropy, Statna posta, ...).

7 Plati, ze funkcia je konvexn4, ak Ziadna iseGka spajajlica dva body na grafe funkcie does neleZi ziadnou astou
pod grafom funkcie. Z toho tiez vyplyva, ze funkcia je konkavna, ak ziadna isecka vedena dvoma bodmi v grafe
funkcie nelezi ziadnou cast'ou nad grafom funkcie. Pozri: Osborne, M.J. Mathematical methods for economic
theory. Dostupné z <https://mjo.osborne.economics.utoronto.ca/index.php/tutorial/index/1/cv1/t>

8 Pre viac informdcii pozri: What are large scale production? What are its motives? Dostupné z
<http://accountlearning.com/what-are-large-scale-production-what-are-its-motives/>
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Technologicky proces
Produkéné funkcia nemé fixny tvar. Casom sa meni.

Technologicky pokrok spdsobuje posun produkcnej A

funkcie smerom von. Znamend to, Ze rovnaké d

mnozstvo inputu (inputov) prinasa vyssi output. Veda

atechnologie  firmdm  akrajindm  pomahaji Q@ q2(21,2")

produkovat’ viac zrovnakého mnozstva vstupov, 3
¢omu hovorime rastiica efektivita produkcie. b A 71(21,2)

Priklad produkénej funkcie ovplyvnenej
technologickym pokrokom je znazorneny v obrazku
2.3. Vdosledku technologického pokroku sa
produk¢énd funkcia postiva smerom nahor (von). |

5
r 4

Graficky vplyv technologického pokroku na “ n
izokvanty mozno pozorovat ako ich pohyb smerom Obrizok 2.3 Efekt technologického pokroku
nadol (pozri obrazky 2.4a-c). Posuny ukazuju, ze od na produkciu

isttho mnozstva inputov je mozné vyprodukovat’
vacsiu uroven outputu; alebo ziné¢ho uhla pohladu
mozeme povedat, Ze rovnaka uroven produkcie moze
byt’ produkovana pouzitim mensiecho mnozstva inputov.

Ekonomovia definuju tri tipy technologického pokroku podla jeho vplyvu na MRTS: neutralny,
pokrok rozsirujuci pracu (pokrok, ktory Setri kapital a rozSiruje pouzitie prace) a pokrok rozsirujtci kapital
(pokrok, ktory Setri pracu a rozSiruje pouzitie kapitalu). Predpokladajme produkénti funkciu definované
nasledovne q = f(z;,zx)?, kde z; je mnoZstvo prace a zx je mnozstvo kapitalu pouzitého na produkciu
maximalneho outputu g. V pripade neutralneho technologického pokroku sa izokvanty posuvaju smerom
nadol bez toho, aby doSlo k zmene sklonu, ako je vidiet' tiez v obrazku 2.4a. Kapital-rozsirujuci
technologicky pokrok spdsobuje pokles sklon izokvanty, ¢o znamena, ze hrani¢na miera technickej

substitucie prace za kapital (MRTS, x = MPLy sa znizila (Obrazok 2.4b). Tento typ pokroku méze byt
p p : "P PP
K

napriklad vysledkom vyuzivania novych, technicky pokrocilych vyrobnych zariadeni alebo novych
(efektivnejSich) softwarov, ktoré spdsobuju rychlejsi rast hranicného produktu kapitalu v porovnani
s hraniénym produktom prace. Na druhej strane prdcu rozsirujuci technologicky pokrok moéze byt
vysledkom zvySovania urovne pracovnych zru¢nosti vd’aka dodato¢nému vzdelavaniu a odbornej priprave
pracovnej sily ¢i v dosledku inych faktorov. Izokvanta sa za tychto podmienok stava strmsou, Obrazok
2.4c.

Zx Zg Zx

1Q

1Q 1Q
1Q, 1Q, 1Q,

7y, zy, 4,

Obrazok 2.4a-c Efekt roznych typov technologického pokroku

® Indexy vychadzaju z anglickych pomenovani: L — labour (praca); K — capital (kapital)
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Uloha

1. Predpokladajme, Ze pol'nohospodar vlastni 100 hektarov kukuriénych poli. Nie je schopny zmenit’
rozlohu pody ¢i pocet pracovnikov, ktorych zamestnava. To znamena, Ze produkuje v kratkom obdobi. Na
zaciatku poda nebola kultivovand a iroda sa pohybovala na trovni 4 tony na hektar. Farmar mal moznost’
zvysit urody pouzitim hnojiv. PouZitim jednej jednotky hnojiva iroda vzrastla na 4,7 tony na hektér. Dal§ia
jednotka aplikovaného hnojiva zvysila urodu na uroven 5,5 tony na hektar, tretia jednotka na 6 a Stvrta na
6.2 tony na hektar. Graficky zobrazte celkovy a hrani¢ny produkt farmy.

2. K vysvetleniu produkénych procesov ekondémovia ob¢as pouzivaju typ produkénej funkcie, ktora
nazyvame Cobb-Douglasova produkcna funkcia. Algebraicky je Cobb-Douglasova produk¢éna funkcia

definovana vzt'ahom q(z,,2,) = Azf‘zég , kde a a § meraju reakciu outputu na zmeny v Grovni pouZzitych
inputov. Urcite vzt'ah medzi a, § a vynosmi z rozsahu.

3. Produkéna funkcia firmy je dana ako q(z;, z,) = 3z2z2. Firma planuje zvysit mnoZstvo pouzivanych
inputov patnasobne. Urcite typ vynosov z rozsahu danej firmy.

RieSenie
1. Farma z ulohy 1 vyrdba v kratkom obdobi. Tabul’ka 2.1 Celkova a hrani¢na produkcia
Hnojiva (zy,) predstavuju variabilny vyrobny vstup, MnoZstvo hnojiva | Celkovy Hrani¢ny
ostatné inputy farmy si fixné (z'). Najskor (vjednoticich) produkt (t) produkt (t)
. . . 0 400 -
zobrazime krivku celkového produktu farmy | 470 20
pestujucej kukuricu, Obrazok 2.5. V obrazku 5 550 20
moézeme vidiet, ze ¢im viac hnojiva sa aplikuje, tym
VR , . . 3 600 50
viacsia je celkova produkcia kukurice. Teraz
4 620 20

vypocitame hrani¢ny produkt.
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Z vysledkov v tabulke 2.1 vidime, ze na
zaciatku vyrobného procesu priddvanim hnojiva q
dodato¢na produkcia ziskana tymto inputom
rastie, t.z. krivka hrani¢nej produkcie je rastuca.
Avsak, ked mnozstvo variabilného vstupu
presiahne 2 jednotky (v konkavnej Casti krivky

Q(Zh'z_')

celkovej produkcie, v hornej Casti obrazku 2.5),
zaznamenavame klesajice hrani¢né vynosy.
Prejavuje sa to tym, Ze krivka hrani¢ného
produktu farmy klesa.

\ 4

Vsimnite si: Uloha 1 je len prikladom, ale zékon
klesajucich hraniénych vynosov sa prejavuje aj
v realite. Jeden z modelov, ktory mézu farmari
vyuzivat’ pre zvysenie urod je tzv. intenzivne
polnohospodarstvo.  Jeho  zdkladom je
pouzivanie nadmerného mnozstvo chemickych
hnojiv a vysledkom je rastica dodatocna
produkcia  ziskand pouZivanim = vstupov.
Vyskum  vSak  ukazal, Ze intenzivne
pol'nohospodarstvo  negativne  ovplyviuje
Zivotné prostredie.'’ Navyse je nemozné udrzat
rastace urody plodin pouzivanim stale vacsieho
mnozstva hnojiva, ked’ ostatné inputy zostavaju
nezmenené. Prili§ vela pridavanych hnojiv by
mohlo ,,spalit* plodinu, ¢o by znamenalo, Ze uz

\ 4

nebude mozné ziskat' dodato¢ny output, alebo
v extrémnom pripade, ze dokonca by celkova
produkcia mohla zacat’ klesat'.

Obrazok 2.5 Prejavenie zédkona klesajucich
hrani¢nych vynosov

2. Nasou ulohou je urcit’ vzt'ah medzi «, § a vynosmi z rozsahu. Vynosy z rozsahu hovoria o tom, ako
sa meni output produkcie, ak sa inputy zmenia proporéne. Predpokladajme, Ze sa firma rozhodne zvysit’
kazdy input k-nasobne. Uroveit produkcie sa v dosledku toho zvysi nasledovne: A(k.z;)%(k.z,)P =
k“+ﬁAz{"Zf = k**F(q(zy,2;)). Ak by bol sicet a a § rovny 1, output sa zvysi rovnakou mierou (k-
nasobne) ako inputy, ¢o predstavuje tzv. konstantné vynosy z rozsahu; ak a + § > 1, prejavuju sa rastiice
vynosy z rozsahu a ak @ + 8 < 1, prejavuju sa klesajice vynosy z rozsahu.

3. Aby sme mohli urcit' charakter vynosov z rozsahu, vypocitame reakciu outputu na rast mnozstva
vyrobnych inputov. Plati teda: 3(521)?(52,)% = 5* - 3z%2% = 5*(q(z1,2,)). Vypotitany vztah ukazuje,

Ze output narastol viac ako 5-krat (o 5%), ¢iZe produkéna funkcia vykazuje rastiice vynosy z rozsahu.

10 Tento priklad vychadza z ¢lanku Pillai, M. 2016. An overview of the advantages a disadvantages of intensive
farming. Dostupné z http://www.buzzle.com/articles/advantages-and-disadvantages-for-intensive-farming.html/

Pre viac informacii o intenzivnom pol'nohospodarstve pozri tiez: EurActiv.sk. 2015. PoI'nohospodéarstvo ako hrozba
pre zivotné prostredie. Dostupné z https://euractiv.sk/section/potravinarstvo/news/polnohospodarstvo-hrozba-pre-
zivotne-prostredie-023602/



KAPITOLA 2  TEORIA FIRMY 30

2.2 Naklady

Vydaje firmy na ziskanie inputov potrebnych na produkciu daného vystupu su nakladmi firmy. Ozna¢me
output, ktory mé byt vyprodukovany q. Output g moze byt vyprodukovany réznymi metdédami, t.z.
s roznymi kombinaciami inputov, o je graficky reprezentované izokvantou. Firma, ktora maximalizuje
zisk si vyberie taki metodu (kombinaciu inputov), ktora umozni dosiahnut’ output g pri minimalnych
nakladoch. Inymi slovami, firma, ktora maximalizuje zisk, bude minimalizovat’ vydaje na inputy vzhl'adom
k dosiahnutiu outputu q. Naklady firmy preto zavisia na velkosti outputu g, dostupnosti produkcénych
metdd (technologii) a na cenach inputov. Oznaéme vektor inputov ako z = (24, Z5, ..., Z,) a ceny inputov
w = (W, Wy, ..., W,,). Algebraicky mézeme problém minimalizacie nakladov zapisat’ nasledovne:

c(w,q) = min w.z, 2.7)

vzhl'adom k q(z) = q

Riesenim nakladovej minimalizacie je vektor inputov z(w,q), ¢o tieZ znamena:
zy (W1, Wy, ., Wi, @), Za (W1, Wa, oo, W, @), vy Z(Wy, Wy, ..., Wy, q).  Nakladova funkcia reprezentuje
minimalne naklady produkcie g jednotiek outputu pri cenach inputov, w:

cw,q) =w.z(w,q) (2.8)

V pripade pouzitia dvoch inputov mézeme nédkladovu funkciu zapisat’ ako c(wq, w,, q) = wyzy + w,2,,
kde w; a w, st ceny inputu 1 a inputu 2, a z; a z, st mnozstva inputov 1 a 2. z; a z, st rieSenim problému
minimalizacie nakladov:
minw;z; + w,z, 2.9
vzhladom k q(z,,2,) = ¢q

Vztah pre Lagrangeovu funkciu vyjadrujucu minimalizaciu ndkladov mé nasledovnu podobu:
min £ = (wy2z; + w,2;) + A(q(21,2;) — q)

Aby sme mohli riesit’ optimalizacny problém bez ohraniceni, ur¢ime prvu derivaciu Lagrangeovej funkcie
(£) podla vsetkych rozhodujucich premennych: (z,, z,, 4) a poloZzime ju rovnt nule:
% _, _ 0@

6_21 1 0z i

0f _ 0(q(z1,22)—q) _

E)Zz - WZ A E)Zz - O’
ot

YR q(z1,z;) — q = 0.

Riesenim ststavy rovnic dostavame
0q(z1,22)/0z, _ MPy W1

0q(z1,22)/0z;  MPy,  wy’ (2.10)
Co znamena, 7e hrani¢na miera technickej substiticie medzi dvoma inputmi (podiel marginalnych
produktov) je rovny podielu ich cien.

Hrani¢na miera technickej substitiicie medzi dvoma inputmi predstavuje sklon izokvanty, kym
podiel cien inputov predstavuje sklon tzv. izokosty, IC. Kazdy bod na izokoste reprezentuje kombinaciu
inputov, na ktoré¢ ma firma rovnaké naklady. Pre ziskane rovnice izokosty posadime naklady na troven c,
c w1

apotom pre izokostu plati: w;z; + wyz, = c. Preusporiadanim rovnice dostaneme z, = T A
2 2

a odtial’ vyplyva, Ze sklon izokosty je definovany ako podiel cien inputov, —(w; /w5).
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Aby sme graficky ziskali minimalne naklady produkcie outputu q, musime najst’ bod na izokvante,
ktorého sa dotyka najnizsia mozné izokosta. Takato situacia je zobrazend v obrazku 2.6. Ako je mozné
vidiet, aby bolo mozné produkovat output pri minimalnych nakladoch, je potrebné pouzit’ z; a z; mnozstva
inputov. Néaklady st minimalizované pre produkciu dané¢ho outputu g v bode, kde sa izokosta spojena
s urovnou produkcie q dotyka najnizsej moznej izokosty.

A

IQ
IC, IC,
- > - >
Z1 c/‘/v1 Zl

Obrazok 2.6 Minimalizacia nakladov

Uloha

Farma blizko Nitry pestuje cherry rajciny. Farma ma vlastny zdroj energie a teplota a zavlazovanie su
riadené pocitacom. Iny typ kapitalu, ktory vyuzivaja st budovy a sklenik. Zber vylucne zrelych rajcin
vykonavaju zamestnanci farmy. Predpokladajme, Ze produkéné moznosti farmy st reprezentované

izokvantou, q(z;,zg) = (ZLZK)%, kde z; je poCet zamestnanych zamestnancov a zg je pocéet pouzitych
kapitalovych jednotiek. Denna mzda je 24 € a cena kapitalu je 6 euro za denl. Nakladova funkcia ma tvar:
¢ = 24z; + 6zg. Vypocitajte mnozstvo inputov, ktoré ma farma pouzivat, aby minimalizovala produkéné
naklady k produkcii ¢ = 10 ton cherry raj¢in.

Riesenie

1
Problém minimalizacie nakladov farmy mézeme definovat’ ako: min 24z; +6zx vzhladomk 10 = (z,zx)z.
11 .
Riesenie mozeme najst pomocou Lagrangeovej funkcie: min £ = 24z, + 6zx — A(z,2zx2 — 10). Dalej
definujme podmienku prvého radu minimalizacie £:
1

o0f R 1
—=24—-A=-z;, 2-2zg2=0
dzy, 2 “L K >
of 14 1
—=6—Az;2 -z, 2=0
6zK 6 L 2 K ?
of r 1
— =7z;2Zg2— 10 = 0. (E.2.1)
oA
, oy . 242 62 . N
Nasledne vyrieSime rovnicu pre z;, zg a A: — 54— =1 a —— = 1. KedZze 1 = 4, mo6Zeme
zy 2:zg? z12:ZKg 2
, 242 62
napisat: —5—5 = ——. A z toho,

ZL_Z-ZKZ ZLE'ZK_Z

Zg = 4ZL' (E22)



KAPITOLA 2  TEORIA FIRMY 32

1 1 1 1
Teraz substituujeme rovnicu (E.2.2) do rovnice (E.2.1): 10 = z,2(4z,)2 = z;2 - 22,2 = 27;. Z uvedeného

vzt'ahu dostaneme rieSenie pre minimalizaciu nakladov: z; = 5 a po dosadeni do rovnice (E.2.2), zx = 20.
Vypocitali sme, ze aby farma minimalizovala nédklady na produkciu 10 ton cherry raj¢in, mala by zamestnat’
5 pracovnikov a pouzit’ 20 jednotiek kapitalu.

2.2.1 Nakladové krivky

Niektoré druhy nakladov su v kratkom obdobi fixné, pretoze vznikaju bez ohl'adu na to, ¢i firma nejaky
output produkuje alebo nie. Napriklad firma plati hypotéku alebo najom bez ohl'adu na uroven produkcie.
Variabilné néklady, na druhej strane, zavisia o mnoZzstva vyrobenej produkcie. S rasticim mnozstvom
produkcie sa variabilné néklady zvysuji, kym fixné naklady zostavaju nezmenené. Celkové naklady, c(q)
alebo niekedy oznacované aj ako TC(q), st suctom variabilnych nakladov, VC(q), a fixnych nakladov,
FC:

c(q) =TC(q) =VC(q) + FC (2.11)

Obrazok 2.7 zobrazuje priklad kratkodobej krivky celkovych nakladov. Krivka celkovych nakladov
je graficky vertikalnou suméciou krivky variabilnych a fixnych nakladov. VSimnite si, ze ak firma
neprodukuje ziadny output, celkové naklady sa rovnaju fixnym nakladom.

Vyrobcovia sa zaoberaju nielen celkovymi ndkladmi produkcie, ale tiez jednotkovymi
(priemernymi) nakladmi. Priemerné celkové naklady, AT C (q), predstavuja sucet priemernych variabilnych
nakladov, AVC(q), a priemernych fixnych nakladov, AFC(q):

ATC(q) = % = %@ + Fq—c = AVC(q) + AFC(q) 2.12)

Mieru, pri ktorej sa celkové ndklady menia vzhl'adom na zmeny outputu, reprezentuju hranicné
(marginalne) naklady oznaCené ako MC(q). Inak povedané, marginalne naklady ukazuju, aka je zmena
celkovych nakladov, ak sa output firmy zmeni o jednu jednotku (nekonecne mala jednotka, ked’ pouzivame
derivécie):

0 ave
MC(q) = 58 = 20 2.13)

Pretoze FC su konstantné a prva derivacia konstanty je rovna nule, marginalne naklady su rovné prvej
derivacii celkovych nakladov podla outputu, ale tiez prvej derivacii variabilnych nakladov podl'a outputu.
Krivku hrani¢nych nakladov, rovnako aj krivku priemernych nakladov, mozno graficky odvodit’ z krivky
celkovych nakladov.
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Obrazok 2.7 Kratkodobé krivky celkovych a
priemernych nakladov

A STCs

LTC
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Hrani¢cné naklady predstavuji sklon
krivky celkovych nakladov (alebo krivky
variabilnych nakladov, ked’ze tieto dve krivky sa
liska len konsStantnou velkostou fixnych
nakladov FC) vurcitom bode. V bode L
(Obrazok 2.7) je sklon TC najmensi, a preto, ked’
firma produkuje g’ level outputu, hrani¢né
naklady st minimalne. To znamend, Ze aZz po
mnoZstvo produkcie g, je krivka MC klesajuca
a s rastucim outputom krivka MC rastie tiez.

Pri  akejkol'vek trovni outputu su

priemerné naklady rovné sklonu tsecky vedenej
od pociatku suradnicového systému k urcitému
bodu na krivke celkovych nakladov. Cim je sklon
tejto usecky vyssi, tym vyssie priemerné naklady
predstavuje. Z obrazka 2.7 vidime, Ze by sme
zakreslili rozne usecky od pociatku k bodom na
krivke FC pri zvySujucom sa outpute, sklon
tychto useciek sa znizuje. Cela krivka AFC je
preto klesajucu. Pre krivku TC a VC predstavuja
usecky ON a OM usecky s najmensim sklonom a
preto ATC a AVC krivky dosahuju svoje
minimum pri outpute velkosti gVa gM. Vimnite
si, ze vbode N, je sklon tusecky zakreslenej
k tomuto bodu rovny sklonu krivky TC v tomto
bode; a preto je v bode M sklon secky vedenej
k tomuto bodu rovny sklonu krivky VC. Preto sa
krivka MC pretina s krivkou ATC a AVC v bode
ich minima.

Vsetky néklady firmy st v dlhom obdobi

variabilné a preto mézeme celkové naklady definovat’ nasledovne:
c(q) =TC(q) =VC(q)

(2.14)

LATC

SMC,

SMC,

S~
r

q1 q2 q3 q

Obrazok 2.8 Dlhodoba krivka nakladov je obalom
kratkodobych celkovych nakladobych kriviek

>
q1 q:2 q3 q

Obrazok 2.9 Dlhodobé krivky priemermnych
a hrani¢nych nékladov
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V obrazku 2.8, moézeme vidiet’ vzt'ah medzi kratkodobou krivkou celkovych nakladov firmy, STC1?,
a dlhodobou krivkou celkovych nakladov, LT C12. Dlhodoba krivka celkovych nakladov je spodnym obalom
kratkodobej krivky celkovych nakladov. Dévodom je, ze dlhodobé naklady su vzdy nizsie ako kratkodobé
naklady firmy. Na rozdiel od kratkeho obdobia, v dlhom obdobi méze firma volne vyberat mnoZstvo
vSetkych inputov a teda méze pouzit’ optimalne mnozstva inputov. V kratkom obdobi st mnozstva inputov
fixné a teda nepodliehaji vol'be firmy.

Obalovy vztah plati nielen pre krivky celkovych nakladov, ale tiez pre krivky priemernych
celkovych nakladov ako vidiet v obrazku 2.9. Dlhodoba krivka hrani¢énych nakladov pretina krivku
dlhodobych celkovych nakladov v ich minime. Pre priemerné celkové ndklady v dlhom obdobi plati:

ATC(q) = %(‘” = AVC(q) (2.15)

' Vychadza z anglického oznalenia short-run total cost
12 Vychadza z anglického oznacenia long-run total cost
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2.3 Maximalizacia zisku

Rozdiel medzi celkovymi trzbami, R(q), a celkovymi nakladmi produkcie, c(q), predstavuje zisk, 7(q):
m(q) = R(q)-¢c(q) (2.16)

Celkové trzby predstavuju cenu outputu vynasobeni mnozstvom outputu, R(q) = p.q. Zisk mdze byt
preto vyjadreny ako m(q) = p.q-w.z.

Ak je cielom firmy maximalizovat’ zisk, zvoli si také mnozstvo outputu a inputov, pri ktorych plati:

max p.q-c(q) (2.17)

Podmienka prvého radu pre urenie maxima je, Ze prva derivacia m podl'a q je rovna nule,

dr _ d(p.q) _ de(@) _
- dg q 0, (2.18)
a jej vysledkom je vztah
a.q) _ dc@)
@ = aq (2.19)

Rovnica (2.19) méze byt tiez zapisana ako
MR = MC. (2.19.1)

Firma teda m6ze maximalizovat’ zisk, ak produkuje level outputu, pri ktorom sa hranicné (margindlne)
trzby (MR) — ktoré predstavuju mieru, pri ktorej sa celkové trzby menia v désledku zmeny outputu firmy —
rovnaju jej hrani¢nym nakladom (MC).

Podmienkou druhého radu pre urenie maxima je, ze druha derivacia funkcie je negativna. Pre
maximalizaciu zisku teda musi platit’, Ze druha derivacia  podl'a q je zaporna:

a’n _ d*(p.q) _ d*c(q)
@ A e <0 (2.20)
Z toho dostaneme,
d*(p.q) _ d*c(q)
a4 < 2 (2.20.1)

Vzhl'adom na rovnicu (2.20.1) méZeme povedat, firma dosahuje maximalny zisk, ak produkuje output, pri
ktorom plati, Ze sklon hrani¢nych nakladov je vacsi sklon hrani¢nych trzieb.
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Kapitola3 TRH A TRHOVE STRUKTURY

3.1 Trhovy dopyt

Trh je miesto, kde predajcovia (alebo vyrobcovia) predavaju alebo prenajimaju tovary, komodity, sluzby
alebo ¢okol'vek iné, ¢o je obchodovatel'né kupujucim (spotrebitel'om). Niektoré trhy st dobre organizované
a interakcia medzi kupujicimi a predavajicimi sa odohrava v konkrétnom case a mieste, ako napriklad aukcie
obrazov alebo burzy cennych papierov, zatial’ co iné trhy mozu byt rozptylené na velkych Gzemiach alebo
predizeny na dlhsie obdobia ako trhy s obilninami alebo eBay trh.

Trhovy dopyt predstavuje vztah medzi cenami a mnozstvami dopytovanymi v§etkymi spotrebitel'mi
na trhu. Graficky je trhovy dopyt reprezentovany krivkou trhového dopytu. Krivka trhového dopytu je
horizontalnou sumaciou vsetkych individualnych kriviek dopytu. Pre ilustraciu, v obrazku 3.1 je zobrazeny
trh s dvoma spotrebitelmi. Existuju dvaja spotrebitelia, ktori maji rozne individualne krivky dopytu
vyplyvajtce s ich rozdielnych preferencii a prijmov.

P P P

A A A
920

spotrebitel’ 1 spotrebitel’ 2

60N

1N "o

Obrazok 3.1 Odvodenie krivky trhového dopytu

Aby sme odvodili krivky trhového dopytu (D), s¢itame mnozstva statku, ktoré jednotlivi spotrebitelia
nakupia pri akejkol'vek cene. Tento postup nazyvame horizontalna sumacia. Napriklad pri cene 20 eur na
jednotku statku spotrebitel’ 1 dopytuje 8 jednotiek a spotrebitel’ 2 dopytuje 15 jednotiek statku. Trhovy
dopyt teda pozostava z 23 jednotiek statku pri cene 20 EUR/jednotka. VSimnite si, Ze pri cene medzi 90
EUR/jednotka a 60 EUR/jednotka trhovy dopyt pozostava iba z mnozstva, ktoré nakupil spotrebitel’ 1. Ak
cena spadne pod 60 EUR/jednotka, trhovy dopyt je sihrnom individualnych dopytov oboch spotrebitel'ov.

Zakon dopytu hovori, Ze pri ostatnych faktoroch konstantnych, ak cena statku rastie, dopytované
mnozstvo statku klesa a vice versa. Ekonémovia pouzivaju funkciu dopytu, ktora je definovana vztahom
Q(P), ¢o znamena, ze dopytované mnozstvo statku (Q) je funkciou jeho ceny (P).

3.1.1 Determinanty zmien dopytu

Dopytové vztahy nezostdvajii v Case stabilné. Zmena vlastnej ceny statku ovplyviluje dopytované
mnozstvo, kym zmeny v inych determinantoch dopytu (preferencie, prijmy, ceny inych statkov,...)
posuvaju krivku dopytu alebo menia jeho sklon.
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Existuje rozdiel medzi zmenou dopytovaného
mnozstva a zmenou v dopyte. Zmenu v dopytovanom P
mnozstve vyvolava zmena vo vlastnej cene statku
a graficky zmenu v dopytovanom  mnoZstve
reprezentuje posun pozdiz krivky dopytu, Obrazok
3.2. Napriklad, ak trhova cena statku klesne z P; na
P,, dopytované mnoZzstvo vzrastie z Q1 na Q5.

Zmena inych determinantov dopytu (teda nie
zmena vo vlastnej cene) postva krivku dopytu smerom
doprava (t.z. dopyt rastie, Obrazok 3.3a) alebo dol'ava
(t.z. dopyt klesa, Obrazok 3.3b), alebo spdsobi zmenu Q>
sklonu krivky dopytu. NajdodlezitejSie determinanty
dopytu su mnozstvo kupujucich, ich vekova Obriazok 3.2 Zmena dopytovaného mnozstva
a geograficka distribucia, chutové a iné preferencie,
ocakavania, ceny komplementov a substitlitov, spotrebitel’'sky prijem a jeho distribucia.

Mnozstvo kupujtcich: ZvySovanie mnozstva kupujucich (rast populécie alebo imigracia) postiva
krivku dopytu doprava. Presidlovanie alebo zniZovanie rastu populacie postva krivku dopytu dolava.
Zmena vekovej, vzdelanostnej alebo prijmovej Struktury kupujicich posuva krivku dopytu tiez.

Preferencie: Preferencie spotrebitel’ nemusia zostavat fixné. Mézu byt ovplyvnené marketingom,
novymi vedeckymi poznatkami, zmeny v Zivotnom $tyle alebo d’al§imi faktormi.

Ocakavania: Kupujuci si vytvaraju ocakavania ohladne buducnosti, ktoré ovplyviuji sucasné
rozhodnutia. Ak kupujtci o¢akavaju, ze cena sa v budicnosti znizi, st v su¢asnosti (pri aktualnej cene)
ochotni nakupit’ mensie mnozstvo statku. Odlozia svoje nakupné rozhodnutie a dopytova krivka sa
v sucasnosti posunie dol'ava.

Prijem: Rast prijmov spdsobuje posun krivky dopytu po normalnych statkov doprava, kym pre
inferior statky posuva krivku dopytu dolava.

A
P

o\f

Qi1 Qe Q

Obrazok 3.3a Rasttci dopyt Obrazok 3.3b Klesajtci dopyt

3.1.2 Elasticita dopytu

Spotrebitelia reagujii na zmenu vlastnej ceny tovaru urcitého statku, prijmu a cien inych statkov zmenou
dopytovaného mnozstva. Intenzita reakcie spotrebitel’a na zmenu cien a prijmu mdze byt merany pomocou
elasticit. NajCastejSie pouzivané elasticity su vlastnd cenova elasticita, krizova elasticita a prijmova
elasticita. Elasticity su bezjednotkové ¢isla a preto nie su zavislé od mernych jednotiek. Na druhej strane,
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sklon krivky dopytu zavisi od mernych jednotiek, o znamena, ze napriklad zmena hmotnostnych mernych
jednotiek z kilogramov na libry ovplyvni sklon, ale neméa Ziadny vplyv na elasticitu.

Vlastna cenova elasticita (cenova elasticita)
Vlastna cenova elasticita dopytu (E,;) meria zmenu v dopytovanom mnoZzstve vyvolant 1-percentnou

zmenou vo vlastnej cene:

%AQ
E = =
Pd ™ gnp

.2 3.1)

~|%elS
I

P a Q predstavuju sturadnice bodu na krivke dopytu, v ktorom je elasticita merana. V r6znych bodoch na
krivke dopytu mézeme preto namerat’ roznu elasticitu. dQ /9P predstavuje parcialnu derivaciu funkcie
dopytu podl'a ceny. Tento podiel predstavuje sklon krivky dopytu.

Ked'ze sklon krivky dopytu je negativny, cenova elasticita je zdporna, Epg € (0,- ). Ak je
absolutna hodnota cenovej elasticity vacsia ako 1, dopyt je elasticky. To znamena, ze dopytované mnozstvo
statku reaguje na zmenu v jeho cene: mala zmena v cene vedie k vel'kej zmene dopytovaného mnozstva.
Ak je absolutna hodnota cenovej elasticity menSia ako 1, dopyt je neelasticky a dopytované mnozstvo
relativne malo reaguje na zmenu v cene. Velkd zmena v cene vedie k malej zmene dopytovaného
mnozstva. Extrémnymi pripadmi su dokonale elastické a dokonale neelastické krivky dopytu. V prvom
pripade ma cenova elasticita hodnotu nekonecno a krivka dopytu je horizontalna. V druhom pripade je
cenova elasticita dopytu rovna 0 a krivka dopytu je vertikalna.

Vzhl'adom na to, Ze sa cenova elasticita pozdiz krivky dopytu meni, dopyt moze byt v uréitom
rozsahu cien elasticky a v inom rozsahu cien neelasticky. Avsak pre niektoré dopytové funkcie je cenova
elasticita pozdiz krivky dopytu konitantna. Prikladom takejto funkcie je,

Q = k.PCM, (3.2)

kde k a 77 st kladné Cisla, a cenova elasticita dopytu je rovna
Epq = —m. 3.3

Cenova elasticita uzko suvisi s trzbami. Trzby (R) definujeme ako s¢in ceny predaného statku
a predané¢ho mnozstva,
R =P.Q. (3.4)

Vzhl'adom na to, Ze cena a dopytované mnozstvo st inverzne (opa¢ne) korelované, nie je okamzite
jasné, ako zmena ceny ovplyvni trzby. Ak je dopyt po urcitom statku cenovo elasticky, percentudlna
zmena v mnozstve je vacSia ako percentualna zmena v cene. Znamena to, Ze mnozstevna zmena ma vacsi
dopad na trzby ako zmena v cene. Napriklad uvazujme, Ze cena statku rastie, potom mnozstvo predaného
statku klesa. Ak je dopyt cenovo elasticky, sposobi to pokles trzieb. Plati teda, ze v pripade elastického
dopytu st cena a trzby negativne korelované (s v nepriamotimernom vzt'ahu). V pripade neelastického
dopytu su cena a trzby pozitivne korelované (s v priamoumernom vzt'ahu).
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BOX
Elasticita dopytu po potravinach v
SR

Viaceré Studie sa zaoberaju odhadom elasticity
dopytu po potravinach. Napriklad autorky Benda-
Prokeinova a Hanova odhadli elasticity dopytu po
vybranych potravinach na Slovensku pomocou
udajov zo Statistiky rodinnych uc¢tov v obdobi
1999-2014. Zistili, ze dopyt po hovddzom mése,
bravéovom mése, hydine, zemiakoch a mlieku je
cenovo elasticky (pozri tdaje v tabulke 3.1),
a dopyt po rybach, ryzi, muke, chlebe a ovoci je

39

Tabulka 3.1 Vlastna cenova elasticita dopytu po

potravinach na Slovensku

potraviny vla'st'né cenova

elasticita dopytu
hovédzie méso -2,22
bravéové miso -3,16
hydinové méso -1,02
ryby -0,68
zemiaky -1,24
ovocie -0,13
ryza -0,20
muka -0,33
chlieb -0,08

na Slovensku cenovo neelasticky. mlieko -3,23
Vysledky tiez ukazuji, ze zmeny vlastnej ceny

statkov ovplyviuju dopytované mnozstvo chleba
aovocia len vel'mi mierne. Na druhej strane,
reakcia dopytovaného mnozstva bravéového méasa
a mlieka na zmenu v ich cene je relativne silna.

Zdroj: Benda-Prokeinova a Hanova, 2016"

Prijmova elasticita
Prijmova elasticita dopytu (Ey) meria percentudlnu zmenu v dopytovanom mnozstve vyvolana 1-
percentnou zmenou v prijme:

_%AQ
YT oAy

=2 (3.5)

<|%el3
QD
S
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Pre vicSinu statkov je E, kladna — rast spotrebitel'ského prijmu vedie k rastu dopytovaného

mnozstva. Statky s kladnou prijmovou elasticitou st nazyvané superior statky. Na druhu stranu, prijmova
elasticita inferior statkov je zaporna. Superior statky (tiez nazyvané normalne statky) rozdel'ujeme d’alej
na nevyhnutné statky a luxusné statky (Tabul'ka 3.2).

Tabul’ka 3.2 Prijmova elasticita a kategorie statkov

Hodnota prijmovej elasticity Vlastnosti tovarov a sluZieb
E, >0 superior statok
E, €(0,1) nevyhnutny statok
E, > 1 luxusny statok
E,=0 strnuly statok (zmena prijmu nema vplyv na kipené mnozstvo statku)
E, <0 inferior statok

Vicsina pol'nohospodarsky statkov st superior statky. Mala Cast’ superior statkov predstavuje
statky nevyhnutné pre spotrebitel'a. Dopyt pre takéto statky je len relativne malo citlivy na zmeny v prijme.

13 Zdroj: Benda-Prokeinova, R. — Hanova, M. 2016. Consumer’s behavior of the foodstuff consumption in Slovakia.
In Procedia - Social a Behavioral Sciences, vol. 220, pp. 21 —29. ISSN 1877-0428. Dostupné z <https://ac.els-
cdn.com/S1877042816305663/1-52.0-S1877042816305663-main.pdf? tid=7dda9c36-cecc-11e7-931a-
00000aacb35d&acdnat=1511276514 86b294fdc47a556dc00a4bf6e275d973>
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Prikladom nevyhnutnych statkov je pitna voda, sol’, chlieb, zakladné oblecenie, niektoré lieky alebo benzin.
Co je tiez potrebné poznamenat je, Ze vysokoprijmové domacnosti maju vo vieobecnosti mensiu prijmovii
elasticitu dopytu po potravinach v porovnani s nizkoprijmovymi domacnost’ami.

V empirickych stadiach je obcas prijmova elasticita vypocitavana zudajov o vydajoch
(s prieskumov domacnosti) anie zudajov o nakupovanych mnozstvach statkov a spotrebitel'skych
prijmoch. Délezity je vztah medzi vydajmi na individualne statky a celkovymi vydajmi domacnosti
a individualnych osdb. Takto elasticitu interpretujeme ako percentudlna zmena (alebo reakcia) vydajov na
komoditu na 1-percentualnu zmenu v celkovych vydajoch.

KriZova elasticita dopytu
Krizova elasticita dopytu (E;;) meria percentualnu zmenu v dopytovanom mnozstve statku i vyvolanu 1-

percentudlnou zmenou v cene statku j:

S}

Q

= %80 _ @ _ 90 Fj

U %APj an - aP]' Q;

>

(3.6)

J

Na zéklade hodnoty krizovej elasticity dopytu mézeme statky rozdelit’ na substitaty, komplementy
a nezavislé statky (Tabul'ka 3.3).

Tabulka 3.3 KriZzova elasticita dopytu a vztahy medzi statkami

Hodnota kriZovej elasticity * Vztah medzi statkami i a j
E;>0 i aj st substitaty

E;=0 i aj sunezavislé

E; <0 i aj st komplementy

Poznamka: *Uvedené hodnoty krizovej elasticity su relevantné len pre statky, pre ktoré plati, ze SE > [E (vztahy
nebudt platit’ pre statky Giffenovho paradoxu alebo pre statky s dominantnym podielom vydajov na celkovych
vydajoch spotrebitel’a).

Priklad
Ako by zmena v cene statku j (P;) ovplyvnila dopyt po statku i? Najskor by rast P; sposobil pokles
dopytovaného mnozstva statku (Q).

Ak su i aj substitity, spotrebitelia by substituovali relativne lacnejsi statok i za teraz relativne drahsi
statok j. V dosledku toho sa dopytované mnozstvo statkui (Q;) zvysi a dopytované mnozstvo statku j
klesne. Vidime, Ze P; a Q; su pozitivne korelovane a tak plati, E;; > 0. ESte pripomenieme, Ze by sme
dostali ten isty vysledok (E;; > 0), aj keby sme analyzovali pripad pre pokles ceny P;.

V pripade, ze st i a j komplementy, medzi P; a Q; je negativna korelacia. Rast ceny P; by sposobil
pokles v mnozZstve Qj, a mnozstvo komplementarneho statku i by sa tiez znizil. Ak s iaj navzidjom

nezavislé, zmena v Q v dosledku zmeny P; by nemali na mnoZstvo statku i Ziaden vplyv.

Krizova elasticita E;; a inverzna elasticita E;; nemusia byt’ nevyhnutne rovné. Uvedieme priklad tohto
faktu.

Priklad
Nech statok i je Caj a statok j med. Potom krizova elasticita dopytu po ¢aji vzhl'adom k cene medu sa mozu
lisit’ od krizovej elasticity dopytu po mede vzhl'adom k cene ¢aju. Je mozné, Zze reakcia dopytovaného



KAPITOLA3  TRH A TRHOVE STRUKTURY 41

mnozstva ¢aju na zmenu v cene medu by mohla byt silnejsia ako reakcia dopytovaného mnozstva medu na
zmenu v cene Caju.

3.1.3 Vybrané vlastnosti dopytu po agrarnych statkoch

Existuju urcité Specifické vlastnosti dopytu po pol'nohospodarskych komoditach a potravinach vyplyvajice
so Specifickych vlastnosti tychto komodit.

Spekulativny dopyt

Typickou vlastnost'ou potravin alebo celkovo pol'nohospodarskych komodit je, ze st produkované sezonne
ale spotrebovavané pocas celého roka. Preto sa cena tychto komodit smerom od zberu pocas roka zvysuje.
Funkcia celkového dopytu zahffia dopyt po sucasnom a dopyt po budicom (Spekulativnom alebo
predpokladanom) pouziti statku. Urody polnohospodarskych komodit su ovplyvnené vyvojom polasia
alebo trendmi v spotrebe, ale tiez transportnymi podmienkami, ktoré by v dosledku kriz, $trajkov ¢i vojen
boli ohrozené. Takze, ak sa oCakava kriza alebo zI¢é tirody, Spekulativny dopyt modze narast’ a ovplyvnit
celkovy dopyt po statkoch. Okrem toho mézu byt’ sucasné ceny agrarnych statkov ovplyvnené o¢akavanou
buducou trhovou situaciou.

Odvodeny dopyt

Dopyt po produkénych inputoch je odvodeny zo spotrebitel’ského dopytu po finalnej produkcii. V pripade
odvodeného dopytu ekonomovia berd do uvahy nielen tradi¢né determinanty dopytu (spotrebitel'sky
prijem, populécia, vlastnd cena statku, atd’.), ale tiez dolezité su podmienky na trhoch s primarnymi
(spracovanymi) statkami..

Vsimnite si, Ze vdcSina polnohospodarskych komodit slazi ako input do produkcie konecnych
tovarov. Napriklad dopyt po muke je odvodeny z dopytu po chlebe. Ak sa zvysi dopyt po chlebe, dopyt po
muke sa zvysi tiez. Taktiez dopyt po niektorych potravinarskych ingredienciach je ovplyvnena dopytom po
koneénych jedlach vyrobenych z tychto ingrediencii. Dalsim prikladom je dopyt po préci, kapitéli a pode,
ktoré st ovplyvnené produktmi vyprodukovanymi tymito vyrobnymi faktormi.
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3.2 Trhova ponuka

Trhova ponuka je vztah medzi cenami apontkanymi mnozstvami statkov dodavanych vsetkymi
predajcami (producentmi) na trhu. Graficky je trhova ponuka zobrazena ako krivka trhovej ponuky. Krivka
trhovej ponuky je odvodena horizontalnou sumaciou individudlnych kriviek ponuky vsetkych predajcov na
trhu v uréitom ¢asovom obdobi.

Predpokladajme, Ze na trhu existuju len dve firmy (Obrazok 3.4). Aby sme mohli odvodit’ krivku
trhovej ponuky, s¢itame mnozstva statkov, ktoré kazdy predajca na trhu ponuka pri vSetkych cenach. Za
cenu 35 € na jednotku statku predajca 1 ponuka na trhu 5,5 jednotiek, kym predajca 2 pontka 2,5 jednotiek
statku. Trhova ponuka je preto 8 jednotiek statku za danu cenu. Pri cene 8 €/jednotka je ochotnt statok
ponukat’ len predajca 1 a tak trhova ponuka pozostava len z ponuky predajcu 1. Ked budeme sledovat’ tito
logiku pri vSetkych cenach, dostaneme trhovli ponuku statku.

predajca 1 predajca 2 trh

S2 Strh

1.5 55 - 15 2.5 X

Obrazok 3.4 Odvodenie trhovej krivky ponuky

Determinanty zmien ponuky

Ak sa cena statku zvysi, predajcovia su motivovany ponukat’ vacSie mnozstvo statku a vice versa. Tento
vztah medzi cenou a ponikanym mnozstvom je ilustrovany v obrazku 3.5 a je znamy ako zdkon ponuky.
Zmena inych determinantov ponuky sposobuje posun krivky ponuky, Obrazok 3.6. NajdolezitejSimi
determinantmi ponuky st ceny inputov, technologia, ceny inych statkov, oCakavania a pocet predajcov
(vyrobcov) na trhu.

Cena inputov: Ak vzrastie cena jedného alebo viacerych inputov, produkéné naklady narasta a pri
danej cene to vedie firmy produkovat menej. Niektoré firmy dokonca opustia trh, lebo nie su
konkurencieschopni pri vyssich nakladoch na inputy. Napriklad rast ceny prenajmu pddy spdsobuje pokles
pol'nohospodarskej produkcie.

Technolégie ovplyviuji produkéntt funkciu. LepSia technoldgia znamena, Ze moze byt
vyprodukovany vacsi (alebo lepsi) output z toho istého mnozstva inputov. Jednotkové naklady preto klesaji
a krivka ponuky sa posuva doprava. Pri danej cene firmy produkuju viac.

Ceny inych statkov: Vyrobcovia zvycajne produkuju viac ako len jeden statok (jeden druh outputu).
Zeleninari napriklad produkuju mrkvu, rajciny, zemiaky, kapustu, atd’. Ak sa zvysi trhova cena mrkvy,
vyrobcovia budu produkcii mrkvy venovat’ vacsiu cast’ pody v porovnani s inymi komoditami, ¢o znamena,
ze sa krivka ponuky posunie dol'ava.

Ocakavania o budiicom stave ovplyviuje sicasné rozhodnutia. Ak producenti ocakavajua, ze dojde
k rastu ceny, zvyS$ia v sucasnosti produkciu daného statku a budu sa snazit’ ¢ast’ produkcie uskladnit’ pre
predaj pri vyssich cenach v d’alSom obdobi. Aktualna krivka ponuky sa posunie dol'ava.
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Pocet predajcov Uzko suvisi s ponukou na trhu. Ak by doslo k rastu poctu predajcov hot-dogov,
ponuka hot-dogov v meste tiez vzrastie. Nakoniec sa krivka ponuky posunie doprava.

PI\ PA

SX

Q Q4 Q’

Obrazok 3.5 Zmena ponukaného mnozstva Obrazok 3.6 Rast a pokles ponuky

Vlastna cenova elasticita ponuky (cenova elasticita)

Producenti reaguju na zmenu vlastnej ceny statku, nakladov produkcie, technoldgii zmenou ponukaného
mnozstva. Vlastnd cenova elasticita ponuky (Eps) meria percentudlnu zmenu v poniikanom mnozstve
vyvolanu 1-percentualnu zmenu vo vlastnej cene statku:

%AQ
E = =
pPS — oAP

X2 (3.8)

~[$feld
I

Ked je absoltutna hodnota cenovej elasticity ponuky vécsia ako 1, ponuka je elasticka. Znamena to,
ze ponukané mnozstvo relativne citlivé na zmenu ceny statku. Ked’ je absolitna hodnota cenovej elasticity
ponuky mensia ako 1, ponuka je neelasticka, a ponukané mnozstvo je relativne necitlivé na zmenu v cene.
V kratkom obdobi je ponuka relativne neelasticka a viac elasticky v dlhom obdobi. Vo velmi (ultra)
kratkom obdobi mdéZzeme pozorovat’ dokonale neelasticku krivku ponuky, E,s = 0, ktora je vertikalna.
V pripade dokonale neelastickej krivky ponuky pontikané mnozstvo statku nereaguje na zmenu v cene.

V kratkom obdobi je elasticita ponuky kladna a krivka ponuky je rastica. Na zéklade zékona
klesajiicich hraniénych vynosov, pri rasticom mnozstve pouzitého vstupu pri ostatnych inputoch
nezmenenych, sa produktivita variabilného inputu sa znizuje. Hrani¢né naklady sa preto zvySuju tiez a je
potrebna vyssia trhova cena na zabezpecenie rovnosti celkovych nakladov a celkovych trzieb. Inymi
slovami, v kratkom obdobi bude firma ponukat’ va¢sie mnozstvo statku len pri vyssej trhovej cene. V dlhom
obdobi mdZe byt ponuka rastiica, ale tiez horizontalna alebo klesajica.'* Vlastna cenové elasticita ponuky
v dlhom obdobi teda moze byt pozitivne, ale tieZ nekone¢na (dokonale elasticka ponuka) alebo zaporna.

4 Dalsie informécie o klesajucich krivkach ponuky mozete najst’ tu:
<http://www.economicsdiscussion.net/articles/short-run-and-long-run-supply-curves-explained-s-diagram/1677>
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Uloha

1. Uvedte vplyv nasledujucich udalosti na dopyt po hovidzom maése:

a) Ddjde k vyraznému zvySeniu cien hovédzieho mésa.

b) Medicinsky casopis Health Journal uvadza, Ze zniZenie prijmu Cerveného mésa pravdepodobne
znizi vyskyt srdcovych chordb, cukrovky, rakoviny hrubého ¢reva a pravdepodobne pred-
menopauzalneho karcindému prsnika.

¢) Déojde k zvySeniu nakladov na produkciu hovidzich steakov.

d) Ddjde k zvyseniu ceny bieleho mésa, ktoré sa vSeobecne povazuje za nahradu ¢erveného méisa.

e) Dochadza k poklesu prijmov spotrebitelov ¢erveného misa a hovidzi steak je povaZovany za
superior tovar.

2. Predpokladajme, Ze dopyt po hoviidzom mise mé nasledovnt formu: Q = 125P~3. Urcite hodnotu
cenovej elasticity dopytu po hovidzom mise. Ako by zvysenie trhovej ceny hovéddzieho mésa (ceteris
paribus) ovplyvnilo trzby predajcov na trhu? Povodnéd cena hoviddzieho misa bola 5 €/kg, teraz mozu
spotrebitelia hoviddzie miso nakupit’ za cenu 6 €/kg. Mnozstvo hovéddzieho misa je dané v tonach.

3. Vedci odhadli funkciu dopytu po benzinovych autach: Q, = 5,000.6 — 1P, — 4P,% + 0.1Y, kde Q, je
mnozstvo nakipenych aut, P, je cena auta, P, predstavuje priemerntl cenu benzinu a Y priemerny prijem
domacnosti.

a) Vypocitajte prijmovu elasticitu dopytu po vozidlach, ked’ priemerny rocny pocet nakuapenych
automobilov bol v sledovanom obdobi 18,000 € za rok a domacnost, a priemerny rocny pocet
nakupenych aut 1000 aut rocne.

b) Vypocitajte krizova elasticitu dopytu po automobiloch vzhl'adom na cenu benzinu, ked’ bola
priemerna ro¢na cena benzinu na Grovni 1.20 €/liter.

RieSenie
1. Maiso stvornohych zvierat (hovidzie, bravcové, jahnacie) obycajne nazyvame Cervené méaso.

a) Zvysenie cien hoviddzieho mésa spdsobuje zmenu dopytovaného mnozstva hovidzich steakov.
Kedze je komodita teraz drahsia, jeho dopytované mnozstvo poklesne. Tuto situdciu mozeme
zobrazit’ nizsie v obrazku 3.7a.

b) Negativny ¢lanok v Casopise sposobi pokles dopytu po Cervenom maése, pretoze niektori
spotrebitelia pravdepodobne prestanu spotrebovavat’ alebo obmedzia spotrebu hovédzieho mésa v
budicnosti, Obrazok 3.7b.

c) Zvysenie vyrobnych naklad neovplyvni dopyt po hovédzich steakov. Vyrobné naklady totiz
vyvolavaji zmeny v ponuke statov.

d) Doslo k zvySenie ceny substititu hovidzich steakov — ceny bieleho misa. V dosledku toho niektori
spotrebitelia nahradia relativne drahsie biele méso relativne lacnej$im statkom. Dopyt po hovidzich
steakov sa zvysi, ako zobrazujeme v obrazku 3.7c.

e) Nizsi spotrebitel'sky prijem spdsobuje pokles dopytu po superior statkoch. Dopyt po hoviddzom
steaku je negativne ovplyvneny poklesom kupnej sily spotrebitel'ov, Obrazok 3.7b.
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Obrazok 3.7a-¢c Zmeny v dopyte po hovidzich steakov

2. Na vypocet hodnoty cenovej elasticity dopytu pouzijeme vztah (3.2). Najskor uréime derivaciu Q
podla P a nasledne substituujeme rovnicu dopytu do podielu P/Q:

_9Q P _0(125P73) P _ _aqcp-4. 1 pa_ _
pd T 9p @~ 9P 1253 375pP 125P =-3.

Cenova elasticita dopytu je —3, ¢o znemend, Ze dopytu je elasticky pozdiz celej krivke dopytu. Pri tomto
vysledku sme overili platnost’ vztahu (3.3).

Ak sa cena hovidzieho misa zvysi z 5 €/kg na 6 €/kg, aké mnozstvo hoviddzieho mésa spotrebitelia

125

nakupia? Substiticiou vyvoja cien do rovnice dopytu dostaneme vysledok Qp_s = 125 - 573 = 7= 1 tona

a Qp—¢ = 0,58 tony.

Podl’a tedrie, ak je dopyt elasticky, zmena mnoZstva ma vacsi vplyv na trzby predajcov ako zmena v cene.
Skusme overit’ tieto informacie. Povodné trzby predajcov boli R = PQ = 5 - 1 = 5 tis. euro. Nové trzby pri
vysSej trhovej cene su na urovni R = 3,47 tis. euro. Vysledok je, Ze zniZenie nakipeného mnoZstva
hovédzieho mésa ma vacsi vplyv na trzby ako zvySenie ceny hovddzieho misa. Preto doslo tiez k znizeniu
trzieb.

a) Aby sme mohli vypocitat’ prijmov1 elasticitu dopytu po autach, ur¢ime najprv parcialnu derivaciu
funkcie dopytu podla prijmu domacnosti. Potom vynasobime vysledok podielom priemernych

hodnét prijmu a dopytovaného mnozstva:
_9Qq Y 18000 _

Y=y o Ol T T 18

Hodnota prijmove;j elasticity udava, Ze spotrebitelia povazuji auta za superior a luxusny statok.

b) Analogicky ako v ulohe a), ur¢ime krizovu elasticitu dopytu:
_9%Qa Py _ _g. 120
Ecp = 2P, 0 8- o5 = —0,0096

Hodnota krizovej elasticity je zaporna, ¢o znamena, Ze medzi autami a benzinom existuje
komplementarny vzt'ah.
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3.3 Trhovarovnovaha

Priesecnik krivky dopytu a ponuky predstavuje trhovi rovanovdhu (point E), Obrazok 3.8. Rovnovazna
cena, P*, je cena, pri ktorej je ponukané mnozstvo statku rovné dopytovanému mnozstvu. Pri tejto cene
neexistuje prebytok ani nedostatok statku na trhu. Pri trhovych cenach nad rovnovaznou cenou je pontikané
mnozstvo na trhu vicsie ako dopytované mnozstvo a vznika trhovy prebytok, zatial’ Co pri trhovych cenach
nizsich ako je hodnota rovnovaznej ceny je ponukané mnozstvo vyssie ako dopytované mnozstvo, o vedie
k nedostatku statku na trhu.
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} b
Q Q
Obrazok 3.8 Trhova rovnovaha

Obrazok 3.9a zobrazuje situaciu, ked’ je trhova cena vyssia ako rovnovazna cena. Pri cene P; je Qg
predstavuje pontikané mnozstvo statku a Q4 dopytované mnozstvo statku. Rozdiel Q5 — Q4 reprezentuje
vel'kost' trhového nedostatku. Tato situdcia vSak nie je dlhodobo stabilnd. Vznika tak tlak na zniZenie
trhovej ceny. Obrazok 3.9b, na druhej strane zobrazuje situaciu, ked’ je trhova cena pod rovnovaznou cenou.
Pri cene P, je ponukané mnozstvo Qg a dopytované mnozstvo Q. Rozdiel medzi Q; — @ predstavuje
trhovy prebytok. Pri tejto cene vznika tlak na zvySovanie ceny.

A
p 1 P

ey
X

Q4 Q Qs

Obrazok 3.9a Prebytok statku na trhu Obrazok 3.9b Nedostatok statku na trhu
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3.3.1 Spotrebitel’sky prebytok

Zoberme teraz do uvahy trhovy dopyt po dodavkach pitnej vody do kancelarii firiem ako je zobrazené v
obrazku 3.10a. Mnozstvo vody dodavané mesacne je obycajne okolo 10 litrov na osobu. Toto mnoZzstvo
bude predstavovat’ jednu jednotku dopytovaného mnozstva vody. Podla obrazka niZSie je maximalna cena,
ktort je firma ochotna zaplatit’ za jednotku vody je 3,6 €. Ak by firma kupovala 20 litrov vody, firma by
bola ochotna zaplatit’ 3,3 €/jednotka. Za 30 litrov vody je ochotna zaplatit’ 3 €/jednotku, a tak d’alej. Teraz
predpokladajme, ze trhova cena vody do kanceldrii je 2.1 euro na jednotku vody (o je menej ako je firma
ochotna zaplatit)). Z toho je jasné, Ze firma ma urcitu vyhodu z toho, Ze by zaplatila cenu danu trhom. Tuto
vyhodu v ekondémii nazyvame prebytok spotrebitela (PS), a predstavuje rozdiel medzi cenou, ktora si
spotrebitelia ochotni zaplatit’ a cenou, ktoru realne platia za nakup statku na trhu. V nasom priklade je
spotrebitel'sky prebytok firmy 4,5 € (1,5 € pri nakupe 1 jednotky vody + 1,2 € pri nakupe druhej jednotky
+ 0,9 € za tretiu + 0,6 € za Stvrtd + 0,3 € za piatu jednotku). Graficky je spotrebitel'sky prebytok
reprezentovany ruzovo zatienenou plochou v obrazku 3.10a. Ide o plochu pod krivkou dopytu a nad trhovou
cenou, ktoru spotrebitelia platia za statok.
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Obrazok 3.10a Spotrebitel'sky prebytok, Obrazok 3.10b Spotrebitel'sky prebytok,
krivka dopytu s diskrétnymi hodnotami Kontinualna krivka dopytu

To plati aj pre kontinualnu krivku dopytu zobrazenu v obrazku 3.10b. V obrazku je cena P; maximalnou
cenou, ktoru su ochotni spotrebitelia zaplatit’ za jednotku statku a P, je redlna trhova cena, pri ktorej
spotrebitelia statok musia nakupit. Potom plati, Ze spotrebitel'sky prebytok je dany ruzovo zatienenou
plochou v grafe. KedZze plocha ma tvar trojuholnika, mézeme spotrebitel'sky prebytok algebraicky
definovat’ ako (P; — P,)Q,/2. Ak sa trhova cena statku znizi, napriklad na Grovef P;, spotrebitel'sky
prebytok vzrastie o modrua plochu, a novy spotrebitel'sky prebytok ma vel'kost' (P; — P3)Q5/2.

Koncept prebytku je mozné rozsirit’ aj na ostatné subjekty trhu, firmy alebo predajcov. Predajcovia
mozu profitovat’ zo zapojenia do transakcii na trhu, ak cena, za ktort predavaji svoj statok na trhu je vyssia
ako cena, za ktorti su ochotni pontkat’ statok na trhu. Inymi slovami, aby ponukali statok na trhu,
jednotkové naklady produkcie musia byt’ nizSie ako trhova cena. Tymto padom vznika prebytok vyrobcu,
resp. predajcu (PS). Ako budeme vidiet’ v nasledujucich kapitolach, nie kazda firma je tzv. price taker
alebo ,.prijemca* trhovej ceny. Niektoré firmy na trhu su povazované za tzv. price maker alebo tvorcu
trhovej ceny. Price maker ma silu ovplyviovat’ trhovll cenu svojich statkov a pre takéto pripady by sa
uvedeny koncept prebytku vyrobcu (predajcu) v plnej miere nedal uplatnit’.

Dalej budeme analyzovat’ prinos trhovej rovnovéhy pre predajcov a kupujucich. Obrazok 3.11a
znazorhuje prebytok spotrebitel’a a prebytok vyrobcu (predajcu) v stave rovnovahy na trhu.
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Obrazok 3.11a Celkovy prebytok na trhu
v stave rovnovahy
Q

Obrazok 3.11b Celkovy prebytok pri
nerovnovaznom stave na trhu

Za podmienok rovnovahy plati, ze vSetci kupujuci, ktorych ochota platit’ je véacsia ako je trhova cena
v rovnovahe (P*), statok nakupujt. Ich spotrebitel'sky prebytok je dany plochou (P; — P*)Q* /2. Kupujuci,
ktorych ochota platit je menSia ako je trhova cena P*, statok nenakupuju aneziskavaju Ziaden
spotrebitel'sky prebytok. Podobne aj predajcovia, ktorych naklady na produkciu statku st nizsie ako je P*,
ponukaju statok na trhu a benefituju z trhovej rovnovahy ziskom prebytku predajcov (vyrobcov) vo
velkosti (P* — P,)Q* /2. Predajcovia, ktorych naklady na produkciu su véacsie ako P*, na trhu neponukaju
ziadne mnozstvo statku.

Teraz uvazujme nerovnovazny stav na trhu. Za priklad zoberieme trhovy prebytok a nedostatok
predstaveny vyssie v tejto kapitole (Obrazok 3.11b). Nedostatok je zobrazeny v hornom obrazku. Ked'ze
trhova cena, P5, je nizSia ako rovnovazna cena, spotrebitelia st motivovani pozadovat’ (dopytovat’) vacsie
mnozstvo statku, Q4. Pre niektoré firmy je vSak trhova cena prili§ nizka a nepokryva ich naklady na vyrobu.
To sposobi, Ze mnozstvo ponikaného tovaru na trhu poklesne na uroven Q. Prebytok vyrobcu (predajcu)
je dany ruzovou plochou.. Ked’Ze na trhu je dostupné na predaj len mnozstvo @, spotrebitelia nemaju inu
moznost, ako kupit’ Q. Spotrebitel'sky prebytok je preto obmedzeny mnozstvom realne nakiipeného statku
ako je zobrazené v obrazku. Podobne mézeme analyzovat’ aj situaciu v pripade existencie prebytku statku
na trhu. Ked’Ze je trhova cena, P, vySSia ako rovnovazna cena, spotrebitelia dopytuju mensie mnozstvo.
Aj ked’ predajcovia ponukaju Qg, mézu realne predat’ len Q4. Ich prebytok vyrobeu (predajcu) je limitovany
mnozstvom statku, ktort mézu predat’.

Mozeme konstatovat, ze pri akomkolvek mnozstve statku pod rovnovazny mnozstvom by bol
celkovy prebytok na trhu (sicet CS a PS) mensi ako pri rovnovaznom mnozstve. To ndm hovori, ze
v rovnovahe je celkovy prebytok najvyssi mozny, zdroje na trhu su efektivne alokované. VSimnite si, ze
pri mnozstvach nad aroviiou Q* je cena statku bud’ prili§ vysoka pre spotrebitel'a alebo prili§ nizka pre
firmy, ¢o v kone¢nom désledku tiez limituje aj celkovy prebytok na trhu.
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Uloha
1. Trhovy dopyt a ponuka tuniakovych ryb maji nasledovné vyjadrenie: P, = 5 —2Q a P = 2 + 4Q.

P predstavuje cenu v eurach za kilogram ryby a O je mnozstvo tuniakov v tonach. Vypocitajte
rovnovaznu cenu a mnozstvo na trhu s tuniakmi a nakreslite graf situacie.

Zoberme do uvahy trh s tuniakmi z cvicenia 1. Zoberme do uvahy trh s tuniakmi z cvicenia 1:
a) Niektoré rybie vyrobky obsahuju rozne mnozstva tazkych kovov. Stadie ukazuju, Ze koncentracia
ortuti v telach tuniakov je v tomto roku mimoriadne vysoka.

b) Prijem spotrebitel'ov sa zvysil, spotrebitelia povazuju tuniaky za superior statok.

¢) Spotrebitel'ska cena ryb z tuniakov vzrastla z rovnovaznej irovne na 4,5 €/kg.

d) O tri mesiace spracovatelia tuniakov oCakavaju pokles ceny tuniaka.

e) Rybari maja problémy so svojimi starymi rybarskymi siet'ami, maji tendenciu roztrhnut’ sa.

Riesenie

Na algebraické urcenie trhovej rovnovahy pouzivame informaciu, ze rovnovaha nastane v mieste, kde sa
pretina dopyt a ponuka. V tomto bode je cena tovaru pre vSetkych spotrebitelov predavajiicich rovnaka a
tak je mnoZstvo pozadované dodavané. Pretoze v rovnovahe plati

E:PD=P5,

potom,

(E.3.1)

5-20 =2+ 4Q.

Hladame koren rovnice pre @, ¢o udava rovnovazne

mnozstvo tuniaka, Q* = % tony. Substitciou Q* =

1
2

spat’ do rovnice dopytu alebo nam dava rovnovaznu
cenu, P* = 4 €/kg.

L.
a)

b)

Vysoké koncentracia ortuti v tuniakovom mése
moze spdsobit vazne zdravotné problémy.
Spotrebitelia reaguji na takéto informacie s
poklesom ich dopytu. Ako je zobrazené v
Obrazku 3.12a, po znizeni dopytu nasleduje
narast mnozstva predavaného tovaru (z Q na
Q3) a a znizenie cenovej hladiny, pri ktorej je
tovar predavany na trhu.

Zvysené prijmy spotrebitelom
nakupovat tovary, sa povazuju za
kvalitnejSie alebo drahSie (vynikajuci tovar).

umoziuju
ktoré

Maiso tuniakov sa povazuje za vynikajuci tovar,
¢o znamena, Ze narast prijmov sposobuje narast
dopytu po tuniakoch. V novej rovnovahe je
rovnovazna cena vysSia a mnozstvo predaného
tovaru rastie na Q; level.
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Obrazok 3.12a-b Zmeny rovnovahy na trhu s
tuniakom
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¢)
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TRH A TRHOVE STRUKTURY

Spotrebitel'skd cena tuniakov sa zvySila z
rovnovaznej urovne na 4,5 €/kg. Po tejto situacii
nasleduje reakcia pozadovaného mnoZstva.
Pozadované mnozstvo klesa. Nova trovenn moze
byt vypocitana nahradenim novej cenovej
urovne do rovnice dopytu: 4,5=5-2Q a
then Q4 = 0,25 = 2. Tu nedochadza k Ziadnej
zmene v rovnovahe.

Spracovatelia oCakavaji v buducnosti nizSie
zisky spdsobené nizSou cenou tuniakov, a preto
sa pokusaju predavat’ svoj produkt teraz, ¢o
posuva krivku ponuky tuniaka doprava; zvySuje
ponuka.  ZvySenie  dodavok  pripadov
rovnovaznej ceny klesnit’ predané mnozstvo
vzrast.

Technologia, ktorti pouzivaju rybari, ma nizku
kvalitu. Musi to byt opravené, Co zvySuje
naklady na rybolov. MézZe sa stat’, Ze pri oprave
budi musiet’ pouzivat' prenajaté siete, a opat’
budi naklady eSte vysSie. Vys$Sie naklady na
rybolov posunt krivku ponuky dolava, zasoby
tuniakov klesaji. Znizenie dodavok sposobuje
zvysenie rovnovaznej ceny a znizenie predané¢ho
mnozstva.
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Obrazok 3.12¢-e Zmeny rovnovahy na trhu s
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Problémy a otazky
Pre lepsie porozumenie teorie rieSte nasledujuce problémy a otazky:
1. Predpokladajme trh s vykurovacim olejom, vykurovacim plynom a s plynovymi kotlami. Pre kazdu
dvojicu tovaru zistite, ¢i ide o substitty, komplementy alebo neutralne tovary:

a) Vykurovaci olej a vykurovaci plyn

b) vykurovaci plyn a plynovy kotol

¢) plynovy kotol a vykurovaci olej
2. Hlavny sektorom potravinového priemyslu v oblasti spracovania obilia v Eurdpe je odvetvie vyroby
muky. PSenica a razna muka st hlavnymi produktmi tohto odvetvia. Identifikujte vplyv nasledujucich
udalosti na ponuku trhu s peni¢nou mitkou v Eurépe'’:

a) Trhova cena raznej muky sa vyrazne zniZzila.

b) Trhova cena pSeni¢nej miky sa vyrazne zvysila.

c¢) Ekonomovia o¢akavaju vyrazny pokles ceny psSeni¢nej muky v budiucom roku.

d) Sucho znicilo 30 % psenicnych plodin v Europe.

e) Priemerna cena pol'nohospodarskej pddy v Europe sa medziro¢ne zvysila o 15 %.
3. Trhovy dopyt a ponuka s klobaskovou pizzou v USA maja tvar: P, =22 —0.5Q aP; =5 —0.5Q,
kde P[$/pizza]; Q[number of pizzas].

a) Zakreslite graf zobrazujuci trh s klobasovou pizzou v USA.

b) Vypocitajte rovnovaznu cenu a mnozstvo.

¢) Vypocitajte celkovy trhovy prebytok v jeho rovnovahe.

d) Ak by trhova cena klesla na 9 dolarov za pizzu, aky by bol novy celkovy trhovy prebytok?

e) Profituju spotrebitelia ¢i predavajuci z poklesu trhovej ceny?

15 Tento priklad je zaloZzeny na informéciach z European flour millers. Dostupné z
<http://www.flourmillers.eu/page/facts-Obrazoks-flour-milling-industry/>
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3.4 Trhové Struktary

Struktara trhu sa odvolava na charakteristiky trhu, ako st organizacia, konkurencia, po&et predavajucich,
druh vymeneného vyrobku, naklady na vstup alebo vystup na trh, stupenn vedomosti, ktoré ucastnici maju
o trhovych cendch a podmienkach, atd’. Existuji Styri hlavné rozne typy trhovej Struktary: dokonald
konkurencia, monopolnad konkurencia, oligopol a monopol. Stru¢ne definujeme zakladné charakteristiky
zavedenych typov trhovej Struktary:

Dokonala konkurencia je organizacia trhu s mnohymi kupujicimi predajcov vyrobkov, ktorych
trhova sila (schopnost’ ovplyviiovat’ cenu vyrobkov svojimi akciami) je velmi malé alebo ziadna. Dobra
burza je homogénna. V dokonalé konkurencii neexistuju ziadne bariéry vstupu na trh, hospodarske subjekty
(vyrobcovia, predavajuici, kupujici) maji dokonalé vedomosti o podmienkach na trhu.

Struktura trhu blizka dokonalej konkurencii je monopolisticka konkurencia. V monopolistickej
konkurencii existuje vel'a predajcov, ktori dodavaju diferencované dobro. V dosledku toho je vstup alebo
vystup na trh pomerne jednoduchy a tovar je nahradou navzajom. Trhova sila predajcov je vicsia ako v
pripade dokonalych konkurencii.

Oligopol je trhova Struktira s niekolkymi predajcami homogénneho alebo diferencovaného
produktu. Vstup na trh je dost’ tazky, ale mozny. Cim mensi je pocet predajcov tvoriacich oligopol, tym
véacsia je ich trhova sila.

V monopole iba jedna firma predava tovar, pre ktory neexistuju ziadne blizke nahrady. Pre iné firmy
je vstup na trh prinajmensom t'azky, ak nie nemozny.

Dokonald konkurencia a monopol su scasti extrémne formy organizacie trhu. VicSina odvetvi je
monopolnymi sitazami alebo oligopolmi. Nasledne budeme najskor preskumat’ byvalé trhové Struktary a
potom pokraovat’ s tymito trhmi. U&elom nasledujticich kapitol je analyzovat, ako sa cena uruje za
Specifickych podmienok réznych trhovych struktar.

3.4.1 Dokonala konkurencia

Za podmienok dokonalej konkurencie existuje vel'ké mnozstvo kupujtcich a predajcov vyrobku, ktori nemaju
ziadnu trhovt silu. To znamena, Ze ak jedna firma zmeni svoju produkciu, nebude to mat’ vplyv na trhova
cenu vyrobku; taktiez kupujici vyrobku nemoze zmenit’ trhovll cenu (napr. na ziskanie mnozstevnych zliav
od predavajuceho). Trhova cena urcitého mnozstva vyrobku urcuju sily trhového dopytu a trhovej ponuky.
Za tto trhovu cenu firmy predavaju spotrebitel'ov kupuji akékol'vek mnoZstvo vyrobku; preto kazda firma
kupujticim pdsobi ako price taker.

Produkt kazdej firmy je homogénny. Vzhl'adom na homogénny charakter vyrobkov spotrebitelia
povazuju tovary za identické (v kvalite s velkostou) bez ohl'adu na ich vyrobcu; spotrebitelia s I'ahostajni,
odkial’ firma zaktipia tovar. Pol'nohospodarske vyrobky (napr. Kukurica), kovové alebo energetické komodity
mozno povazovat’ za priklady homogénnych vyrobkov.

Dal3ou charakteristikou dokonalych konkurencii je dokonala mobilita zdrojov. Vietky vyrobné vstupy
sa mozu geograficky prerozdelit’ na akékol'vek t'azkosti, pricom Ziadny vstup nie je monopolizovany. Okrem
toho firmy mézu volne vstupit’ do odvetvia alebo ho opustit’. Ked’ je pre firmu ziskové vstup do priemyslu,
urobi to; na druhej strane, ak dojde k stratam v odvetvi, niektoré firmy budi motivované k odchodu. Zriadené
firmy nemajt nijaké nakladové vyhody oproti novym podnikom.

Ekonomicki agenti na trhu maju perfektné vedomosti o cendch, nakladoch, podmienkach na trhu
(dopyt a ponuka). Spotrebitelom sa poskytuji informacie, ktoré¢ im umoziuji nezaplatit’ vyssiu cenu, ako je
potrebné, vedie vyrobcov k tomu, aby vyrabali len potrebni sumu tovaru. Dokonalé vedomosti robia trh
efektivnym
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Vsimnite si, ze dokonald konkurencia je len teoreticky koncept; v skuto¢nosti neexistuje. Podl'a
niektorych ekonémov je akciovy trh najbliz§i k dokonale konkurenénému trhu. Niektoré predpoklady
dokonalych konkurencii navyse plni trh niektorych pol'nohospodarskych komodit ako pSenica alebo kukurica.

Urcenie trhovej ceny na dokonale konkurenénom trhu

Trhova cena produktu pod dokonala konkurencia sa urcuje na zaklade priesecnika krivky trhového dopytu
(D) atrhovej krivky ponuky (S) ako je zobrazené v obrazku 3.13. Rovnovazna cena sa oznacuje ako P* a
rovnovazne mnozstvo ako Q*. Firma v dokonalej konkurencii méze predavat’ celt svoju produkciu za cenu
P*, zatial’ ¢o by predavala ni¢, ak by uctovala vyssiu cenu ako P*. ZniZenie trhovej ceny pod uroven P* nema
pre firmy vyznam, pretoze moze predavat’ aj celi svoju produkciu za P*. Dokonale konkuren¢na firma Celi
horizontalnej (dokonale elastickej) dopytovej krivke d, ako je zndzornené v obrazku 3.13.

A

d=P=MR

Obriazok 3.13 Rovnovazna cena statku a dopyt dokonale konkurencnej firmy

Hrani¢né trzby dokonale konkurenénej firmy sa rovnaji rovnovaznej cene, pretoze zmena produkcie
firmy nema vplyv na trhovil cenu, ked’Ze firma je tvorcom ceny.

MR =% - 49 _PUED _ p (3.9)
dq dq dq

Dokonala konkurencia v kratkom obdobi
Dokonale konkuren¢ny firma musi rozhodnat’ o vel’kosti svojej produkcie. Ciel'om firmy je maximalizovat’
zisk tak, aby sa dosiahlo maximalne mnozstvo zisku, ak sa MR rovna MC:

P =MR=MC (3.10)

Tuto skutocnost’ mozno vysvetlit’ aj graficky. Ako je zndzornené v obrazku 3.14, pri produkovani mnozstva
tovaru, pri ktorom MC prevySuje MR (napr. q4), ¢ lepsie, aby firma znizila vykon; tymto sposobom firma
prida viac k svojim celkovym prijmom ako k celkovym nakladom, celkovy zisk firmy sa zvysi. Naopak, ak
produkuje na trovni, kde MR prevysuje MC (napr. q,), plati, Ze firma eSte viac rozsiruje svoju produkciu.
Rast produkcie sposobi, ze sa prijmy firmy zvysia viac ako celkové naklady; takze celkovy zisk stipa. Z toho
vyplyva, Ze najvysSou uroviiou vystupu je celkovy vystup (g, ) maximalizujaci zisk, pri ktorom MR = MC =
P.
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Obrazok 3.14 Najlepsia (optimalna) uroven produkcie dokonale konkuren¢nej firmy v kratkom obdobi

Dokonale konkurencna firma vSak nema zabezpeceny zisk. Ak firma strati, najlepSou troviiou
produkcie bude vystup, pri ktorom spolo¢nost’ minimalizuje svoju stratu. Pri takomto vystupe je rozdiel medzi
nakladmi a vynosmi firmy minimalny. Pre minimalizéciu strat plati:

min p.q-c(q) (3.11)
s.t. q(2)

Podmienka prvého radu pre najdenie extrémnej funkcie je prva derivacia funkcie m podla g, ktora je
poloZena rovna nule,

arn _ d(p.q) _ de(@) _ 0, (3.12)
dq dq dq
z ¢oho dostdvame
d(p.q) — de(q) (3 13)
dq dq ’
Rovnicu (3.13) mozno napisat’ aj ako
MR = MC. (3.13.1)

Znova je najlepsou troviou produkcie firmy minimalizujicej straty mnozstvo produktu, na ktorom je
MR = MC; alebo v podmienkach dokonalej konkurencie, P = MR = MC. Podmienka druhého radu pre
minimalizaciu strat si vyZaduje druhu derivaciu  podla g, ktora je kladna:

a’n _ d*(p.q) _ d*c(q)
= s T g <0 (3.14)
Z toho,
d*(p.q)  d*c(@)
Sl > (3.14.1)

¢o znamena, Ze sklon hrani¢nych nakladov musi byt mensi ako sklon okrajovych prijmov.

V kratkodobom horizonte, ak firma nevyraba, nema Ziadne vynosy, ale stale musi platit’ fixné
naklady. To znamen4, Ze firma utrpi straty vo vyske F'C. Pre firmu st fixné naklady stratené, t.z. firma sa
nemdze vyhnut'. Preto vo vSeobecnosti, ak firma vyraba akékol'vek mnozstvo tovaru, celkovy zisk zarobeny
pri predaji tovaru musi pokryt’ minimalne premenlivé naklady firmy, ©(q) > VC(g) or P > AVC.



KAPITOLA3  TRH A TRHOVE STRUKTURY 55

V pbrazku 3.15a vidime situaciu, v ktorej mnozstvo pri mnozstve outputu g, su celkové naklady (ATC - q;)
nizsie ako celkové trzby (P - qp). Modra oblast’ potom predstavuje zisk firmy.

A

MC
\ //d=P=MR

AVC

>
1) q

Obrazok 3.15a Output dokonale konkurenénej firmy v kratkom obdobi

Ak firma utrpi stratu (ATC je vysSia ako P), moze byt pre spolocnost’ stale optimalna, aby pokracovala vo
vyrobe v kratkodobom vyhl'ade. Dévodom je, Ze zatvorenie firmy by v kratkodobom vyhlade viedlo k vyssej
strate, pretoze stale by museli vzniknat’ fixné naklady. Na pokracovanie vyroby v kratkodobom horizonte
vSak cena musi pokryvat’ prinajmensom priemerné variabilné naklady. V obrazku 3.15b optimalne mnozstvo
outputu, qj, skor minimalizuje stratu nez maximalizuje zisk.

A

C MC

AVC
ATC, o
B i d=P=MR
AVC, | T TN |
|
|
|
>
') q

Obrazok 3.15b Output dokonale konkuren¢nej firmy v kratkom obdobi

Avsak, ak je trhova cena nizSia ako trhova cena (pozri obrazok 3.15c¢), firma nemdéze ani pokryt svoje
variabilné naklady, ale musi skoncit. Potom bod, v ktorom krivka hrani¢nych nakladov prekroc¢i priemerna
krivku variabilnych nakladov, je takzvany uzavrety bod firmy.
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Obrazok 3.15¢ Output dokonale konkurenc¢nej firmy v kratkom obdobi

Kratkodoba krivka ponuky dokonale konkurenénej firmy

Sumarizujeme, Ze firma moze zostat’ v podniku, ked’ je cena produktu vyssia ako priemerné premenlivé
néklady. Preto Cast’ krivky MC firmy, ktora lezi nad najniz§im bodom krivky 4VC, predstavuje kratkodobu
ponuku dokonale konkurené¢nej firmy (pozri obrazok 3.16). Preto firma reaguje na zmenu ceny tym, ze sa
pohybuje pozdiz MC krivky, pretoze maximalizacia zisku je dand interakciou MC a P. Dokonale konkurenéna
trhova krivka ponuky je potom odvodend horizontalnym sti¢tom individualnej ponuky firiem.

A

P

C MC
ATC
AVC

Obrazok 3.16 Kratkodoba krivka ponuky dokonale konkurencnej firmy a trhu

Dokonala konkurencia v dlhom obdobi

Hlavné charakteristiky dlhého obdobia spocivaji v tom, Ze vSetky vyrobné vstupy a naklady su variabilné.
Preto plati, ze dlhodobé celkové néklady sa rovnaju dlhodobym variabilnym nakladom, L7C = LVC, a z toho
LATC = LAVC. Najlepsia uroven vystupu je vystup, pri ktorom sa cena rovna dlhodobej marginalnej cene
firmy (LMC), Obrazok 3.17. Ako vidime v obrazku, najlepsia trove produkcie dokonale konkurenénej firmy
v dlhodobom horizonte je q,, pri cene Py,. Pri q,,, cena pokryva dlhodobu priemerné dlhodobé naklady (LATC)
firmy, P = LATC.
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Obrazok 3.17 Dlhodoba rovnovaha dokonale konkurenc¢nej firmy

Ak firmy v priemysle zarobia zisk, pritahuji ostatné firmy, aby vstapili do priemyslu v dlhodobom
horizonte. V désledku toho trhova ponuka vyrobku zvysSuje pokles cien vyrobkov. V dosledku toho sa zisk v
priemysle znizi. Naopak, ak firmy v odvetvi spdsobia straty, niektoré z nich odidu. To sa stane, kym
zostavajuce firmy nerozhodnu; a tak sa firmy buda vyrabat’ na najnizSom bode LATC. V obrazku 3.17, bod E
predstavuje dlhodobti rovnovahu konkuren¢ného trhu, na ktorom celkové vynosy podnikov len pokryvaju
celkové naklady (ziskavaju sa nulové zisky).

3.4.2 Monopol

Monopoly je organizacia trhu, kde existuje iba jeden predajca. Monopolista celi klesajucej krivke dopytu,
ktora zaroven predstavuje krivku dopytu na trhu. Neexistuju ziadne blizke nahrady za vyrobok predavany
monopolistom a vstup d’al§ich firiem do odvetvia je nakladny. V odvetvi existuju bud’ vysoké fixné
naklady, alebo vstup do odvetvia je chraneny vladnou regulaciou.
Ako mdze vzniknit’ monopol? Existuje niekol’ko determinantov veducich k vzniku monopolu:
= jedna firma kontroluje rozhodujuci vstup do vyrobného procesu (napr. De Beers - hruby rez
diamantov v 20. storoci '°),
= jedna firma vlastni patent alebo autorské prava na vyrobu produktu (napr. Microsoft Windows),
= vyyrobny proces je charakterizovany vyznamnou ekonomikou, takéto monopoly sa oznacuju ako
prirodzené monopoly (napr. vyrobca lietadiel'”),
= vlada zavadza monopol (napr. energetické monopoly).

Kratkodoba analyzy

Na rozdiel od dokonale konkurenc¢nej firmy, monopolista ¢eli klesajucej krivke trhu s dopytom na trhu. To
znamend, Ze pri predaji viacerych jednotiek vyrobku musi monopolista zniZit svoju cenu. Daldou
charakteristikou monopolnej firmy je, Ze jej hrani¢na vynosova krivka je pod krivkou dopytu, ktorej celi,
Obrazok 3.18. V obrazku D predstavuje krivku dopytu na trhu, ktorému ¢eli monopolista a MR predstavuje
marginalnu prijmovu krivku.

16 Tieto informdcie s zaloZené na Biesheuvel, T. 2016. It's a great time to buy a diamond, but fewer people want
one. Dostupné z <https://www.bloomberg.com/news/articles/2016-04-07/jewel-heist-geriatrics-crave-diamonds-

spurned-by-ipad-generation>

7 Dalsie informécie o prirodzenych monopoloch néjdete: Natural monopolies. In Economics online. Dostupné z

<http://www.economicsonline.co.uk/Business_economics/Natural monopolies.html>
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Aky je dovod, ze MR krivka je pod krivkou D? Predpokladajme, ze funkcia dopytu monopolistu je
dana rovnicou, kde a je cenovy zachytenie krivky dopytu s vertikalnou osou a - b je sklon krivky dopytu:
P=a-b.Q (3.15)

Celkové trzby su potom

R=P.Q=(a—h.Q)Q =a.Q —b.Q?, (3.16)

a marginalne trzby méze byt definované nasledovne:

_ AR _ Aa.Q-b.Q%) _ _
MR =0 =200 = a—2bQ (3.17)

Obe krivky D a MR maju rovnaké cenové zachytenie a, ale sklon MR krivky -2b je dvojnasobny ako sklon
krivky D, -b. Takto je MR krivka pod D krivkou.

A

Py

ATC,

Obrazok 3.18 Urcenie ceny a outputu monopolnej firmy v kratkom obdobi

V kratkom cCase je najlepSia troven vystupu (Qp) dana krizovatkou krivieck MC a MR. Ak
monopolist produkuje na trovni produkcie, kde MR> MC, rozsirenim produkcie moze firma zvysit' svoje
celkové zisky. Preto na urovni vystupu, kde MR <MC, celkové zisky monopolistu mozno zvysit
znizenim produkcie. Na vystupe, v ktorom MR = MC, monopol maximalizuje svoj celkovy zisk. Cena,
za ktorti monopolista predava svoju najlepsiu uroven vystupu, méze byt odvodena z krivky D; je to cena
Py. Ako vidime na obrazku 3.18, na akejkol'vek urovni produkcie je cena produktu vyssia ako marginalne
prijmy; preto plati pre monopolistu, Ze:

P> MR =MC (3.18)

Najvicsi zisk, ktory moze monopolista ziskat' v kratkom ase, predstavuje oblast’ obdiznika Qs
(Po-ATCy). Ale rovnako ako monopolista mdze zarobit’ zisky v kratkodobom horizonte, mohol by tiez
narusit’ rovnovahu alebo spdsobit’ straty. Zavisi od irovne ATC v porovnani s cenou vyrobku na najlepse;j
urovni jeho produkcie. Rovnako ako v dokonala konkurencia, ak je ATC = P v Qp, monopolista prestava
rovnomerne; ak ATC <P, ziskava zisk. Ak ATC> P v Qy, monopolista utrpi stratu. Monopolista by zostal
v podnikani v kratkodobom horizonte, dokonca aj s stratou, ale len tak dlho ako P > AVC.

Vsimnite si, Ze v rdmci monopolu neexistuje Ziadny osobitny vzt'ah medzi P a Q. Monopolista
rozhodne, za ktorti cenu predavat’ produkt; pdsobi ako tvorca ceny. Monopolista by tiez mohol dodavat
ur¢ité mnozstvo vyrobku za rozdielne ceny. Preto nemézeme odvodit’ krivku ponuky monopolistu tak,



KAPITOLA3  TRH A TRHOVE STRUKTURY 59

ako sme to urobili v pripade dokonale konkurené¢nej firmy. Funkciu dodavky je mozné identifikovat’ len
vtedy, ked’ firma nema Ziadnu kontrolu nad cenou produktu.

Dlhodoba analyza
V dlhodobom horizonte je najvyssia uroven produkcie monopolistu (ako je znazornena na obrazku 3.19)
uvedend v bode, v ktorom sa uplatiuje:

MR = LMC (3.19)
A
P
C
LMC LATC
Py
SATC
SMC
ATC, .
\E
' \\MR .
Qp 6

Obrizok 3.19 Urcenie ceny a outputu monopolnej firmy v dlhom obdobi

Tento bod sa nazyva dlhodoba rovnovaha (bod E) monopolistu. Na najlepsej urovni produkcie ziskava
monopolista zisk Qp (P, — ATCp). Ked'ze vstup do odvetvia je velmi tazky, monopolista nevyraba na
najnizSom mieste svojej krivky LATC, rovnako ako dokonale konkurencieschopna firma, ktora prinutila
jeho konkurencia.

BOX
Monopoly dneSka

V 21. storo¢i maju monopoly inu formu ako ich predchodcovia. Dnesné¢ monopoly nevlastnia cely
dodavatel'sky retazec, ¢o znamena, Zze nemdzu zamedzit' vstupu inych konkurentov do odvetvia, su
definované ako platformové podniky. Cinnost’ takychto firiem je zaloZena na riadeni rozsiahlych sieti
uzivatelov. Cim viac uzivatelov maju, tym viac stabilna je ich pozicia v priemysle. Napriklad Facebook,
Google, Alibaba alebo Uber su prikladmi platformovych firiem. Skutocnost, ze tieto monopoly nemaju
moc zamedzit’ vstupu konkurenciu, je dobrou spravou pre kupujucich, pretoze konkurencia zohl'adiiuje ich
zaujmy kupujucich.

Zdroj: Moazed, 2016'®

18 Moazed, A. 2016. Why Modern Monopolies Are Good. Dostupné z <https://www.inc.com/alex-moazed/why-
modern-monopolies-are-good.html>
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Uloha

Dopytova funkcia a funkcia celkovych nékladov firmy stavajticej dial'nice st dané nasledovne P = 24 —

4QaTC = Q3 — Q? + 1. Cena jedného kilometra dialnice sa meria v milionoch eur a mnoZstvo v
kilometroch vybudovanych ciest:

a)
b)

c)
d)

e)

P[mil. €/km]; Q[100 km]
Algebraicky urcite najlepsiu uroven vykonu firmy.
Ak firma produkuje optimalny level outputu, bude dosahovat zisk, zisk bude nulovy alebo bude
dosahovat’ stratu?
Algebraicky urcite uroven vystupu, pri ktorej firma minimalizuje svoje ATC.
Rozhodnite, ¢i je firma tvorca ceny (price taker).
Vyraba firma v kratkodobom alebo dlhodobom horizonte? Vysvetli svoju odpoved..

Riesenie
1. Dopytje dany vztahom P =24 —4Q aTC = Q3 — Q% + 1.

a)

b)

d)

Vypocitame najvy$$iu uroven vystupu pomocou rovnice (3.13.1). Po prvé, je potrebné urcit’
marginalne prijmy marginalnych nakladov spolocnosti. Celkové prijmy spolocnosti st vypocitané
ako cena produktu vynasobend predanym mnozstvom, ako aj zmena cien vo vzt'ahu k mnozstvu
vyrobku odzrkadluje funkcia dopytu. Preto st celkové prijmy firmy R = PQ = (24 —4Q)Q =

24Q— 4Q?. From that we can derive equation for marginal revenue, MR = Z—g =24 —8Q.

Ako vieme funkciu celkovych ndkladov, je l'ahké odvodit funkciu marginalnych nakladov
spoloc¢nosti: MC = % =3Q% - 20Q.

Pri optimalnej trovni outputu plati MR = MC, a tak, 24 — 8Q = 3Q? — 2Q. Zistime velkost
produkcie: @ = 2. Optimalnou troviiou produkcie je vystavba 200 kilometrov dial'nice.

Pri hl'adani odpovede na problém b) musime urcit’ vzt'ah spolo¢nosti ATC a P. Priemerné celkové

, , . , , , v . TC
naklady su definované ako celkova cena rozdelena na tiroveni vyrobeného produktu: ATC = i

Q-0+ % Pri produkcii 200 km dialnice (2 jednotky), ATC = 2% —2 + % = 2.5 mil. €, a cena,

za ktora firma predava svoj vyrobok, je P =24 — 4 -2 = 16 mil. €/km. As P > ATC, firma zarobi
zisk.

V kapitole 2.2.1 sme zistili, ze krivka ATC prekracuje krivka MC firmy v minimalnej hodnote
ATC. Preto mézeme najst minimum ATC stanovenim tGrovne vystupu, na ktorom MC = ATC.

Vyrie§ime rovnicu 302 —2Q = Q2 — Q + % pre Q. Preusporiadame vztah 0 = 2Q% — Q — %., ¢o

je ekvivalentné k 0 = 2Q3 — Q% — 1 apotom k 0 = (Q — 1)(2Q? + Q + 1). RieSenim je Q = 1,
t.z. priemerné celkové naklady st minimalne pri vyrobe jednej jednotky (100 km) dialnic.

Kedze dopyt po dialniciach je nakloneny smerom nadol a sklon hrani¢nej vynosovej krivky je
dvojnasobny ako sklon dopytu, firma nie je tvorca ceny.

Naklady firmy st TC = Q3 — Q% + 1. Firma vyraba v kratkom obdobi, pretoze mé fixné naklady
vo vyske 1 jednotky.
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343 Monopolisticka konkurencia

V realite st beznejsie ako dokonal4 konkurencia alebo monopolné trhové Struktiry zname ako monopolisticky
konkurencia a oligopol. Predtym predstavime informacie o byvalej Struktare trhu.

V monopolistickej konkurencii existuje vel'a predajcov, ktori dodavaju diferencované dobro. Vyrabané
tovary st vzajomnymi ndhradami. Je vel'mi l'ahké vstlpit’ alebo vystipit’ z tohto odvetvia v dlhodobom
horizonte, pretoze podniky nemaji problém ziskat’ vyrobné vstupy. Ak existuje moznost’ dosiahnut’ zisk,
nové firmy vstpia, naopak v pripade straty opustia odvetvie. Trhova sila predavajicich je va¢sia ako pod
dokonalou konkurenciou, ale firmy nie su tvorcami cien, ako v monopole.

Uvedené charakteristiky st spolo¢né znaky v maloobchode alebo sektore sluzieb. Prikladmi
diferencovanych vyrobkov st znackové produkty ako potravinové vyrobky (napriklad fast-foodové
spolocnosti produkujiice hamburgery), krasu a zdravotné pomocky (napriklad zubné pasty alebo tvarové
krémy ro6znych znaciek) alebo oblecenie (napriklad kosSele roznych znaciek). Predajcovia sa pokusaja vyhrat
kupujtcich tym, Ze rozliSuju svoj produkt podla ceny, kvality, obalu alebo pomocou reklamnych technik.

Kratkodoba analyza

Monopolisticky konkurencieschopna firma vyraba diferencovany produkt, pre ktory existuje vel'a nahrad.
V dosledku toho. Firma ¢eli krivke dopytu (d), ktory je vysoko elasticky a ma zaporny sklon, ako je
zobrazené v obrazku 3.20.

Obrazok 3.20 Urcenie ceny a outputu monopolistickej firmy v kratkom obdobi

Sklon krivky hrani¢nych trzieb je zaporny, a graficky lezi pod krivkou d. Obe krivky maju spolo¢né
zachytenie a sklon MR krivky je dvojnasobny ako sklon krivky 4. Podobne ako v pripade ostatnych
trhovych Struktr najlep$ia Groven produkcie monopolisticky konkurencieschopnej firmy v kratkodobom
horizonte je dand zachytenim hrani¢nej vynosovej krivky krivkou marginalnych nakladov. Na najlepse;j
urovni produkcie moze firma ziskat’ zisk (P > ATC), mat nulovy zisk (P = ATC), alebo dosahovat’ stratu
(P < ATC), a minimalizuje straty tym, Ze pokracuje vo vyrobe tak dlho, ako P > AVC. Ked’ze krivka
dopytu je smerom dole smerom klesajuca, na tej najvyssej urovni vystupu vzdy plati MR = MC < P Firma
pod monopolistickou konkurenciou je vyrobcom cien, mdze stanovit’ cenu, kde ziska maximalny zisk.
Firma teda nerozhoduje o vyrobenom mnozstve len na zaklade ceny, o znamena, ze neexistuje Ziadny
Specificky vztah medzi cenou a mnozstvom vyrobeného vyrobku. Preto nie je mozné odvodit’ kratkodobt
krivku ponuky na trhu z rastucej Casti krivky nad krivkou as ako v dokonala konkurencia
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Dlhodoba analyza

Ak v kratkodobych podnikoch ziskaji zisky, nové firmy sa dostani na monopolny konkuren¢ny trh v
dlhodobom horizonte. Zvysujuci sa pocet ti€astnikov zvySuje na jednej strane rozsah produktov; dopyt sa
stava v dlhodobejSom horizonte cenovo pruznejs$im a sklon krivky d sa znizuje. Na druhej strane klesa
trhovy podiel kazdej firmy, co spdsobuje, Ze krivky dopytu monopolisticky konkurencieschopnych firiem
sa posunu dolava. Pokial’ bude existovat’ moznost’ ziskat’ zisk v tomto odvetvi, pridu nové firmy, krivka
dopytu sa bude nad’alej postvat’ dolava, kym kazda firma D bude kri¢at svoju LATC krivku, ako je
zobrazena v obrazku 3.21. d krivka krivky LATC krivky v bode E, ¢o predstavuje dlhodobti rovnovahu
firmy pod monopolistickym konkurenciou. V dlhodobej rovnovahe dosahuje monopolisticky
konkurencieschopna firma svoju najlepsiu uroven produkcie, g, pri ktorom MR = LMC.

N

Obrazok 3.21 Urcenie ceny a outputu monopolistickej firmy v dlhom obdobi

344 Oligopol a jeho modely

Oligopol je Struktira trhu s niekol’kymi predajcami, ktori vyrabaji homogénne alebo diferencované
vyrobky. Determinanty umoznujuce existenciu oligopolu su podobné ako pri monopole; predstavuji
vstupné bariéry pre iné firmy. Vstup na oligopolny trh je dost’ tazky, ale mozny. Cim menej firiem je v
oligopolnom odvetvi, tym Vv&csi je ich podiel na trhu, tym vacsi je vplyv firiem na vyrobné ceny na trhu.
Okrem toho by mohla vzniknut’ aj d’alSia prekazka vstupu takzvanych limitnych cien, za ktoré existujuce
firmy na trhu Gctuju taku nizku cenu, Ze robia neprofesiondlnu inStrumentaciu pre ostatné firmy v
dlhodobom horizonte. Tymto spésobom sa oligopolné firmy vzdavaju svojich kratkodobych ziskov, aby
maximalizovali dlhodobé zisky.

Oligopol je najbeznejsi vo vyrobnom sektore, ale existuje aj v potravinarskom sektore'®. Ak existujii
len dva predajcovia, priemysel je znamy ako duopol (tzn. Microsoft Windows a Apple vyroba PC?). Cisty
oligopol je typ oligopolu, ktory produkuje homogénne produkty (napriklad kavové zrna 2!, hlinik). Ak firmy

19 Dalsie informacie o oligopole v sektore potravin pozri Severové, L. — Kopecka, L. — Svoboda, R. — Bréak, J.
2011. Oligopoly competition in the market s food products. In Agricultural economics-Czech, 57(12), pp. 580-588.
Dostupné z <http://www.agriculturejournals.cz/publicFiles/53983.pdf>

20 Tento priklad je zalozeny na Dvorak, J.C. 2013. Understanding the duopoly phenomenon. Dostupné z
<https://www.pcmag.com/article2/0,2817,2421060,00.asp>

2l Tento priklad je zalozeny na Mitsuru, 1. 2012. Oligopoly in international commodity markets: the Case of coffee
beans. Dostupné z <https://economics.yale.edu/sites/default/files/igami-120926.pdf>
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vyrabaju diferencované vyrobky (napr. misové vyrobky **

, automobily), ktoré si navzajom blizke
substitity, nazyvame oligopolom diferencovanym oligopolom. Firmy pod oligopolom konkuruju najma
produktovému rozliSovaniu alebo reklame, ¢o je forma necenovej konkurencie.

Ked'Ze v oligopolistickom priemysle je len maly pocet firiem, rozhodnutia kazdej firmy ovplyviuji
ostatné firmy. Preto, ak oligopolisti stanovuju cenu svojho produktu alebo rozhoduju o forme reklamy,
musi zvazit’ moznu reakciu inych firiem.

3.4.4.1 Klasické modely duopolu

Predpokladajme, Ze na trhu existuju iba dve firmy, potom trh predstavuje duopol. Duopolisti si moézu
navzajom konkurovat’ vyberom mnozstva alebo ceny vyrobku.

Existuju rozne pristupy k rozhodovaniu v ramci oligopolu. Pristup franctizskeho matematika,
ekondéma Antoine Augustina Cournota (1838) opisuje rozhodnutie jedného duopolistu o tGrovni jeho
produkcie, o vplyve tejto volby na vystupné rozhodnutie druhého duopolistu. Firmy v tomto modeli
poOsobia sucasne a povazuju vykon inej firmy za opravent. Iny pristup vytvoril v roku 1883 francuzsky
matematik Joseph Louis Frangois Bertrand. V tomto modeli kazdy duopolista stanovuje cenu vyrobku v
zavislosti od ceny uc¢tovanej druhym duopolistom. Opat’ plati, ze firmy konaju suc¢asne. Nemecky ekoném
Heinrich Freiherr von Stackelberg vyvinul v 20. storo¢i d’al§i duopolny model, v ktorom jeden z
duopolistov pdsobi ako veduci ako jeden z nasledovnikov. Naslednik odobera vystup druhej firmy ako dany
a rozhoduje o tom, ktora uroven produkcie sa bude produkovat v zavislosti od jej informacii. Druhy
duopolista vystupuje ako vodca, o¢akava, ze druha firma sa bude spravat’ ako nasledovnik a zvoli si vlastny
vystup v zavislosti od tychto informacii. Pri vybere urovne vyroby duopolisti maximalizuji zisk podla
nasledujticej podmienky:

MR(q) = MC(q). (3.20)

Rovnica maximalizacie zisku pre firmy, ktoré stanovuji uctovant cenu, je
MR(p) = MC(q(p)). (3.21)

Treba poznamenat’, Ze vysSie uvedené modely duopoly maju vela obmedzeni, niektoré z ich
vlastnosti st nerealne. Napriklad firmy v modeloch Cournot predpokladaju, Zze mnozstvo kazdého
vyrobeného stpera je fixné, alebo v Bertrandovom modeli sa predpoklada, Ze cena kazdého nabitého supera
je pevna (inymi slovami, duopolisti sa nepou¢ia z predchadzajicich sktisenosti). Dalgim obmedzenim je,
ze tieto modely vynechavajii moznost’ vstupu novych firiem alebo moznost’ vyuzivat’ reklamné alebo iné
techniky predaja.*

Betrandov model duopolu

Bertrandov model bol vytvoreny ako reakcia na kvantitativne spravanie spolo¢nosti Cournot. Vzhl'adom
na to, ze sa firmy spravali skor tym, Ze stanovili cenu produktu ako vyberom vystupnej tirovne, zda sa, Ze
Bertrandov model ma lep$iu pouzitel'nost’ v realnych podmienkach priemyslu.

Firmy vyrabaju homogénny produkt, ich celkové nakladové krivky st rovnaké. Ked’ si duopolisti
zvolia svoje ceny, rozhodnt o Grovni produkcie podl'a krivky dopytu, ktorému Celia, aby uspokojili dopyt
spotrebitel’a. Firma, ktora by stanovila niz$iu cenu, by zaberala cely trh, druha firma by nepredavala ziadny
vyrobok. Tato situdcia by sposobila, Ze druha firma by znizila svoju cenu tak, aby ziskala vyhodu na trhu,
znova by prva firma reagovala na t(to situaciu niz§ou cenou. Firmy dosiahnu rovnovahu iba vtedy, ak znizia

22 Tento priklad je zalozeny na Anand, A. 2015. Oligopolies in the pork industry. Dostupné z
<https://themarketmogul.com/oligopolies-in-the-pork-industry/>

23 For more information on duopoly behaviour see Serrano, R. — Feldman, M. A. 2011. Duopoly. Dostupné z
<http://www.econ.brown.edu/Faculty/serrano/textbook/Lesson13PlusGraphs.pdf>
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cenu na Urovni margindlnych nakladov. Ked’ze maji rovnaké celkové naklady, marginalne naklady sa
rovnaju, podniky by museli stanovit’ rovnakd cenu vyrobku.

N
P2

Ri(p2)

Ry (p1)

P1

Obrazok 3.22 Bertrandova rovnovaha

V obrazku 3.22 vidime mozné reakcie jednotlivych firiem na trhu reprezentované reakénymi krivkami;
R, (p,) predstavuje cenovi reakciu prvej firmy za cenu druhej firmy, a R, (p;) predstavuje cenovi reakciu
druhej firmy za cenu prvej firmy. Optimalna uroven ceny v Bertrandovom modeli sa nachadza na
priese¢niku obidvoch reakénych kriviek, E.

3.44.2  Nekoluzivne modely

Nekoluzivne modely alebo konkuren¢né firmy v rdmci oligopolu maju tendenciu pocitovat’ rigidné (alebo
lepkavé) ceny. Znamena to, Ze akonahle je optimalna cena stanovena alebo urcena oligopolcami, neexistuje
ziaden alebo len vel'mi maly podnet na jej zmenu. V takom pripade st firmy konkurujuce vyuZzivanim
nevyhodnych cien. Prikladom nekoluzivneho modelu je model zakriveného dopytu alebo necenova
konkurencia.

Model zakrivenej dopytovej krivky

Tento model vytvoril ekonom P. M. Sweezy (1939). Firmy na tomto trhu s oligopolnymi vyrobkami
produkuju diferencovany vyrobok ako napriklad maslo alebo hovédzie steaky, model predpoklada, ze ceny
vyrobku mézu zostat’ tuhé. Logika za to znamenad, ze oligopolista by nezvysil cenu produktu, pretoze
ostatné firmy v tomto sektore by nedodrzali tito cenovll zmenu a stratili by ¢ast’ trhového podielu; naopak,
konkurencné firmy by reagovali, ak by oligopolist znizil cenu aj znizenim svojich cien, a preto iniciator
zmeny cien by zakaznikom neznizoval pokles cien.

V obréazku 3.23a a 3.23b zavadzame podrobnejSie model krivky dopytu. Oligopolisti ¢elia krivke
dopytu, D, ktora sa nachadza v bode K. Teraz existuju dva scenare, ktoré by sa mohli stat’, ak by oligopolista
zmenil cenu produktu. Po prvé, ak konkurenti nedodrzia zmenu cien, a udrziavaju svoje ceny konstantné,
trhovy dopyt po produkte sa stava pomerne pruznym (napr. D;). Je to spdsobené tym, Ze iba jedna firma
zmenila cenu (dobry tovar sa stal relativne lacnej$im v porovnani s produktom inych firiem), ale ziskalo
vel'a zakaznikov, ktori cheu kupit’ produkt lacnejSie. Po druhé, ak konkurencné firmy zmenia svoju cenu,
zmena cien je relativne mensia ako v predchadzajucom pripade, trhovy dopyt sa stdva menej pruznym
(napr. D).

Predpokladajme, ze pdvodna trhova cena jePy, a pozadované mnozstvo pozadovaného produktu je
Qk. Ak jeden oligopolista zvysi svoju cenu nad Py level, ostatné firmy budi mat’ stanovené ceny, mnozstvo
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pozadovaného vyrobku by sa znizilo pozdiz D;. Na druhej strane, ak jeden oligopolista zniZuje cenu Py, a
ostatnych konkurentov, pozadované mnozstvo vyrobku by sa zvysilo pozdiz D,. Z tohto dévodu je trhovy
dopyt v tomto oligopolnom priemysle reprezentovany krivkou D, Obrazok 3.23b.

Q

Obrazok 3.23a Urcenie zakrivenia trhového dopytu ~ Obrazok 3.23b Model zakrivenej dopytovej krivky
Source: Salvatore, 1996

V obrazku je MR hrani¢nd krivka vynosov. VSimnite si, ze kink v krivke dopytu spdsobuje
diskontinuitu MR krivky. Horny segment MR krivky je spojeny s krivkou dopytu nad krivkou; spodny
segment krivky MR sa spaja s krivkou dopytu pod krivkou. Najlepsia tiroven vystupu je dana bodom, v
ktorom krivka MC pretina vertikalnu ¢ast MR krivky. Pre toto mnozstvo produktu bude oligopolista
uctovat’ cenu P,. Rovnako ako monopol, monopolisticky konkurencia a dokonalda konkurencia moéze
oligopolist ziskat’ zisky, dokonca narusit’ alebo spdsobit’ straty, firma minimalizuje straty tym, Ze produkuje
uroven produkcie, na ktorej P > AVC.

Krivka MC oligopolistu moze posunit’ diskontinualnu ¢ast MR krivky. Predpokladajme teraz, ze
marginalne naklady vzrastli na MC' level. Pokym P > AVC, vyssie naklady by neviedli k zmene vyrobeného
mnozstva alebo uctovanej ceny. Zavedené informacie zobrazujii nepruznost’ cien v oligopole. Len d’al$i narast
MC krivky nad MC’ by nutil oligopolist zvysit’ cenu a znizit mnozstvo. V désledku toho iba pokles MC krivky
pod MC" by viedlo oligopolistu k zniZeniu ceny na zvySenie mnozstva.

Necenova konkurencia a model maximalizacie predaja
Casto sa firmy v oligopole snazia vyhnit ucasti na takzvanych cenovych vojnach. Neustale znizovanie cien

vedie k strate moznych ziskov. Ked’ firmy nekonkuruju svoju cenu, trh sa vyznacuje diferenciaciou
produktov. Necenovi sutaz je mozné realizovat’ na zaklade kvality, reklamy, podpory predaja, sluzieb
zakaznikom, atd’. Cielom je vytvorit' lojalitu znacky pre kupujucich zvysenie predaja. Nekonkurencné
akcie mo6zu byt’ analyzované pomocou tedrie hier alebo modelov maximalizacie predaja.

V predchadzajtcich kapitolach sme sa domnievali, Ze firma sa snazi maximalizovat’ zisky. Firmy vsak
moézu sledovat’ dalSie ciele, napriklad pri maximalizovani podielu na trhu alebo maximalizovani predaja
(tz celkovych prijmov). Najznamej$i model maximalizacie predaja bol vyvinuty americkym ekonémom
Williamom Baumolom.

Predstavujeme maximalizaciu predaja v obrazku 3.24. TC predstavuje celkovu nakladovu krivku, R
je celkova vynosova krivka oligopolistickej firmy, m predstavuje jej zisk. Spolo¢nost zamerana na
maximalizaciu ziskov by vytvorila uroven vystupu g, pri ktorej je rozdiel medzi celkovymi vynosmi a
celkovymi nakladmi najvac¢si, ako je to zndzornené na obrazku. Firma na maximalizaciu predaja vSak
produkuje uroven vystupu g level outputu, ktora je vyssia ako vystup maximalizujuci zisk, q,. VSimnite
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si, Ze na urovni vystupu g je sklon krivky R nulovy. Dal§im zaverom modelu je, ze cena vyrobku za
maximalizaciu predaja je nizSia ako pri maximalizacii zisku. Baumol hovori, Ze "ak v bode maximalneho

zisku firma zarobi viac zisku nez pozadované minimum, zaplati maximalizaciu predaja, aby znizil svoju
2455

cenu a zvysil svoj fyzicky vykon

v

/I

Obrazok 3.24 Model maximalizacie predaja

Baumol poukazal na to, Ze ako narast ceny urite spdsobuje pokles predaja, vplyv poklesu cien je
neisty.

3.44.3  Koluzivne modely

Zmienovany model dopytu alebo modelov nekonkurenc¢nej hospodarskej sutaze, ktoré boli uvedené
predtym, nevykazuji tajnii dohodu. Tajomstvo predstavuje Cinnost' firiem, ¢o vedie k obmedzeniu
hospodarskej sutaze, aby sa zvysil ich zisk. Cim silnejsia je dohoda medzi firmami, tym vécsia je trhova
sila v priemysle. Koluza méze byt zjavna alebo explicitna, ako v pripade kartelov, tiché alebo implicitné,
ako v modeloch cenového vodcovstva. Spociatku budeme skimat’ stav modelu cenového vodcovstva.

Model cenového vodcu

Predstavme si trh, v ktorom sa firma povazuje za vedicu cenu. Casto je veducou spolognostou s cenou
najvacsi podiel na trhu v priemysle (nizkonakladové veduce ceny), ale moze to byt aj spolo¢nost’, o ktorej
sa predpokladd, ze méa komplexnejsie informacie o trhu ako iné firmy (vedenie barometrickych cien) , alebo
moze na trhu existovat’ forma tichych dohod medzi firmami (tajné vedenie cien). Uloha cenového lidra sa
modze Casom preorientovat’ z jednej firmy na druhq.

Ked’ takato firma iniciuje zmenu ceny, ostatné firmy na trhu sleduju (alebo kopiruju) svoje cenové
rozhodnutia. Niekedy vSak nasledné firmy mézu znizit’ svoje ceny v porovnani s dominantnou firmou, aby
"ukradli" trochu trhu. Cenova firma vytvara ziskové maximalizujuce mnozstvo a stanovuje cenu, za ktort
predava vyrobky. Stupenci konaju ako tvorcovia ceny na trhu a predavaju vyrobok za cenu urcenu
dominantnou firmou. Predany produkt je homogénny.

24 Baumol. W. J. 1959. Business behavior, value a growth. New York : Macmillan. 164 p.
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Obrazok 3.25 Cenové vodcovstvo dominantnej firmy
Zdroj: Salvatore, 1996%

V obrazku D; predstavuje krivku dopytu a MR; krivku hrani¢nych trzieb. MCr predstavuju
hrani¢né naklady vSetkych naslednych firiem na trhu vytvorenych horizontalnym zhrnutim ich jednotlivych
hrani¢nych nakladovych kriviek. Cenovy lider produkuje tiroven produkcie, pri ktorej maximalizuje zisk,
t.z. na ktoré to uplatituje MC;, = MR, a predava tuto uroven produkcie za cenu P;. Ked’Ze nasledné firmy
konaji ako cenotvorcovia (t.z. dokonali konkurenti), predavaju produkt na P;, a produkovat uroven
produkcie, pri ktorej P, = MCr. To znamena, cenovy lider predava Q; jednotiek a nasledovnici Qg
jednotiek outputu. Potom Q7 je celkové mnozstvo vyrobku dodaného na trhu: Q; + Qr = Qr, a Dy krivka
predstavuje celkovy dopyt na trhu predaného vyrobku.

Cartely

Je mozné rozlisit dva typy kartelov: kartelovii dohodu o centralizovanom karteli. Clenovia kartelu o
rozdeleni trhu rozvinuli trh podl'a vzajomnej dohody, v ktorej suhlasia s tym, ze kazdy ¢len posobi v ur¢itom
regione a nezasahuje do konania inych. Firmy sa zapajaji do kartelu o rozdeleni trhu, takze ziskavaji zisk
z predaja. Vyrobok predavany v priemysle je homogénny.

Predpokladajme, Ze kartelu pozostavajuci z dvoch firiem, ktoré suhlasili s rovnakym podielom na
trhu. Vyrobné naklady oboch firiem st rovnaké. Obrazok 3.26 ukazuje priklad kartelu na rozdelenie trhu.
V obr. D je trhovy dopyt, s ktorym celia oligopolisti, ZMC je sucet jednotlivych kriviek marginalnych
nakladov obidvoch firiem, ked’Ze obe firmy maji rovnaké vyrobné naklady, MC predstavuje ich hrani¢nu
nakladovi krivku. Modra MR krivka je marginalna firiem s prijmami celého kartelu, jej sklon je dvakrat
vacsi ako trhovy dopyt. Ked’ze sa firmy dohodli na rovnakom rozdeleni trhu, dopyt, ktory kazda firma celi
(d), je ¢asom mensia dopyt na trhu, a preto sa rovna okrajovej krivke vynosov celého kartelu. Cierna MR
krivka je hrani¢na krivka vynosov kazdého ¢lena kartelu.

Kartel produkuje Q uroven vystupu, pri ktorej hrani¢na nakladova krivka kartelu prekracuje svoju
hrani¢nu krivku vynosov: XMC = MR. Cena, za ktoru kartel predava vyrobok, mozno odvodit’ z dopytu
celého kartelu; je to cena P. Pri tejto cene produkuji ¢lenovia svoje maximalne ziskové mnozstvo vyrobku,
g, a pre vyrobu kartelu plati: Q = 2q.

25 Salvatore, D. 1996. Managerial Economics in a Global Economy. New York : McGraw-Hill College. 723 s. ISBN
978-0070571150.
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Kartel tykajuci sa rozdelenia trhov, ktory je znazorneny na obrazku 3.26, predstavuje perfektnt kartelu
firiem, v ktorej sa zameriava na maximalizaciu spolo¢ného zisku, vSetky spolo¢nosti su v ramci kartelovych
dohdd. Existuju aj kartely, ktoré vykazuji naznaky nedokonalych tajnych dohdd: nie kazda firma v odvetvi
je zmluvnou stranou dohody, alebo niektoré firmy nejednoznacne vyjadrujii podmienky dohody. Pri
nepripustnej karteli sa firmy rozhodnu individualne v niektorych rozhodnutiach; hlavne by sa snazili
maximalizovat’ svoje individualne zisky, spolu produkovat’ vacsi vykon ako spoloény zisk maximalizujici
vykon®.

Qv

Obrazok 3.26 Kartel zdiel'ajuci trh

Centralizovany kartel je d’al$im typom dohody medzi oligopolnymi firmami. Pri takomto type kartelu
rozhoduje centralizovany organ o tom, Ze cenovy vyrobok vyrabany v tomto odvetvi, ktory je homogénny,
prideli mnozstvo vyrobené medzi Clenov kartelu. Cielom dohody o karteli je maximalizovat’ spolocné
zisky.

Predpokladajme, Zze dve oligopolistické firmy vyrabajuce homogénny produkt vytvorili
centralizovany kartel. Na obrazku 3.27 je D celkova krivka trhového dopytu, MR je marginalna prijmova
krivka trhu, MC je krivka marginalnych nakladov na trhu. Krivka MC trhu je ziskana horizontalnym
suhrnom jednotlivych hraniénych nakladovych kriviek firiem. Ako je znazornené v obrazku, firmy maja
rozne naklady na vyrobu vyrobku.

P A industry (cartel)

PA firm 1

IMC

MR

>
Q

Q=qstq,

Obrazok 3.27 Centralizovany kartel

26 Lofaro, A. 1999. When imperfect collusion is stable. In Journal of economics, 70(3), pp. 235-259. ISSN 1617-
7134. Dostupné z < https://link.springer.com/article/10.1007/BF01224738>



KAPITOLA3  TRH A TRHOVE STRUKTURY 69

Najlepsia uroven vystupu kartelu je dana v bode, v ktorom krivka MR krivkou MC prechadza. Cena,
za ktoru kartel preddva svoju najlepSiu uroven vystupu, P, mozno odvodit' z krivky D. S cielom
minimalizovat’ vyrobné naklady centralizovany organ prideli g; jednotiek outputu firme 1 a g, jednotiek
outputu firme 2. Mnozstva q; a q, su najlepsie urovne produkcie kazdého ¢lena kartelu odvodené v bode,
kde sa marginalne naklady kazdej spolo¢nosti rovnaji okrajovym prijmom kartelu, MC; = MR a MC, =
MR. Ak ma teda cielom kartelu maximalizovat’ spolo¢ny zisk, vytvori Urovenl vystupov, na ktoré sa
vztahuje,

MC = MR = MC; = MC,. (3.22)

Zisk kazdého podniku v karteli je urceny vyjednavanim. Objem obmedzeni centralizovanej formy kartelu
uplatnovany voci c¢lenom, napr. vzajomnej tvorbe cien, pridelenej urovne vyroby a zisku, je
pravdepodobnejsie, Ze vznikne kartel o rozdeleni trhu. Na druhej strane ¢lenovia kartelu na rozdelenie trhu
maju tendenciu porusovat’ dohodu o karteli tym, Ze vyrabaju viac ako svoju kvotu alebo sa poktsaja ziskat’
vyssie trhové podiely tym, ze hrozi, Ze opustia kartelovi dohodu. V tomto pripade je takisto ohrozena
existencia takéhoto kartelu.
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Problémy a otazky
Pre lepsie porozumenie teorie rieSte nasledujuce problémy a otazky:

1. Mame vedomosti o funkcii hrani¢nych trzieb okrajovych a funkcii priemernych nakladov farmy

produkujticej penicu: MR = 114, ATC = Q — 6 + %"" .

a) Algebraicky uréite optimalnu uroven outputu farmy.

b) Aka je uroven celkovych prijmov farmy na najlepsej tirovni produkcie?

¢) Zistil sa pol'nohospodarsky podnik zisky, narusil rovhomerné straty alebo sposobil straty?

d) Je farma cennikom alebo cenovym vyrobcom? Vysvetlite svoju odpoved'.

e) Je farma produkujuca v kratkodobom alebo dlhodobom horizonte? Vysvetlite svoju odpoved’.
2. % Dve firmy vyrabajice surovinu tvoria kartel. Dopyt kartelu ma tvar Q = 200 — 0.5P. Funkcia
priemernych celkovych nakladov prvej firmy je ATC; =5+ 3Q; a funkcia priemernych celkovych
nakladov druhej firmy je ATC, = 3 + 3Q,. Algebraicky urcite funkciu margindlnych nakladov kazdej
firmy, graf MC obidvoch firiem a celého trhu.
3. Dopyt, ktorému celi oligopolista ma tvar, P = 24 — 0.1Q.

a) Algebraicky urcite celkovu funkciu prijmov oligopolistu a zakreslite celkové trzby.

b) Graf funkcie celkovych nakladov. Rozpis nakladov firmy je uvedeny niZsie:
Q 40 50 60 80

ATC 13 12.3 12 13
c) Graficky zobrazte Groven vystupu, pri ktorej firma maximalizuje celkovy zisk.

d) Graficky zobrazit’ Groven vystupu, pri ktorej spolo¢nost’ maximalizuje celkové vynos.
4. Dopytova funkcia, ktorej celi oligopolista, je Q = 100 — 10P or P = 10 — 0.1Q. Funkcia celkovych
nakladov ma tvar TC = 70 + 2Q.
a) Algebraicky urc€ite level outputu, pri ktorom firma maximalizuje zisk.
b) Urcite funkciu celkovych trzieb a vypocitajte cenu, celkové trzby, a zisk pri optimalnej tirovni
outputu.

27 Tento priklad je zaloZzeny na Salvatore, D. 1993. Managerial economics in a global economy. USA : McGraw-
Hill, Inc. 722 s. ISBN 0-07-054599-5.
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Medzinarodny obchod predstavuje vymenu tovarov a sluzieb (a tiez kapitalu) medzi krajinami. V mnohych
krajinach tvori vyznamnu ¢ast’ hrubého domaceho produktu.

Svetova obchodna organizacia (WTO) vo svojom Statistickom prehl'ade World Trade Statistical Review
2017*® konstatuje, Ze svetovy vyvoz priemyselnych tovarov sa za poslednych desat’ rokov (2006 - 2016)
zvysil z 8 bilionov USD na 11 biliénov USD a svetovy vyvoz komerénych sluzieb sa zvysil z 2,9 biliona
USD na 4,8 bilidona USD.

Krajiny sa zapajaji do medzinarodného obchodu, pretoze sa liSia v oblasti technologii a schopnosti
produkovat tovary a sluzby, alebo v zdrojoch (napr. praca, kapital, prirodné zdroje). Medzi d’alsie dovody
patria r6zne preferencie a dopyt po tovaroch a sluzbach, existencia uspor z rozsahu a rastacich vynosov
zrozsahu pri produkcii, a vladne politiky. Medzinarodny obchod umoznuje krajindm profitovat zo
vzajomnych rozdielov.
Obchod moéze byt povazovany za nepriamu vyrobni metédu a hlavnymi vyhodami su vacésie
mnozstvo, §irsi sortiment tovaru, lacnejsie tovary a sluzby pre spotrebitel'ov a vysSie prijmy pre vyrobcov.
Struktiira obchodu ukazuje, ktoré vyrobky sa predavaju alebo kupuju a do ktorych (alebo z ktorych)
partnerskych krajin.
Tato kapitola zahina teérie medzinadrodného obchodu, politiky ovplyvitujuce medzinarodny obchod, tilohu
WTO a EU v medzinarodnom obchode, osobitné &rty polnohospodarskeho obchodu a vztah medzi
obchodom a rozvojom.

Kapitola 4 RICARDOVA TEORIA MEDZINARODNEHO
OBCHODU A KOMPARATIVNYCH VYHOD

David Ricardo publikoval tedriu komparativnych vyhod vo svojej knihe Principy politickej ekonomie a
zdanovania v roku 1817. Hlavnou myslienkou jeho modelu je, ze krajiny navzdjom obchoduju pretoze
disponuji réoznymi technoldgiami, ¢o sa nasledne odraza v rdznej produktivite prace. Ricardo poskytol
kompaktné vysvetlenie medzinarodného obchodu a vplyvov medzinarodného obchodu.

Predpoklady modelu®:
Ricardov model predpoklada:
= dve krajiny: Domov a Zahranicie,
= dve vyrobné odvetvia a vyrobu dvoch tovarov: tovar 1 a tovar 2,
= jeden vyrobny faktor: praca,
= produktivita prace v kazdom odvetvi v kazdej krajine je konstantna, ale je rozdielna v jednotlivych
krajinach (kvoéli réznym technologiam),
= ponuka prace v kazdej krajine je fixna a praca je naplno vyuzita: v ramci odvetvia existuje mobilita
pracovnej sily v kazdej krajine, ale neexistuje mobilita pracovnej sily medzi krajinami.

28 Ziskané z <https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/wts2017 e/wts17 toc_e.htm>

2 Sekcie Predpoklady modelu, Struktira obchodu a Prinosy z obchodu st zalozené na Krugman, P. — Obstfeld, M. —
Melitz, M. 2014. International Economics. Theory and Policy. Pearson, 10. ed., 792 p. ISBN 978-0133423648.
Suranovic, S. 2010. International Economics: Theory and Policy. FlatWord, 1. ed., 614 p. eISBN 978-1-4533-2722-7.
Feenstra, R.C. — Taylor, A.M. 2014. International Economics. Worth Publishers, 3 ed., 464 p. ISBN 978-
1429278423.
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= dokonala konkurencia na vsetkych trhoch (tovarov a prace): cena prace (mzdy) je dana hodnotou
produkcie (cena tovaru) a mzdy su rovnaké v oboch vyrobnych odvetviach v ramci krajiny.

Ponuku pracovnej sily v Domacej krajine oznacime ako L a ponuku pracovnej sily v Zahranici ozna¢ime
L*. Produktivita prace sa medzi krajinami 1isi z dovodu rozdielnych technoldgii a zavisi od pracovnych
poziadaviek na jednotku, t. j. mnoZstvo prace (pocet hodin) potrebnych na vyrobu jednej jednotky vystupu.

V prvom odvetvi st pracovné poziadavky na jednotku oznacené ako a;; v Domacej krajine a aj; v
Zahrani¢i. V druhom odvetvi st pracovné poziadavky na jednotku oznac¢ené ako a;, v Domadcej krajine a
aj, v Zahrani¢i. Vyssie hodnoty pracovnych poziadaviek na jednotku znamenaju niz$iu produktivitu prace.
Mnozstvo produkcie vyrobenej v odvetvi 1 a v odvetvi 2 je Q; respektive Q,, bez hviezdicky pre Domacu
krajinu (Qq, Q) a s hviezdi¢kou pre zahrani¢nu (Q;, Q5).

Predpokladajme najprv situaciu bez obchodu (uzatvorené, sebesta¢né krajiny, t.j. autarkie). Obidve krajiny,
Domaca aj Zahranicie musia vyrabat’ pre svojich obyvatelov vSetky tovary z vlastnych zdrojov. Domaca
krajina musi vyrabat’ tovar 1 a tovar 2 pre domacich obcanov. Preto musi rozdelit’ svoju pracu na oba
vyrobné odvetvia - L, predstavuje pracovnu silu v odvetvi 1 a L, je pracovna sila v odvetvi 2.

Aké mnozstvo pracovnej sily je potrebné v odvetvi 1? Pracovna sila, ktora potrebuje ekonomika na
vyrobu jednej jednotky produkcie je dana nasobkom jednotkovej poziadavky na pracovnu silu a;q, a
mnozstva produkcie Q;. Analogicky, v odvetvi 2, praca potrebna na vyrobu jednotky produkcie je dana
nasobkom jednotkovej poziadavky na pracovnu silu a;, a objemu produkcie Q,. Stucet prace v priemysle
1 a v priemysle 2 sa v§ak musi rovnat’ celkovej pracovne;j sile v krajine, L = L, + L,; predpokladd sa plna
zamestnanost’.

Cim vys§ia je produkcia tovaru 1, tym viac prace je potrebnej v odvetvi 1. V dosledku obmedzenych
zdrojov (fixna ponuka prace), ak je v jednom odvetvi zamestnanych viac pracovnych sil, znamena to, ze v
druhom odvetvi je k dispozicii menej pracovnych sil. Preto, pri zvySeni produkcie jedného tovaru, sa musi
znizit’ produkcia druhého tovaru. Tento koncept sa nazyva ndaklady obetovanych prileZitosti (alternativne
naklady). Naklady obetovanych prilezitosti v pripade tovaru 1 predstavuju mnozstvo tovaru 2, ktoré
nebude vyrobené. Naopak, naklady obetovanych prilezitosti tovaru 2 predstavuji mnoZzstvo tovaru 1,
ktorého sa musime vzdat’ a tak nebude vyrobené.

Kedze Domaca krajina mdze svoju dostupnu pracovnu silu rozdelit medzi vyrobné odvetvia
réznymi sposobmi, existuje mnozstvo kombinacii tovaru 1 atovaru 2, ktoré mdézu byt vyrobené.
Kombinacie oboch tovarov, ktoré sa daju vyrobit,, sa nazyvaju vyrobné moznosti. Bertic do uvahy zdroje a
technoldgie, mdéZeme vytvorit’ rovnicu na najdenie vyrobnych moznosti domécej ekonomiky.

Zakladnou podmienkou pre Domacu krajinu je:

L=L+1L, “4.n
kde Ly = a;1Qq a Ly = 1,0,
L=a,,Q;+a.0;. (4.2)
VyrieSenim rovnice pre @, dostaneme:
L arq
=——— 4.2.1
0, =—-%¢, (4.2.)

Mozné kombinacie tovaru 1 a tovaru 2, ktoré¢ by Domaca krajina mohla vyrobit, mozno zobrazit
graficky, Obrazok 4.1. Ciara vediica cez vetky body predstavujiice vyrobné moznosti sa nazyva hranica
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vyrobnych moznosti. Hranica vyrobnych moznosti je krivka, ktora zobrazuje maximalne mnoZstvo

produkcie dvoch tovarov, ktoré sa daju v ekonomike vyrobit’ s danou technolégiou a zdrojmi.

Q — mnozstvo produkcie (Q; — mnozstvo tovaru 1 a
Q, — mnozstvo tovaru 2)

Q 'H max Q, = L K,L,M,N — body predstavuji mozné vyrobné

: A kombinacie. Kombinacie tovarov dané bodmi K a L

_ mdbzu byt’ vyrobené z nasich zdrojov. Kombinacia M

max N max Q, = a, moze byt vyrobena ale zdroje nebudu plne vyuzité

max Q,

Obrazok 4.1 Hranica vyrobnych moznosti (PPF),

Doméca krajina (H)

Sklon krivky vyrobnych moZnosti je a¢,

(o tychto kombinacidch nebudeme uvazovat).
Kombinaciu N nie je mozné s danymi zdrojmi
vyrobit’.

maxQ; — maximalna produkcia tovaru 1 (pokial’ sa
tovar 2 nevyrdba a vSetka praca je alokovana v
odvetvi 1, maxQ, = L/a;,).
max(Q, — maximalna produkcia tovaru 2 (pokial’ sa
tovar 1 nevyraba a vSetka praca je alokovana v
odvetvi 2, maxQ, = L/a,).

—2 g, vyjadruje kol’ko jednotiek tovaru 2 nemozno

A_Ql B arz

vyrobit, ak chceme vyrobit’ o jednu jednotku viac tovaru 1. Sklon (jeho absolitna hodnota) predstavuje

naklady obetovanych prilezitosti vyroby jednej jednotky tovaru 1, %. Néklady obetovanych prilezitosti
L2

vyroby jednej jednotky tovaru 2 su diz Naklady obetovanych prilezitosti su konstantné (fixné), pretoze

aps’
jednotkové pracovné poziadavky st konsStantné.

Domaéca krajina by mohla vyrobit’ I'ubovolni kombinaciu tovarov, ktord lezi na hranici vyrobnych
moznosti. Bod, pre ktory sa krajina rozhodne, zavisi od preferencii a uzitocnosti domacich spotrebitel’'ov.
Na jednej strane si domaci obCania pracovnici a vyrabaju tovary v ekonomike, na druhej strane su tiez
spotrebitelmi vyrobenych tovarov. Preferencie spotrebitelov st vyjadrené indiferencnymi krivkami.
Vyrobny a spotrebny bod Domacej krajiny — autarkie, je urCeny tam, kde ekonomika maximalizuje
uzito¢nost’ s ohl'adom na vyrobné moznosti, t.j. bod, kde najvyssia indiferen¢na krivka je doty¢nicou ku
krivke vyrobnych moznosti (Obrazok 4.2).

Q A
Q — mnozstvo tovaru (Q, - mnozstvo tovaru 1 a
A IC, @, — mnoZzstvo tovaru 2)
Q IC, A — bod reprezentujici vyrobni a spotrebnii
PPF kombinaciu tovaru 1 a tovaru2 v uzatvorenej
Q, domacej ekonomike

Q

Obrazok 4.2 Hranica vyrobnych moznosti (PPF) a
indiferen¢nd krivky (IC), Domaca krajina (H)
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Ak Domaéca krajina nie je zapojena do obchodu, vyrobena kombinacia tovarov sa zaroven rovna spotrebne;j
kombinacii. Teda, hranica produkénych moznosti Domécej krajiny je zaroven jej hranicou spotrebnych
moznosti. Na vyrobu oboch tovarov, musi Domaca krajina rozdelit’ svoju pracovni silu medzi obe odvetvia.
Avsak zamestnanci radSej pracuju v odvetvi, ktoré plati vyssiu mzdu. Preto, aby sa zabezpecila vyroba
oboch tovarov, mzdy v obidvoch odvetviach musia byt rovnaké. Mzda (hodinova) pri produkcii tovaru 1
(wy) zavisi od hodnoty tovaru 1 vyrobeného za jednu hodinu. Hodnota tovaru 1 vyrobeného za hodinu je
dana cenou tovaru (P;) vydelenou poctom hodin potrebnych na vyrobu jednej jednotky tovaru, w; =
P;/a;,. Hodinova mzda pri vyrobe tovaru 2 (w,) je w, = P,/a;,, kde P, je cena tovaru 2 a a;, je pocet
hodin potrebnych na vyrobu jednej jednotky tovaru 2 (jednotkové pracovné poziadavky v odvetvi 2).
Uvedené mdzeme zhrntt’ nasledovne,

W1 = WZ (43)
PP
ari arz

a z toho:
P _ ap,
- =— 4.4
Py ap 4.4

Inymi slovami, v uzavretej ekonomike musia byt ceny tovarov upravené tak, aby boli mzdy v oboch
odvetviach rovnaké. Ako je zrejmé z rovnice (4.4), je to mozné len vtedy, ak sa relativna cena tovaru 1
rovna alternativnym nakladom na vyrobu tovaru 1; relativna cena tovaru 1 je cena tovaru 1 vo vztahu k
cene tovaru 2.

Ak relativna cena tovaru 1 prekroci naklady obetovanych prileiitosti na V}'/robu tovaru 1, potom

mzda v odvetvi 1 je vysSia ako mzda v odvetvi 2, formalne zapisané, ak > o potom a— > a— a w; >
L1 L2

w,. Preto sa pracovnici presuntl do odvetvia 1 a budi vyrabat’ len tovar 1.
Ak relativna cena tovaru 1 je mensSia ako naklady obetovan}'/ch prileiitosti na V)’/robu tovaru 1, potom

mzda v odvetvi 1 bude nizsia ako mzda v odvetvi 2: ak < —, potom a— < a— aw; < w,. Preto sa
arz L1 L2

pracovnici presunt do odvetvia 2 a budu vyrabat’ len tovar 2.
Ak sa relativna cena tovaru 1 rovna nakladom obetovanych prilezitosti na vyrobu tovaru 1, potom
sa mzda v odvetvi 1 rovnd mzde v odvetvi 2 a zamestnanci su ochotni pracovat’ v obidvoch odvetviach a

. P P P .
vyrabat’ oba tovary (tovar 1 a tovar 2), ak P—l o potom a—l = a—z a wy; = w,. V tomto pripade, sa
2 L1 L2
. . i , P, _a
relativna cena tovaru 2 tiez rovna prilezitostnym nakladom na vyrobu tovaru 2, =2 = a—LZ.
1 L1

Mozeme to zhrnut' nasledovne — ak krajina nie je zapojena do medzinarodného obchodu, vyroba
oboch tovarov je mozna, ak sa relativna cena tovaru rovna nakladom obetovanych prilezitosti na jeho
vyrobu. Potom méze ddjst’ aj k spotrebe oboch tovarov.

V pripade neexistencie medzinarodné¢ho obchodu, Zahranicie nasleduje rovnaké principy ako Domaca.
. , , . ey L
Krivka vyrobnych moznosti Zahrani¢nej krajiny je Q; = =

L2

—%QI. V pripade Zahrani¢nej krajiny
L2

*

naklady obetovanych prilezitosti na vyrobu jednej jednotky tovaru 1 su ZZ: a naklady obetovanych
* * P*
LZ . Zahrani¢né relativne ceny si 2L =2, 2o a“ . Bod produkcie a
apy P > a4, Pi o oap

spotreby krajiny sa nachadza v bode, kde je indiferen¢na krivka je dotycnicou ku krivke produkénych
moznosti (Obrazok 4.3).
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* v L* * 5 . 5 ¥
Q. o max Q,* = — Q" — mnozstvo tovaru (Q7 - mnoZstvo tovaru 1 a Q,
max : a - mnozstvo tovaru 2)

* . , ~

Q L* maxQ; — maximalne mnoZzstvo tovaru 1 (ak sa
max Q,* = . « L. .

2 a* tovar 2 nevyraba a vSetka praca je alokovana v

A* odvetvi 1, maxQ{ = L*/aj,).
IC, max@Q; — maximalne mnozstvo tovaru 2 (ak sa
Ic tovar 1 nevyraba a vsetka praca je alokovana v

l r * * *
PPF* odvetvi 2, maxQ; = L*/a;j,).
Q"
max Q,*

A* - bod reprezentujici vyrobni a spotrebni
kombinaciu tovaru 1 a tovaru2 v uzatvorenej

Obrazok 4.3 Hranica produkénych moznosti (PPF) a zahranic¢nej ekonomike
indiferencna krivky (IC), Zahranicie (F)

Struktiira obchodu
Teraz predpokladajme, ze Domaca a Zahrani¢nd krajina spolu za¢nl1 vol'ne obchodovat’. Ktora
krajina bude vyvazat ktory produkt?

Ricardov model je zaloZeny na koncepte komparativnych vyhod. Krajina ma komparativnu vyhodu
pri vyrobe tovaru, ak jej alternativne (prilezitostné) naklady na vyrobu tohto tovaru su nizsie ako v inych
krajinach. Krajiny by sa mali Specializovat’ na vyrobu tovarov, v ktorych maji komparativhu vyhodu
a vymienat’ ich za iné tovary prostrednictvom obchodu s inymi krajinami. Ak st jednotkové pracovné
poziadavky na tovar 1 v domacej krajine nizSie nez v zahrani¢nej krajine, znamena to, ze domaca krajina
je efektivnejsia vo vyrobe tovaru 1 a ma absoluitnu vyhodu. Podobne, ak krajina potrebuje menej prace na
produkciu jednej jednotky tovaru 2, potom ma absolttnu vyhodu pri vyrobe tovaru 2. Dalej plati, Ze ak:

a;, <aj;  Domaca krajina ma absolitnu vyhodu vo vyrobe tovaru 1, t. j. Domaca krajina dokaze

vyrobit’ jednu jednotku tovaru 1 s men$im mnozstvom prace ako Zahrani¢na krajina.

a;, > aj;  Zahrani¢na krajina ma absolitnu vyhodu pri vyrobe tovaru 1.

a;, <aj, Domaca krajina ma absolitnu vyhodu vo vyrobe tovaru 2.

a;, > aj,  Zahrani¢na krajina ma absolutnu vyhodu pri vyrobe tovaru 2.

Krajiny sa podiel’ajii na medzinarodnom obchode aj vtedy, ked’ je jedna krajina najefektivnej$im vyrobcom
a ma absolutnu vyhodu vo vsetkych tovaroch.

Ricardov model uvadza, Ze obe krajiny mozu profitovat z obchodu, ak je obchod zalozeny na
komparativnych vyhodach, nie na absolutnych vyhodach. Krajina moze mat’ absolitnu vyhodu v oboch
tovaroch, ale komparativnu vyhodu méze mat’ iba v jednom tovare. Obchod zalozeny na komparativnych
vyhodach moze zlepsit’ postavenie oboch obchodujtcich krajin.

Na produkciu jednej jednotky tovaru 1, sa Domaca krajina musi vzdat’ produkcie tovaru 2; jej
naklady obetovanych prilezitosti st %. Néklady obetovanych prilezitosti tovaru 1 v Zahrani¢nej krajine
L2
st Z’;l. Ak st naklady obetovanych prilezitosti v Domacej krajine nizsie ako v Zahrani¢nej, potom Domaca
L2
krajina ma komparativnu vyhodu v tovare 1. Pri vyrobe jednej jednotky tovaru 1, sa Domaca krajina musi

vzdat’ menSieho mnoZstva tovaru 2 nez Zahrani¢na krajina. Podobne krajina, ktorda ma nizsie oportunitné

naklady na vyrobu tovaru 2, ma komparativnu vyhodu v tovare 2. Plati Ze:
% < % Domaca krajina ma komparativhu vyhodu vtovare 1, ak ma niZSie naklady

L2 L2
obetovanych prilezitosti na tovar 1, t. j. ak Domaca krajina zvysi produkciu tovaru 1,

znizi produkciu tovaru 2 menej nez Zahrani¢na krajina.
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a aj o .. . , ,

a—“ > a—’;l Zahranicna krajina ma komparativnu vyhodu v tovare 1.
L2 L2

a aj . . . . ,

—a“ < —afz Domaéca krajina méa komparativnu vyhodu v tovare 2.
L1 L1

a aj oy . , . ,

aﬂ > a—l;z Zahrani¢na krajina ma komparativnu vyhodu v tovare 2.
L1 L1

Predpokladajme, ze Domaca krajina ma komparativnu vyhodu v tovare 1 a Zahrani¢na krajina v tovare 2,

a aj a aj , .. y .. , e ..

a—“ <ta a—“ > —L2. Domdca krajina by sa mala $pecializovat na vjrobu tovaru 1 a Zahrani¢n4 krajina
L2 L2 L1 L1

by sa mala Specializovat’ na vyrobu tovaru 2. V medzinarodnom obchode, bude Domaca krajina vyvazat

tovar 1 a dovazat tovar 2. Zahrani¢na krajina bude prostrednictvom obchodu vymienat’ tovar 2 za tovar 1.

Prinosy z obchodu

Prinosy z medzinarodného obchodu mézu vzniknit', ak sa krajiny Specializuju na vyrobu tovarov, v ktorych
maji komparativnu vyhodu a potom spolo¢ne obchoduju. Aby sme zistili, ¢i je pre krajiny vyhodné takto
medzi sebou obchodovat’, musime uréit’ relativne ceny, ked’ dochadza k obchodu.

Pred obchodovanim, relativna cena tovaru 1 odraza naklady obetovanych prilezitosti tovaru 1; v Domacej

.. P _a N
krajine P—1 = a—“ a v Zahranicnej krajine
2 L2

P ar , - , .. , ’
P—i = afl. Predpokladame, ze Domaca krajina ma komparativnu
2 L2

vyhodu vo vyrobe tovaru 1 a Zahrani¢nej krajina v tovare 2. To znamend, Zze Domaca krajina ma nizSie
alternativne néklady na vyrobu tovaru 1 ako Zahrani¢na krajina, ¢o znamena, Ze relativna cena tovaru 1 je
niz$ia v Domaécej krajine a vyssia v Zahranic¢nej, B o @ = P—{ a z toho vyplyva A< P—lz. Vyssia
P, ap ad, P P, P}
relativna cena tovaru 1 v Zahrani¢nej krajine motivuje domacich pracovnikov k vyrobe a k exportu daného
tovaru. Pre Domacu krajinu je lepSie vyrabat’ tovar 1 a vymienat’ ho za tovar 2 v Zahrani¢nej krajine nez

vyrabat’ tovar 2 doma, t. j. Doméaca krajina tak mo6ze ziskat’ vac¢Sie mnozstvo tovaru 2.

Niektori domadci pracovnici zacnll predavat’ svoju produkciu na zahrani¢nom trhu. Vzhl'adom na to,

ze vyroba tovaru 1 Domacej krajiny vstupuje na zahrani¢ny trh, ponuka tovarov narasta. ZvysSena ponuka
pomaly sposobuje zniZenie relativnej ceny tovaru 1 na zahrani¢nom trhu. Na druhe;j strane, vyvoz tovaru 1
sposobuje zvySenie relativnej ceny tovaru 1 v Domadcej krajine. Tento proces bude pokracovat’ az dovtedy
kym, sa relativne ceny tovaru 1 na domacom a zahrani¢énom trhu budi lisit. Akondhle budi relativne ceny
v Domacej a Zahranic¢nej krajine rovnaké, jedna jednotka tovaru 1 sa bude obchodovat za rovnaké
mnozstvo tovaru 2 na oboch trhoch. Pri tovare 2 a jeho relativnej cene nastane opa¢ny proces.
Svetova relativna cena tovaru je cena dosiahnutd na medzinarodnom trhu na zéklade svetovej relativnej
ponuky a relativneho dopytu po tovare; Z tohto dovodu je svetova relativna cena tovaru 1 determinovana
relativnou ponukou a relativnym dopytom po tovare 1 na medzinarodnom trhu. Pod’'me si vysvetlit’ pojmy
relativna ponuka arelativny dopyt. Relativna ponuka (RS) tovaru 1 predstavuje mnoZstvo tovaru 1
ponukaného oboma krajinami v porovnani s mnozstvom tovaru 2 pontkaného oboma krajinami:

RS = &% (4.5)
Q2+0Q;

Ak je svetova relativna cena tovaru 1 rovnaka ako relativna cena v Domacej krajine pred obchodom

. o L , T i i ,

a rovna sa prileZitostnym nakladom na vyrobu tovaru 1 v Domacej krajine , PLW = ? < %, potom budu
2 L2 L2

pracovnici v Domacej krajine vyrabat’ obidva tovary, tovar 1 aj tovar 2 (mzdy v oboch odvetviach budu

rovnaké), avSak Zahrani¢na krajina bude vyrabat’ len tovar 2 (mzda v zahrani¢i v odvetvi 2 je vysSia).
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Ak je svetova relativna cena tovaru 1 rovnaka ako relativna cena v Zahrani¢nej krajine pred

x w
ary < ap; _ Pj
— <=

obchodom a rovna sa prilezitostnym nakladom na vyrobu tovaru 1 v Zahrani¢nej krajine, = oW
2

ALz A
pracovnici v zahrani¢i st indiferentni voci vyrobe tovaru 1 alebo tovaru 2 (pretoze mzdy v oboch
odvetviach st rovnaké), ale pracovnici v Domacej krajine budu vyrabat’ len tovar 1 (mzdy v domacej krajine
v odvetvi 1 st vyssie).

Ak relativna cena tovaru 1 dosiahne uroven medzi relativnymi cenami tovaru 1 v Domacej
a Zahranicnej krajine (a medzi prilezitostnymi nakladmi na produkciu tovaru 1 v Domacej a Zahrani¢ne;j

krajine), Z—'L“: < % < Zg, potom Domaca krajina bude vyrabat’ iba tovar 1 (kvoli vy$§im mzdam v odvetvi
1) a Zahrani¢na krajina bude vyrabat’ iba tovar 2 (kvoli vy$§im mzdam v odvetvi 2). Domaca krajina sa
teda Specializuje na vyrobu tovaru 1 a Zahrani¢na krajina sa Specializuje na vyrobu tovaru 2. Situacia na
svetovom trhu bude nasledovna — tovar 1 bude dodavat’ Domaca krajina a tovar 2 bude dodavat’ Zahrani¢na
krajina. Svetova relativna ponuka tovaru 1 sa rovna maximalnej produkcii tovaru 1 v Domadcej krajine
Q:1+0Q1 - Q1(max) — L/aiy

Q+Q;  Qi(max)  L*/aj,’

vydelenej maximalnou produkciou tovaru 2 v Zahrani¢nej krajine, RS =

Svetova relativna ponuka je tzv. krokova funkcia. Prvy krok sa vyskytuje ked’ je relativna cena
tovaru 1 rovna alternativnym nakladom Domacej krajiny ? a druhy krok sa vyskytuje ked’ je relativna
L2

Zfl. Skok medzi tymito dvomi krokmi
L2

predstavuje svetovi relativnu cenu tovaru 1 na trovni medzi alternativnymi nakladmi Domaécej a

cena tovaru 1 rovna alternativnym nakladom Zahrani¢nej krajiny

Zahrani¢nej krajiny. V tomto pripade je relativne ponikané mnozstvo tovaru 1 rovné maximalnej produkcii
tovaru 1 v Domacej krajine vydelenej maximalnou produkciou tovaru 2 v Zahrani¢nej krajine.

Relativny dopyt (RD) po tovare 1 tvoria spotrebitelia a predstavuje mnozstvo tovaru 1 v porovnani s
mnozstvom tovaru 2 pozadovaného vo vSetkych krajinach. Ak relativna cena tovaru 1 rastie, relativne
dopytované mnozstvo tovaru 1 u spotrebitel'ov klesa. Pri vysSej relativnej cene tovaru 1, budu spotrebitelia
kupovat’ menej tovaru 1 (pretoze je relativne drahsi) a viac tovaru 2 (pretoZe je relativne lacnejsi).

pl\v/ pz\v
ay*/a* RS
@ — mnoZstvo tovaru
P,¥ / Pyw P — cena tovaru
ayy/ag, RD
P} /P} — svetova cena tovaru 1
Q+Q,*
Q, (max) _ L/a, Q,+Q,*

Qz* (max) L*/al‘z*

Obrazok 4.4 Relativna ponuka (RS) a relativny dopyt
(RD) pre tovar 1, svetovy trh

Svetova relativna cena tovaru 1 predstavuje priesecnik krivky relativnej ponuky a krivky relativneho
dopytu. Pri svetovej relativnej cene tovaru 1 na Grovni medzi pévodnymi relativnymi cenami v dvoch
krajinach, je mozna Specializacia na produkciu urcitého tovaru (podl'a komparativnej vyhody) a nasledny
obchod.
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Obchod umoziiuje vymenu vyrobenych tovarov za iné tovary, ktoré chce krajina spotrebovavat. So
Specializaciou sa svetova produkcia rozsiruje a mnozstvo tovarov dostupné pre spotrebitel'ov kazdej krajiny
sa zvySuje. Pri svetovej relativnej cene tovaru 1 na Grovni medzi relativnymi cenami povodnych autarkii,
moéze Domaca krajina ziskat’ vac¢Sie mnozstvo tovaru 2 od Zahrani¢nej krajiny nez je mnozstvo produkcie,
ktorej sa vzdala. Obdobne, Zahrani¢na krajina méze od Domadcej krajiny ziskat’ va¢§ie mnozstvo tovaru 1
(vymenou za tovar 2, ktory vyraba) nezZ mnoZzstvo produkcie tovaru 1, ktorej sa Zahrani¢na krajina vzdala.
Obchod rozsiruje moznosti spotreby v oboch krajinach a ich hranice moznosti spotreby st za hranicami
ich vyrobnych moznosti.

V pripade existencie obchodu, bod produkcie a spotreby Domacej a Zahrani¢nej krajiny nie je viac
rovnaky (Obrazky 4.5 a 4.6). Krajiny sa Specializuji na vyrobu tovarov, v ktorych maji komparativinu
vyhodu; Domaéca krajina tak bude vyrabat' v bode P (maximalna produkcia tovaru 1, ziadna produkcia
tovaru 2) a Zahrani¢na krajina v bode P* (Ziadna produkcia tovaru 1, maximalna produkcia tovaru 2).
Moznosti spotreby st vSak dané vzajomnym obchodom a obidve krajiny m6zu dosahovat’ spotrebu mimo
hranic svojich produkénych moznosti. Bod spotreby predstavuje bod, kde maximalna uzitocnost
spotrebitel'ov zavisi od spotrebnych moznosti po realizacii obchodu, t. j. kde hranica spotrebnych moznosti
je dotycnicou k najvyssej indiferencnej krivke. Obidva tovary sa mézu spotrebovavat’ v obidvoch krajinach;
spotrebu Domacej krajiny vyjadruje bod B a spotrebu Zahrani¢nej krajiny vyjadruje bod B*.

Q2 .
spotrebné
moZnosti
(Q — mnozZstvo tovaru
Ic,
I, P — bod produkcie pri existencii obchodu
PPF B — bod spotreby pri existencii obchodu
P, Q,

Obrazok 4.5 Spotrebné moznosti pri existencii obchodu,
Domaca krajina (H)

Q.* ;
o spotrebné Q* — mnoZstvo tovaru

moznosti
P* — bod produkcie (pri existencii obchodu)

B* — bod spotreby (pri existencii obchodu)

Kedze sklon krivky produkénych moznosti
predstavuje alternativne naklady tovaru 1, krivka
prod. moznosti Domacej krajiny je plochSia nez
krivka Zahranicnej krajiny, pretoze Domaca krajina
ma nizsie alternativne naklady tovaru 1 a ma
Obrazok 4.6 MozZnosti spotreby pri existencii obchodu, komparativnu vyhodu v produkcii tovaru 1.
Zahrani¢na krajina (F)

- 0"

Relativna cena pri vol'nom obchode sa lisi od relativnych cien v oboch krajinach pred obchodom. VolI'ny
obchod podporuje Specializaciu, rozsiruje moznosti spotreby a urcuje mzdy pracovnikov. V nasom pripade
Domaca krajina ma komparativnu vyhodu a $pecializuje sa na vyrobu tovaru 1, Zahrani¢na krajina ma
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komparativnu vyhodu a $pecializuje sa na vyrobu tovaru 2. Pri vzdjomnom obchode, nové relativne ceny
tovarov ovplyviuju mzdy pracovnikov v oboch krajindch. V pripade Domaécej krajiny, pri obchode
relativna cena tovaru 1 rastie 112_: < %, a Domaca krajina vyraba tovar 1, takze doméacim pracovnikom v
odvetvi 1 mdzu byt vyplatené vyssie mzdy (w; = P}¥ /a,,). V pripade Zahrani¢nej krajiny, pri obchode
relativna cena tovaru 1 klesa % < i—::

Specializuje na produkciu tovaru 2, takze zahrani¢ni pracovnici v odvetvi 2 budi mat vysSie mzdy

(wy = Pzw/aiz)-

, a relativna cena tovaru 2 pri obchode rastie. Zahrani¢na krajina sa

Ricardov model medzinarodného obchodu je zalozeny na komparativnych vyhodach a predpoklada tplna
Specializaciu krajiny na produkciu tovaru, v ktorom ma komparativhu vyhodu. VSetky ostatné tovary a
sluzby, ktoré krajiny chct spotrebovavat’, budii nakupovat na medzinarodnom trhu. Obchod vedie k
roz§irenym moznostiam spotreby a vyssim mzdam pre pracovnikov v uréitom odvetvi.

V mnohych pripadoch tplna $pecializacia krajin nie je mozna, pretoze nie je mozné obchodovat’ s ur¢itymi
tovarmi alebo sluzbami (napriklad ¢erstvy chlieb, oprava obuvi, strihanie vlasov), pretoze v procese vyroby
sa pouzivaju viaceré vyrobné faktory (praca nie je jedinym vstupom), d’alej kvoli doprave alebo inym
nakladom spojenych s obchodom a tiez kvoli protekcionizmu, hospodarskej politike a obchodnym
bariéram.

Cvicenie

Dve rozdielne krajiny, Doméaca a Zahrani¢na, by spolu radi navzajom obchodovali. Obe krajiny produkuju
jahody a zemiaky. Domaca krajina ma k dispozicii 5000 hodin prace, Zahrani¢na ma 2400 hodin prace.
Domaci pracovnici dokazu pozbierat’ jeden kilogram jahod za 5 hodin, ale jeden kilogram zemiakov vedia
pozbierat’ za 2 hodiny. Zahrani¢ni pracovnici dokdzu pozbierat’ jeden kilogram jahod za 3 hodiny a jeden
kilogram zemiakov za 0,6 hodiny.

a) Znazornite krivku produkénych moznosti oboch krajin a vytvorte ich rovnice.

b) V pripade absencie obchodu, aka moze byt maximalna spotreba zemiakov v Domacej krajne, ak
domaci obc¢ania chct spotrebovat’ 500 kg jahdd? Predpokladajme, Zze Zahrani¢nd krajina v
sucasnosti vyraba 2000 kg zemiakov. Kol'ko kilogramov jahdd je mozné vyrobit’ v Zahrani¢ne;j
krajine?

¢) Aké su naklady obetovanych prilezitosti na jahody, vyjadrené v mnoZstve zemiakov v Domacej
krajine? A aké v zahranici?

d) Ktora krajina ma absolutnu vyhodu vo vyrobe jahod? A ktora vo vyrobe zemiakov?

e) Ktora krajina ma komparativnu vyhodu vo vyrobe jahod? A ktora vo vyrobe zemiakov?

f) Vypocitajte relativnu cenu jahdd v kazdej krajine, v pripade ak nedochadza k ziadnemu obchodu.

g) Domaéaca a Zahrani¢na krajina sa rozhodnil otvorit svoje trhy azacat volne obchodovat.
Specializujii sa na produkciu tovaru, v ktorom maji komparativnu vyhodu. Bude v désledku
Specializacie svetova produkcia jahdd a zemiakov zvySena?

h) V pripade obchodu je relativna cena jahdd 4. Ako moézu byt rozsirené spotrebné moznosti
domacich spotrebitel'ov (ak chc stale konzumovat’ 500 kg jahod)?

i) Vypocitajte mzdy domacich pracovnikov pred a po obchode a mzdy zahrani¢nych pracovnikov
pred obchodovanim a po fiom (pred-obchodné ceny jahod su 12,5 €/kg v Domacej krajine a 18 €/kg
v Zahrani¢nej krajine, pred-obchodné ceny zemiakov st 5 €/kg v Domacej krajine a 3,6 €/kg v
Zahrani¢nej krajine, v pripade existencie obchodu, cena jahdd na svetovych trhoch je 16 €/kg a
cena zemiakov na svetovych trhoch je 4 €/kg).
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Riesenie
Domaica krajina Zahrani¢na krajina
jahody (tovar 1) ag, =5 aj; =3
zemiaky (tovar 2) apg, =2 aj, =0,6
ponuka prace L = 5000 L* = 2400
a) Krivka produkénych moznosti zobrazuje vSetky mozné kombinacie tovarov, ktoré mézu byt v

ekonomike vyrobené z danych zdrojov.

Domaca PPF:
L aL1 Q Q *
Qr=——-—""Q 3 1
Az ALz 4000
5000 5 H L*
2= 734 2500 -\,
B L2
Q, = 2500 — 2,50, ( L ) °
(%) A
Zahrani¢na PPF: PPF
* L* azl * - _ *
Q= al, a, & 1000 " so0
2400 3 (L/ag) (L*/ajy)
Qz = _0.6 - ﬁQl

Obrazok 4.7 Priklad — produkéné moznosti krajin

> = 4000 — 5Q1
@ @ vyrabajucich jahody a zemiaky

b) Ak su krajiny uzavreté, teda neobchodujii, domaci spotrebitelia mézu spotrebovat’ také mnozstvo

tovarov, aké bolo vyrobené. Ak chct spotrebovat’ 500 kg jahdd, musia aj vyrobit’ 500 kg. Prislusny
objem produkcie zemiakov mozno vypocitat pomocou rovnice krivky produkénych mozZnosti
Domécej krajiny.
Ak Q; =500, potom @, = 2500 —2,5-500

Q, = 1250.

Pri absencii obchodu, domaca krajina vyraba a konzumuje kombinaciu tovarov pozostavajicu z
500 kg jahod a 1250 kg zemiakov (bod A).
Zahrani¢na krajina vyraba 2000 kg zemiakov a jej produkcia jahdd sa da vypocitat’ pomocou
rovnice krivky produkénych moznosti.
Ak Q5 = 2000, potom 2000 = 4000 — 5Q;

Q1 = 400.

Zahrani¢na ekonomika vyraba 400 kg jahod a 2000 kg zemiakov (bod A *).

Naklady obetovanych prilezitosti (alternativne naklady) meraju mnozstvo jedného tovaru, ktorého
sa musime vzdat’, aby sme mohli vyrobit’ iny tovar.

Naklady obetovanych prilezitosti 1 kg jahdd v pripade Domacej krajiny st ? = % = 2,5. Aby
L2

Domaca krajina vyrobila 1 kg jahod, musi sa vzdat’ 2,5 kg zemiakov. (Vyroba dodato¢ného kg

jahod vyzaduje 5 hodin prace. Kazda hodina venovand produkcii jahdd by mohla byt pouzita na

vyrobu zemiakov. V odvetvi zemiakov, potrebujeme 2 hodiny prace na 1 kg produkcie. Ak 5 hodin

prace pouzijeme na vyrobu jahdd, musime sa tak vzdat’ vyroby 2,5 kg zemiakov).
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d)

g)

h)

*

Alternativne naklady vyroby 1 kg jahod v pripade Zahrani¢nej krajiny su T - 03—6 =5(5 kg

"
aro

zemiakov).

Absolutna vyhoda vo vyrobe tovaru znamena schopnost’ krajiny vyrobit’ jednu jednotku tovaru s
niz§imi nakladmi, t. j. s menSim mnoZstvom prace ako iné krajiny. Na to, aby sme urcili, ktora
krajina ma absolutnu vyhodu v produkcii jahod, musime porovnat jednotkové pracovné
poziadavky na 1 kg jahdd v Domacej a Zahrani¢nej Krajine.

Absolutna vyhoda vo vyrobe jahod:
apy > apy
5>3 Zahrani¢na krajina ma absolitnu vyhodu vo vyrobe jahod.

Absolutna vyhoda vo vyrobe zemiakov (podobny princip):
ap; > ag;
2>0,6 Zahrani¢na krajina ma absolutnu vyhodu vo vyrobe zemiakov.

Krajina, ktora dokaze vyrobit’ tovar s niz§imi nakladmi obetovanych prilezitosti ako akakol'vek ina
krajina, ma pri vyrobe tohto tovaru komparativhu vyhodu. Aby sme zistili, ktord krajina ma
komparativnu vyhodu vo vyrobe jahdd, musime porovnat’ alternativne naklady oboch krajin pri
vyrobe jahod.

Komparativna vyhoda vo vyrobe jahod:

Az ap

25<5 Domaca krajina ma komparativnu vyhodu vo vyrobe jahod.

Komparativna vyhoda vo vyrobe zemiakov (ndjdeme krajinu s niz§imi alternativnymi nakladmi vo
vyrobe zemiakov):

ay, _ app
>

*
a1t apy
04>0,2 Zahrani¢na krajina ma komparativnu vyhodu vo vyrobe zemiakov.

V uzavretej ekonomike sa relativna cena tovaru rovna jeho alternativnym nakladom.

. R . .1 .. . P _a
Relativna cena jahdd v Domacej krajine je P—1 = a—“ =2,5.
2 L2
, A - .. . Py aj
Relativna cena jahdd v Zahrani¢nej krajine je P—l* = a—“ =5.
2 L2

V situacii bez obchodu, celkova svetova produkcia jahod predstavuje 900 kg (500 kg Domaca
krajina + 400 kg Zahrani¢na krajina). Celkova produkcia zemiakov v oboch krajinach je 3250 kg
(1250 kg Domaéca krajina + 2000 kg Zahranicna krajina).

Ak umoznime krajinam $pecializovat’ sa na vyrobu ur¢itého tovaru a obchodovat’ s nim, svetova
produkcia jahod bude 1000 kg (vyrobena v Domacej krajine) a celkova svetova produkcia
zemiakov bude 4000 kg (vyrobena v Zahranic¢nej krajine). Teda vysledkom je narast objemu
vyroby vo svetovej ekonomike.

Vzijomny obchod umoziuje krajindAm konzumovat tovary mimo svojej krivky produkénych
moznosti. Domaca krajina vyrobi 1000 kg jahdd (pretoZze ma komparativnu vyhodu v produkeii
jahod a tak sa Specializuje na ich produkciu). Spotrebitelia v Domacej krajine chcti konzumovat’
500 kg jahdd, takze zostavajice mnozstvo 1000 — 500 = 500 kg vymenia na medzinarodnom trhu
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. , , T 4 . y . A
za zemiaky. Svetova relativna cena jahdd je PLW = 4. Aké mnozstvo zemiakov mozZe na

2
medzinarodnom trhu ziskat’ Domaca krajina vymenou za svoje jahody ? Za 500 kg jahod, moze

Domaca krajina ziskat’ 2000 kg zemiakov (500 kg jahdd vymeni za relativnu cenu jahdd = 4). Bod
spotreby Domacej krajiny je dany bodom B na obrazku vyssie.

Spotrebné moznosti Zahrani¢nej krajiny su takisto roz§irené. Zahrani¢na krajina vyraba 4000 kg
zemiakov, ale konzumuje len 2000 kg, a zvysnych 2000 kg tak moze vymenit’ za jahody. Svetova

w
] . . P 1 s . Ay .
relativna cena zemiakov je —PZW == 0,25. Zahrani¢nd krajina moze teda vymenit
1

neskonzumované mnozstvo 2000 kg zemiakov za 500 kg jahod (2000*0,25 = 500). Bod spotreby
Zahrani¢nej krajiny je dany bodom B* na obrazku vyssie.

Ceny tovarov v situdcii pred obchodovanim a svetové ceny na medzinarodnom trhu su zhrnuté v
nasledovnej tabul’ke.

Domaca Krajina Zah-l.*amcna Svet
krajina
cena jahod (tovar 1) P, =125 Pf =18 PY =16
cena zemiakov (tovar 2) P,=5 P; =36 PY =4

V uzavretej ekonomike, ktora vyraba dva tovary, musia byt mzdy v oboch odvetviach rovnaké.
Mzdy zavisia od cien tovaru a od mnozstva prace, ktoré sa pouziva pri ich vyrobe. Relativna cena
tovaru sa rovna nakladom obetovanych prilezitosti (alternativnym nakladom) na vyrobu tovaru.

Takze mzdy mozno vypocitat’ nasledujicim sposobom:
, A T P 12,5
Mzda vo vyrobe jahdd v Domacej krajine: w; = a—l =5 = 2,5
L1
, . T P 5
Mzda vo vyrobe zemiakov v Domacej krajine: w, = a—z =5 = 2,5
L2

Pri absencii obchodu je mzda v Domacej krajine 2,5 €/hod. v obidvoch odvetviach (mzdy st
rovnaké v oboch odvetviach, teda Domaca krajina moze vyrabat’ obidva tovary).

Mzda vo vyrobe jahod v Zahrani¢nej krajine: w; = ;} = 1?8 = 6.
L1

Py _ 36 _

a;, 06

Pri absencii obchodu je mzda v Zahrani¢nej krajine 6 €/hod. v obidvoch odvetviach (mzdy su

rovnaké v oboch odvetviach, teda Zahranicna krajina moze vyrabat’ obidva tovary).

Mzda vo vyrobe zemiakov v Zahrani¢nej krajine: w; =

Pri existencii obchodu, sa Domaca krajina bude $pecializovat’ na vyrobu jahod. Vsetci pracovnici
budi ziskavat’ prijem z tohto odvetvia a ich mzda bude zavisiet od novej svetovej ceny jahod,
PV 16
w, = =—=32.
arq 5

Zahrani¢na krajina sa bude $pecializovat’ na vyrobu zemiakov a mzda pracovnikov bude zavisiet

. . PV 4
od svetovej ceny zemiakov, wy = % = — = 6,7.

a;, 06

Obchod je prospesny pre vsetky krajiny. Svetova relativna cena tovaru sa nachadza na trovni medzi
relativnymi cenami jednotlivych krajin v pripade absencie obchodu.

Relativna cena vyvezeného tovaru je vysSia ako cena v krajine vyvozcu pred obchodom, t. j.
dovazané tovary su relativne lacnejSie. Mzdy pracovnikov, ktori vyrabaju vyvazané tovary, st
vysSie pri existencii obchodu nez pri jeho absencii.
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Kapitola5 HECKSCHER-OHLINOVA TEORIA
MEDZINARODNEHO OBCHODU A VYBAVENOST
VYROBNYMI FAKTORMI

V Ricardovom modeli je hlavnym dévodom medzinarodného obchodu existencia rozdielov v technologii
a produktivite prace v jednotlivych krajinach. Dal§im zdrojom rozdielov, a preto aj d’alsim dovodom pre
vznik obchodu, je rozdielna vybavenost krajin zdrojmi.

Autormi Heckscher-Ohlinovej teérie st Eli Heckscher (1919) a Bertil Ohlin (1933), ktori tvrdia, Ze
hlavnym dévodom medzinarodného obchodu su rozdiely v pracovnej sile, v pracovnych zrucnostiach,
fyzickom kapitali alebo iné vyrobné faktory v jednotlivych krajinach. Teoria vychadza z predpokladu, ze
krajiny pouzivaju rovnaké technologie, ale pri vyrobe réznych tovarov sa vyrobné faktory vyuzivaju s
roznou relativnou intenzitou (t.j. podiel jednotlivych faktorov pouzitych vo vyrobnom procese je v kazdom
odvetvi rozdielny) a Ze krajiny maju odlisnu relativnu vybavenost’ vyrobnymi vstupmi (t.j. rozdielny pomer
dostupného mnozstva jedného faktora k druhému v kazdej krajine).

Predpoklady modelu*’:
Heckscher-Ohlinov model (H-O model) predpoklada:
= dve krajiny: Doméca a Zahrani¢na,
= vyroba dvoch tovarov: tovar 1 a tovar 2,
= dva vyrobné faktory: praca a kapital (H-O model predstavuje kapital ako druhy vyrobny faktor;
kapital sa vztahuje na fyzicky kapital ako stroje, zariadenia, budovy atd’. a podu ako Specificky
druh fyzického kapitalu),
= obidva vyrobné faktory sa pouzivaji na vyrobu ktoréhokol'vek tovaru: kombinacia prace a kapitalu
sa pouziva na vyrobu tovaru 1 a na vyrobu tovaru 2 sa pouziva ina kombinacia faktorov,
= ponuka prace v kazdej krajine je fixna (konstantnd) a ponuka kapitalu v kazdej krajine je tiez fixna
(konstantnd): praca a kapital stt mobilné naprie¢ odvetviami v danej krajine, ale medzi krajinami
st imobilné; praca a kapital st plne vyuzité,
= dokonald konkurencia prevlada na vSetkych trhoch (tovarov aj vyrobnych faktorov): vsetci
kupujuci a predavajici su prijemcami cien (,,price takers®). Ceny vyrobnych faktorov st viazané
na ceny tovarov.

Pre pochopenie, preco je vybavenost vyrobnymi faktormi v medzinarodnom obchode délezita, najskor
analyzujeme situaciu bez obchodu a potom rozsirujeme nasu analyzu na obchod medzi Domacou a
Zahrani¢nou krajinou.

Najskor definujeme hlavné premenné. Jednotkova pracovna poziadavka, t. j. mnozstvo prace (pocet
hodin) potrebny na vyrobu jednej jednotky produkcie, je a;; pre odvetvie 1 a a;, pre odvetvie 2.
Jednotkova kapitalova poziadavka, t. j. vyska kapitalu potrebného na vyrobu jednej jednotky produkcie, je
agq pre odvetvie 1 and ag, pre odvetvie 2. V pripade Domacej krajiny oznacujeme ponuku prace ako L
(L4 je pracovna sila v odvetvi 1 a L, je pracovna sila v odvetvi 2), ponuku kapitalu oznacujeme ako K (K;

30 Sekcie Predpoklady modelu, Struktira obchodu a Prinosy z obchodu st zaloZené na Krugman, P. — Obstfeld, M. —
Melitz, M. 2014. International Economics. Theory and Policy. Pearson, 10. ed., 792 p. ISBN 978-0133423648.
Suranovic, S. 2010. International Economics: Theory and Policy. FlatWord, 1. ed., 614 p. eISBN 978-1-4533-2722-7.
Feenstra, R.C. — Taylor, A.M. 2014. International Economics. Worth Publishers, 3 ed., 464 p. ISBN 978-
1429278423.
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je kapital vyuzivany v odvetvi 1 a K, je kapital vyuzivany v odvetvi 2). Mnozstvo produkcie vyrobenej v
odvetvi 1 a v odvetvi 2 je Q1 a Q,. Cena za tovar 1 je oznacena ako P; a cena tovaru 2 ako P,. Mzda za
jednu hodinu prace je w, a najomné za jednotku kapitalu je r. Pre Zahrani¢nt krajinu budit pouzité
premenné s hviezdickou.

Vyrobna technologia v Domécej a Zahranic¢nej krajine je rovnaka; vyroba oboch tovarov si vyzaduje dva
vstupy, pracu a kapital, ale v roznych pomeroch. Predpokladajme, Zze na vyrobu jednotky outputu v kazdom
sektore, musi byt pouzita fixna kombinacia prace a kapitalu (vyzaduje sa urcity pocet pracovnych hodin a
urcity objem kapitalu, t. j. nemdzeme pouzit’ viac jedného faktora a menej druhého). Odvetvie naro¢né na
pracovnu silu (pracovne intenzivne) vyzaduje vyssi pomer pracovnej sily ku kapitalu ako ostatné odvetvia.
Kapitalova naroc¢nost’ sa ur¢uje ako pomer kapitalu a prace pouzivany pri vyrobe tovaru 1 a tovaru 2.

a a , ’ . It 7 4 r
Ak aﬁ > aﬁ Vyroba v odvetvi 1 je relativne naroc¢na na pracu.

K1 K2

a1 arz , rA . I ,

o< = Vyroba v odvetvi 2 je relativne naroc¢na na pracu.
K1 K2

aki akz , s . I x

Pt Vyroba v odvetvi 1 je relativne naroc¢na na kapital.
L1 L2

ak1 ag2 , rA s . Xk sz

<= Vyroba v odvetvi 2 je relativne naro¢na na kapital.
L1 L2

Predpokladajme, Ze vyroba tovaru 1 je relativne narocna na pracu a vyroba tovaru 2 je relativne narocna na

L a a L L a a
kapital, =% > —£2 (alebo =+ > -2)a £ < K2
agi1  agz K1 Ky’ ap

arz

Vyrobné moznosti Domacej krajiny su determinované obidvomi vyrobnymi faktormi — pracou a kapitalom.
Mozné kombinacie dvoch tovarov, ktoré sa daji vyrobit’ s ponukou prace v Domacej krajine su:

L=a;0,+a,0; (5.2)
A z toho:
L ar
=— = 2.1
0, =—-2¢, (5:2.1)

Mozné kombinacie dvoch tovarov, ktoré sa daju vyrobit’ v Domacej krajine s danym kapitalom, st:

K = ag10Q1 + ag,0Q; (5.4)
K agq
=X _ 5.4.1
Q2 PR Q1 ( )

Hranica produkénych moznosti, t. j. kombinacie tovarov, ktoré je mozné vyrobit’ v Domacej krajine, zavisi
od mnozZstva oboch zdrojov, ktoré ma krajina. MéZeme zobrazit’ pracovné obmedzenie, ktoré poukazuje na
v$etky mozné kombindcie tovarov, ktoré je mozné vyrobit’ z danej ponuky prace a technologie v Domace;j
krajine. Tiez mézeme zobrazit’ kapitalové obmedzenie, ktoré poukazuje na vSetky kombinacie tovarov,
ktoré je mozné vyrobit’ z danej ponuky kapitalu a technolégie v Domacej krajine. AvsSak na vyrobu tovarov,
potrebuje Domaca krajina obidva vyrobné faktory; praca a kapital su potrebné vo vyrobnom procese
sucasne. Preto musi vyroba podliechat obom obmedzeniam. Hranica produkénych moznosti Domaécej
krajiny bude dana vntitornou Cast'ou pracovného a kapitalového obmedzenia.

. . ’ vy a a . . ..

Tovar 1 je pracovne intenzivnejsi ako tovar 2, aﬁ > —L2 " a graficky je obmedzenie pracovnej sily
K1 2

N s r . /. . a a .

strmsie ako kapitdlové obmedzenie. Po uprave rovnice dostaneme —*>—% tj. hodnota sklonu v

arz agz
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pracovnom obmedzeni je vys$sia ako v kapitalovom obmedzeni. Krivka produkénych moznosti Domacej
krajiny je vntitorna oblast’ oboch obmedzeni. Preto je krivka produkénych moznosti zalomena.

Krivka predstavuje vSetky kombinacie dvoch tovarov, ktoré sa daju vyrobit’ pri plnom vyuziti aspon
jedného vyrobného faktora. Ak pozadujeme plné vyuzitie obidvoch faktorov, hranica produkénych
moznosti sa znizi na jeden bod; a to je bod D, kde sa pretinaju pracovné a kapitalové obmedzenia, ako je

znazornené na Obrazku 5.1.

Q

L/ PPF (L)

K/ag,

PPF (K)

Q

L/a;, K/ag,

Obrazok 5.1 Krivka vyrobnych moznosti bez substitiicie
vstupov (PPF), Domaca krajina (H)

Q — mnozstvo produkcie (Q; - mnozstvo tovaru 1 a
Q, - mnozstvo tovaru 2)

PPF (L) — pracovné obmedzenie

PPF (K) — kapitalové obmedzenie

A, B, C, D — body reprezentujuce rézne vyrobné
moznosti. Kombinéciu A nemozno vyrobit’ z danych
zdrojov. Body C a D predstavuji kombinacie, ktoré
krajina moze vyrobit, pretoze ma na ich produkciu
dostatok prace a kapitadlu. Bod produkcie C naplno
vyuziva kapital, praca nie je naplno vyuzitd. V bode
D su obidva faktory, praca aj kapital, naplno vyuzité.
Kombinaciu tovarov v bode B mozno z naSich
zdrojov vyrobit, avSak ziadny vyrobny faktor
nebude naplno vyuzity (tito kombinaciu preto

nebudeme brat’ do tvahy).

Sklon krivky vyrobnych moznosti uz viac nie je kons$tantny, pretoZe pri viacerych vyrobnych faktoroch,
krivka vyrobnych moznosti uz nie je priamkou. Sklon nam pripomina alternativne naklady na vyrobu
jedného tovaru z hladiska druhého tovaru - kolkych jednotiek tovaru 2 sa Doméca krajina musi vzdat, ak
chce vyrobit’ o jednu jednotku tovaru 1 viac. Hodnota sklonu prvého segmentu krivky vyrobnych moznosti
(segment zahtiajuci bod C) je mensSia a sklon druhého segmentu je vyssi. Alternativne naklady na vyrobu
d’alsej jednotky tovaru 1 su nizsie, ked” Domaca krajina vyraba malé mnozstvo tovaru 1; pre mnozstva
tovaru 1 mensie ako v bode D, alternativne naklady tovaru 1 s ag;/ag,. Alternativne naklady na
vytvorenie d’alSej jednotky tovaru 1 su vysSie, ked’ Domaca krajina produkuje velké mnozstvo tovaru 1;
pre mnozstva tovaru 1 vacéSie ako v bode D, su alternativne naklady na tovar 1 a;;/a;,.

S technolégiou vyzadujicou fixni kombinaciu prace a kapitalu pri vyrobe kazdého tovaru (t. j. fixné
koeficienty), bude ekonomika plne vyuzivat obidve vyrobné faktory, ak bude vyrabat’ kombinaciu tovaru
1 a tovaru 2 reprezentovani bodom D na krivke vyrobnych moznosti.

Cena kazdého tovaru musi pokryvat’ celkové vyrobné naklady na tovar. Naklady na vyrobu jednej jednotky
produkcie predstavuju stcet pracovnych a kapitalovych nakladov. Tieto naklady mozno stanovit’ ako
nasobok pouzit¢ho mnozstva vyrobného faktora a jeho ceny. V tomto modeli sa predpoklada vyroba oboch
tovarov, t. j. neexistuje Specializacia na jednu komoditu. Ceny vyrobnych faktorov v obidvoch vyrobnych
odvetviach musia byt’ rovnaké, inak by praca a kapital mali tendenciu prechadzat’ do odvetvia, ktoré plati
vys$Siu mzdu/najom. Preto musia platit’ nasledovné rovnice:

Py =a;,.w+ag,.7 (5.5

P, =aj,.w+ag,. 7 (5.6)

Vyssie uvedena krivka vyrobnych moznosti neumoznuje nahradzat’ (substituovat’) vstupy vo vyrobnom
procese tovaru, to znamend, ze v kazdom odvetvi sa musi pouzit' fixnd kombinacia prace a kapitalu.
Realistickej$im predpokladom ale je, Ze je mozné nahradzat’ pracu kapitalom a kapital pracou (vo vyrobe
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modze byt pouzité premenlivé mnozstvo pracovnej sily a kapitalu, pomer prace a kapitalu pouzitého vo
vyrobe sa teda méze menit’). Ak je mozné nahradit’ jeden vstup za iny, potom krivka vyrobnych moznosti
je zakrivena, to znamena konkavne klesajuca. V pripade takto zakrivenej krivky vyrobnych moznosti, sa
alternativne naklady na vyrobu tovaru zvysuju s rastucou produkciou.

Ak je vo vyrobnom procese mozna substiticia vyrobnych faktorov, potom krivka vyrobnych
moznosti Domaécej krajiny bude hladka krivka (Obrazok 5.2) a s danymi vyrobnymi faktormi a
technoldgiou méze Domaca krajina vyrobit’ vSetky kombindacie tovarov leziace na tejto krivke. Ak krajina
vyraba malé mnozstvo tovaru 1, alternativne naklady tohto tovaru st nizke. Ak krajina vyraba velké
mnozstvo tovaru 1, alternativne naklady st vysoké. To isté plati aj pre tovar 2.

Q

Q — mnozstvo produkcie (Q; - mnozstvo tovaru 1 a
PPF Q, - mnozstvo tovaru 2)

Q

Obrazok 5.2 Krivka vyrobnych moznosti pri substittcii
vyrobnych faktorov (PPF), Domaca krajina (H)

Vsetky body na krivke vyrobnych moznosti sii potencidlne kombinacie tovaru 1 a tovaru 2, ktoré moze
Domaéca krajina vyrobit’ vzh'adom na svoju pracovnu a kapitalova vybavenost’ a technoldgiu. Otazkou teda
je ktory bod si krajina zvoli? Racionalna vol'ba je vyrabat v bode, ktory predstavuje maximalnu hodnotu
produkcie. Hodnota produkcie V sa moze vypocitat’ nasledovne:

V="P0Q,+P0Q; (5.7)
Po tprave rovnice (5.7) dostaneme:
_vY_h
Q=550 (5.7.1)

Body, ktoré predstavuju rézne kombinacie mnozstva dvoch tovarov, priCom maju rovnaki hodnotu
produkcie pri danych cenéch, sa nazyvaju izohodnotové priamky (isovalue line). Paralelné izohodnotové

priamky predstavuji odlisnti celkovii hodnotu produkcie. Sklon izohodnotovej priamky je — %.
2

Domaca krajina bude vyrabat’ v bode, ktory maximalizuje hodnotu produkcie. Je to bod, v ktorom
je najvyssia mozna izohodnotova priamka doty¢nicou k hranici vyrobnych moznosti, tak ako je to
znazornené na Obrazku 5.3.
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Q

Q — mnozstvo produkcie (@ - mnozstvo tovaru 1, a
@, - mnozstvo tovaru 2)

M — bod, ktory reprezentuje vyrobni kombinaciu
tovaru 1 a tovaru 2 s najvyssou hodnotou produkcie

Obrazok 5.3 Hranica vyrobnych moznosti (PPF)
a izohodnotova priamka (IV), Doméca krajina (H)

V bode M na obrazku, sa sklon krivky vyrobnych moznosti rovna sklonu izohodnotovej priamky. Hodnota
sklonu krivky vyrobnych moznosti predstavuje alternativne naklady na produkciu tovaru 1, a preto
alternativne naklady na vyrobu tovaru 1 sa rovnaja relativnej cene tovaru 1, P; /P,.

Ked ekonomika vyraba kombinaciu tovarov s najvyssou hodnotou, alternativne néklady na vyrobu
tovaru sa rovnaju relativnej cene tohto tovaru.

Vratme sa ale spét’ k substitucii vstupov vo vyrobnom procese. Ak sa na vyrobu kazdého tovaru vyuziva
pracovna sila a kapital, a je mozné nahradit’ pracu kapitalom a kapital pracou, potom s réznymi
kombindciami vyrobnych faktorov, mézu vyrobcovia vyrobit’ rovnaké mnozstvo produkcie. Vsetky mozné
kombinacie vstupov, ktoré prinasaju rovnaké mnozstvo produkcie (outputu) reprezentuju tzv. izokvanty.

Mnozstvo prace a kapitalu, ktoré pouzivaju vyrobcovia, zavisi od ceny prace (t. j. mzdy) a od ceny
kapitalu (t.j. najomnej sadzby). VSetky kombinacie prace a kapitalu, ktoré stoja vyrobcov rovnaku sumu
penazi pri danych cenach, reprezentuje izokosta. Ciel'om vyrobcov je vyrabat’ akukol'vek uroven produkcie
s o najmensimi moznymi nakladmi.

Obrazok 5.4, znazoriuje jednotkovu izokvantu pre tovar 1. Predstavuji kombinaciu prace a kapitalu,
s ktorymi mozno vyrobit’ jednu jednotku tovaru 1. Kazda izokosta znazormuje kombinacie prace a kapitalu,
pri ktorych st celkové naklady na vyrobu tovaru 1 rovnaké. Formalne zapisané:

TC = w. aLl + 7. aKl (58)
alebo
TC
aKl = Tl_%alll (5.81)

Rozli¢né izokosty reprezentuju rozli¢nu troven celkovych nakladov.

Kombinacia vstupov spojena s minimalnymi nakladmi, s ktorou mozno vyrobit dani uroven
produkcie (v tomto pripade jednu jednotku tovaru 1) sa nachadza v bode, kde je izokvanta dotycnicou k
najnizsej izokoste. S touto kombinaciou prace a kapitalu je mozné vyrobit’ jednu jednotku tovaru 1 s
najniz§imi nakladmi.

Pri dokonalej konkurencii sa cena tovaru rovna ndkladom na vyrobu jednej jednotky tovaru. Preto
pre jednotku produkcie plati, TC = P; a P, = w.ayq + 1.ag,. Podobné principy platia pre vyrobcov v
odvetvi 2.
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a;, — jednotkova pracovna poziadavka

ag; — jednotkova kapitalova poziadavka

jednotkova Jednotkova izokvanta — izokvanta s kombindciou

izolovanta pre vstupov, s ktorou mozno vyrobit' jednu jednotku

tovar 1 tovaru 1 (izokvanta Q; = 1)
IC — izokosty

a, A — bod reprezentujuci kombinaciu vstupov, s

ktorymi mozno vyrobit jednu jednotku tovaru 1 pri

v

dyy

Obrazok 5.4 Optimalna kombinacia vstupov
(pri minimalnych nakladoch), odvetvie 1

Mnozstvo prace a kapitalu pouzité vo vyrobe sa mdze menit’, takze pomer prace a kapitalu pouzitého na
vyrobu tovaru nie je konStantny. Optimalna kombinacia vstupov je taka, kde je izokvanta doty¢nicou k
najnizsej izokoste.

V bode dotyku sa sklon izokvanty rovna sklonu izokosty a jeho hodnota je ur€end pomerom w/r. Zmena
cien vstupov spdsobuje, Ze optimalna kombinacia vstupov sa meni v désledku zmeny sklonu izokosty. Ak
sa zvysi relativna mzda (mzda vo vztahu k sadzbe najmu za kapital), vyrobcovia budi mat’ tendenciu
pouzivat’ pri vyrobe tovaru menej prace a viac kapitalu.

Mnozstvo vstupov pouzitych vo vyrobe zavisi od relativnej ceny vstupov. Avsak uz nie je také
jednoduché urcit’, ktory tovar je pracovne intenzivny a ktory je kapitalovo intenzivny. Preto ak st v dvoch
odvetviach rovnaké ceny vyrobnych vstupov, vzdy musime porovnavat intenzitu vyrobnych faktorov.

Ak je produkcia tovaru 1 pracovne intenzivna (ndrocna na pracu), znamena to, ze pri akychkol'vek
cenach vyrobnych faktorov, vyroba jednej jednotky tovaru 1 vyzaduje viac prace ako kapitalu nez pri

tovare 2, = > 2L potom, vyroba tovaru 2 je relativne kapitalovo intenzivna (naro¢na na kapital).

ag1 akz

Co sa stane v Domécej krajine, ak sa zmeni relativna cena tovaru? Kombinacia vstupov a vyrobnych
nakladov zavisi od cien vyrobnych faktorov. Na druhej strane, vyrobné naklady by mali byt pokryté
trzbami, ktoré zavisia od cien tovaru. Zmena cien vstupov ovplyvni vyrobny proces. Zmena cien tovarov
takisto ovplyvni vyrobny proces.

Ak by sa zvysila relativna mzda, mala by ovplyvnit’ cenu tovaru 1 viac ako cenu tovaru 2, pretoze
odvetvie 1 je pracovne intenzivne. Naopak, ak sa zvysi relativna cena tovaru 1 (narast P;/P,), potom
vzrastie aj mzda v porovnani s najmom, pretoze praca sa intenzivne vyuziva pri vyrobe tovaru 1.

Tato suvislost’ je zakladom Stolper-Samuelsonovej vety: Ak relativna cena tovaru rastie, potom
vynos vyrobného faktora intenzivne vyuzivaného pri vyrobe tovaru rastie, zatial ¢o vynos druhého
vyrobného faktora klesa.

Akakol'vek zmena relativnych cien tovarov ovplyviiuje prijem pracovnikov a majitelov kapitalu.
Zvysenie relativnej ceny tovaru 1 vedie k vys§im mzdam pracovnikov v porovnani s najmom vyplatenym
majitelom kapitalu. ZvySenie relativnych miezd vedie k nizSiemu pomeru pracovnej sily ku kapitalu
pouzivanému v oboch odvetviach.

Co sa viak stane v Domécej krajine, ak sa zmeni dostupnost vyrobnych zdrojov? Zmena v ponuke

pracovnej sily alebo kapitalu ovplyvni vyrobné moznosti a kombinaciu vyrobenych tovarov.
Predpokladajme, ze sa zvysi ponuka prace. Hranica vyrobnych moznosti sa rozsiri, ale viac sa rozsiri

smerom k tovaru 1 (pracovne intenzivne odvetvie = vysoky podiel ludskej prace), nez k tovaru 2
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(kapitalovo intenzivne odvetvie). Nova hranica vyrobnych moznosti sa posunula smerom von a smeruje
k pracovne intenzivnemu tovaru 1, pretoze ponuka prace sa zvysila, Obrazok 5.5.

Q ,
2 H
Q — mnozstvo produkcie (Q; - mnozstvo tovaru 1 a
Q M L
Q, N Q, - mnozstvo tovaru 2)
/ EEE N — bod reprezentujiici kombinaciu tovaru 1 a tovaru
PRF Q, 2 po zvySeni ponuky pracovnej sily.
Q Q'

Obrazok 5.5 ZvySenie vyrobnych vstupov a zmena v
produkcii tovarov, Domaca krajina (H)

Ak ceny tovarov zostani nezmenené, pomer prace a kapitalu pouzity pri vyrobe oboch tovarov
zostava konstantny, ale produkcia pracovne intenzivneho tovaru (tovar 1) sa zvysuje a produkcia kapitalovo
naro¢ného tovaru (tovar 2) klesa. Cim viac pracovnej sily ma krajina v porovnani s kapitalom, tym vyssia
je produkcia tovaru 1 v porovnani s tovarom 2. Nova vyrobnd kombinacia predstavuje bod, kde sa nova
hranica vyrobnych moznosti a najvyssia izohodnotova priamka dotykaju (bod N, sklon izohodnotove;j
priamky zostava nezmeneny, P; /P,).

V pripade zmeny v dostupnosti vyrobnych faktorov, dopad na produkciu krajiny vysvetl'uje
Rybczynského veta: Pri stalych cenach tovarov, zvysenie mnozstva vyrobného faktora krajiny spdsobi
zvyS$enie produkcie tovaru, ktory intenzivne vyuziva tento faktor a znizenie produkcie in€¢ho tovaru.

Hoci sa naSe vysvetlenie odvolava na Domacu krajinu, Zahrani¢na krajina sa riadi podobnymi zasadami,
ak nie je mozny obchod. V d’alSej ¢asti uvadzame, ako su krajiny ovplyvnené medzinarodnym obchodom.

Struktiira obchodu

V modeli H-O je obchod zalozeny na rozdieloch v dostupnosti vyrobnych faktorov medzi krajinami.
Heckscher-Ohlinova veta hovori, Ze krajina bude vyvazat komoditu, pri vyrobe ktorej intenzivne vyuziva
vyrobny faktor, ktorého ma dostatok a dovazat’ bude ti komoditu, pri vyrobe ktorej sa intenzivne vyuZziva
vzacny vyrobny faktor (teda ten, ktorého ma krajina nedostatok).

. y , o . , o o L L
Predpokladajme, ze Domaca krajina je pomerne bohata na pracu a Zahrani¢na na kapital, s

L L , N . .
Ak: P Domaca krajina je pomerne bohata na pracovnu silu.
L L* v e . .o
=< Zahranicna krajina je pomerne bohata na pracovnu silu.
K _ K* . I . "
R Domaca krajina je pomerne bohata na kapital.
K _K* e , o
T< Zahrani¢na krajina je pomerne bohata na kapital.

Niektoré krajiny sii pomerne bohaté na pracovnu silu; v naSom pripade je to Domaca krajina, pretoZze ma
vy$§i pomer prace ku kapitalu nez Zahrani¢na krajina. Pri rovnakych technoldgiach Domaca krajina vyrobi
vicsie mnozstvo tovaru 1 v porovnani s tovarom 2, pretoze tovar 1 je relativne pracovne intenzivny (pri
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kazdej relativnej cene tovaru 1 k tovaru 2). Zahrani¢na krajina vyraba vicsie relativne mnozstvo tovaru 2,
pretoze tovar 2 je relativne kapitalovo intenzivny a Zahrani¢na krajina je relativne bohata na kapital. Pri
kazdej relativnej cene tovaru 1 je dodavané relativne mnozstvo tovaru 1 vysSie v Domacej krajine ako v
Zahranicnej (relativne krivky ponuky na Obrazku 5.6).

Na strane dopytu, sa relativne dopytované mnozstvo tovaru 1 zvySuje, ked’ sa znizi relativna cena
tovaru 1. Predpoklada sa, ze spotrebitelia v obidvoch krajinach maju rovnaky vkus, takze krivka relativneho
dopytu (RD) bude pre obe krajiny rovnaka.

P/ P,

Q — mnozstvo tovaru

P — cena tovaru

RS — relativna ponuka v Domaécej krajine
RS™ - relativna ponuka v Zahranic¢nej krajine
RD — relativny dopyt

plw/ pzw

Q+Q,*
Q,+Q,*

P} /PY — svetova relativna cena tovaru 1

Obrazok 5.6 Relativna ponuka (RS) a relativny dopyt
(RD) pre tovar 1 v kazdej krajine a svetova relativna cena
tovaru 1

Pri absencii obchodu je relativna cena tovaru 1 nizs$ia v Domacej krajine ako v Zahrani¢nej. Pred-
obchodné ceny mozno najst’ na mieste, kde sa pretinaji krivky relativnej ponuky a relativneho dopytu.
Medzinarodny obchod vedie k zblizovaniu relativnych cien tovaru. V ramci vol'ného obchodu sa svetova
relativna cena tovaru bude nachadzat’ medzi p6vodnymi relativnymi cenami v jednotlivych krajinach pred
obchodom. Na obrazku vysSie, svetova relativna cena tovaru 1 méze byt danad bodom W.

Medzinarodny obchod ma za nasledok zblizovanie relativnych cien. Relativna cena tovaru 1 rastie
v Domacej krajine a v Zahrani¢nej krajine klesa. Tovar 1 je relativne pracovne intenzivny a Domaca krajina
je bohata na pracovnu silu. Preto vyssia relativna cena tovaru 1 vedie k vysSej relativnej ponuke. Na druhe;j
strane zvySenie relativnej ceny tovaru 1 vedie k poklesu relativnej spotreby tovaru 1. Domaca krajina bude
vyvazat tovar 1.

V Zahrani¢nej krajine vSak relativna cena tovaru 1 klesa (vd’aka obchodu) a Zahrani¢na krajina tak
bude dovazat’ tovar 1. Pri relativnej cene tovaru 2 nastdva opacna situacia; relativna cena tovaru 2 klesa v
Domécej krajine a rastie v Zahranicnej krajine. V dosledku toho sa Domaca krajina stane dovozcom tovaru
2 a Zahrani¢na krajina bude tovar 2 vyvazat'.

Vyvoz krajiny bohatej na pracovnt silu pochadza z odvetvi s vysokym podielom l'udskej prace (pracovne
intenzivne odvetvia) a jej dovoz pozostava z kapitalovo intenzivneho tovaru, pretoze v krajine je kapital
pomerne vzicny.

Prinosy z obchodu

Medzinarodny obchod meni relativne ceny tovarov. Na dokonale konkuren¢nych trhoch ceny tovarov
ovplyviuju vynosy z predaja, ktoré sa pouzivaju na nakup vyrobnych faktorov. Akakol'vek zmena v cenach
produkcie ovplyviuje prijmy vstupnych faktorov.
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VolIny obchod vyrovnava relativne ceny tovarov. Ked'Zze ceny vyrobnych faktorov st viazané na
ceny produkcie, vyrovnavaju sa aj ceny vyrobnych faktorov. Tato veta sa nazyva veta o vyrovnani cien
vyrobnych faktorov: ak sa ceny tovarov vyrovnavaju medzi krajinami, ceny vyrobnych faktorov sa tiez
vyrovnaju. Preto je mzda za pracu rovnaka v oboch odvetviach a v oboch krajinach a ndjom za kapital je
tiez rovnaky v obidvoch odvetviach a v oboch krajinach.

Posun k voI'nému obchodu spdsobil zvysenie relativnej ceny tovaru 1 v Domadcej krajine. Realny
vynos prace stipa, zatial’ o redlny vynos kapitalu klesa. Domaéci pracovnici zaznamenaju zvysenie kiipnej
sily svojich miezd, to znamena, Ze ziskaju. Majitelia kapitalu v Domacej krajine zaznamenaju pokles kupnej
sily svojich prijmov z prendjmu, to znamena, Ze stratia. Relativna cena tovaru 1 v Zahrani¢nej krajine klesla,
takze relativna cena tovaru 2 sa v désledku obchodu zvysila. Zahrani¢na krajina je krajina bohata na kapital
a vyroba tovaru 2 je kapitalovo intenzivna. Pri vy$sej relativnej cene tovaru 2 je produkcia tovaru 2 relativne
vysSia a majitelia kapitalu st plateni lepSie, zatial’ co mzdy zamestnancov klesaju.

V modeli H-O méa medzinarodny obchod vplyv na rozdelenie prijmov — majitelia vyrobnych

faktorov, v ktorych je krajina bohata, ziskaju, ale majitelia vzacnych faktorov krajiny v dosledku obchodu
utrpia straty. Pri vzacnych faktoroch vznikaju straty, pretoZe su intenzivne zamestnané v odvetvi, ktorému
konkuruje dovoz; ked’Ze navratnost’ tychto faktorov je v oboch odvetviach rovnaka, straty vznikaju bez
ohl'adu na odvetvie, v ktorom sa faktory pouzivaju. Avsak krajiny ako celok profituju z obchodu.
V skutoc¢nosti ceny tovarov a ceny vyrobnych faktorov nie su medzi krajinami tiplne vyrovnané . Model
H-O predpoklada, Ze technologie obchodnych partnerov su rovnaké a ked’ze mzdy a nadjomné by sa mali
po obchodovani vyrovnat,, krajiny by mali pri vyrobe pouZzivat rovnaky pomer prace a kapitalu. Mali by sa
lisit’ len v ponuke prace a kapitalu, a teda aj v mnozstve vyrobeného tovaru. Predpoklad rovnakych
technologii sa viak povazuje za nerealisticky. Dalsie predpoklady modelu su tiez ¢asto porusované a takisto
dochadza aj k zabraniovaniu vyrovnavania cien vstupov a vystupov. Dévodom su napriklad rozdiely v
dopyte, nedokonala konkurencia na trhoch, naklady na dopravu, vladne politiky a iné obchodné bariéry.

Cvicenie

Dve krajiny, Domaca a Zahrani¢na vyrabaju paradajky a pSenicu. Vo vyrobnom procese pouzivaji rovnaki
technologiu, ktora vyzaduje dva vyrobné faktory: pracu a kapital. Na vyrobu 1 kg paradajok st potrebné 3
jednotky préace a 3 jednotky kapitalu. Vo vyrobnom procese psenice st na ziskanie 1 kg zrna potrebné 2
jednotky prace a 4 jednotky kapitalu.

a) Ktory tovar je relativne narocny na pracu? Ktory tovar je relativne naro¢ny na kapital ?

b) Ponuka pracovnej sily v Domacej krajine predstavuje 3000 jednotiek a ponuka kapitalu predstavuje
4560 jednotiek. Znazornite pracovné a kapitalové obmedzenie Domacej krajiny. Vypocitajte
mnozstvo paradajok a pSenice, ktoré moze byt vyrobené, ak su pri produkcii naplno vyuzité oba
vyrobné faktory.

¢) Co sa stane s ekonomikou, ak sa ponuka pracovne;j sily v Domacej krajine zvysi na 3360 jednotiek?

d) Zahrani¢na krajina ma na produkciu paradajok a pSenice k dispozicii 4200 jednotiek pracovne;j sily
a 6900 jednotiek kapitalu. Znazornite graficky kapitalové a pracovné obmedzenie Zahranic¢nej
krajiny. Vypocitajte, aké mnozstvo z kazdého tovaru bude vyrabané pri plnom vyuziti vyrobnych
zdrojov.

e) Ktora krajina je relativne bohatd na pracovnu silu (Domaca krajina je charakterizovana ako v
cviceni b)? Ktory tovar by mala Domaca krajina vyvazat’ ak je mozny obchod?

f) 'V pripade absencie obchodu, cena paradajok v Domacej krajine bola 18 a cena pSenice bola tiez 18
monetarnych jednotiek za kg. Cena paradajok v Zahrani¢nej krajine bola 24 a cena pSenice 20
monetarnych jednotiek za kg. Obchod vedie ku konvergencii relativnych cien, konkrétne, svetova
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cena paradajok je 21 a svetova cena pSenice je 19 monetarnych jednotiek za kg. Aky je vplyv
vol'ného obchodu na ceny vyrobnych faktorov — teda na mzdu a trokové miery?

Ak krajiny prijmi vyrobnu technolégiu, ktora im umozni substiticiu medzi pracovnou silou a
kapitalom, ako by bola ovplyvnena hranica moznosti vyroby?

Riesenie

Domaca krajina Zahrani¢na krajina

paradajky (tovar 1) a1 =3,ag; =3 L =3000 L* = 4200

pSenica (tovar 2) A, =2,05, =4 K = 4560 K* = 6900

a)

b)

Odvetvie naro¢né na pracu (pracovne intenzivne) vyzaduje na vyrobu jednej jednotky tovaru vyssi
pomer prace ku kapitalu nez iné odvetvie. Kapitdlovo naro¢né (intenzivne) odvetvie vyZaduje vyssi
pomer kapitalu k pracovne;j sile nez iné odvetvie.

Pracovne naro¢ny (intenzivny) tovar:
s ¥
g1 Qg2
1>0,5  Vyroba paradajok je relativne narocna na pracu.

Kapitalovo naro¢ny (intenzivny) tovar:
g1 _ Ak2
apr Az
1<2 Vyroba psenice je relativne naro¢na na kapital.

Pracovné obmedzenie predstavuje vSetky mozné kombinacie tovarov, ktoré moézu byt vyrobené s
vyuzitim danej pracovnej sily v ekonomike. Kapitalové obmedzenie predstavuje vSetky mozné
kombinacie tovarov, ktoré mozu byt vyprodukované z danej ponuky kapitalu.

Domaca krajina - Pracovné

obmedzenie PPF(L): Q;
_ L arq : i
=, 1500
Q 3000 3 Q (L/aLZ) PPF (L)
, =20, 1140
2 2 (K/akz) NP 7 PPF

Q, = 1500 — 1,5Q,

.. 1 PPF (K
Domaca krajina — Kapitalové ()

obmedzenie PPF(K): 1000 1520 %
Q _ K aKlQ (L/aLl) (K/aKl)
2 g2 Qg2 !
, = 4560 _ i ) Obrazok 5.7 Priklad — pracovné a kapitalové
4 4 obmedzenie krajiny, ktora vyraba paradajky (Domaca

Q, = 1140 — 0,750, krajina)

Krajina potrebuje na vyrobu paradajok a pSenice obidva vyrobné faktory. Pracovna sila aj kapital
st plne vyuzité, ak Domaca krajina vyraba v bode D. Pracovné a kapitalové obmedzenie sa v tomto
bode pretinaji. VyrieSenim oboch rovnic tychto obmedzeni pre Q; a Q,, dostaneme mnozstvo
paradajok a pSenice vyrobenych v Domacej krajine.
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Q, = 1140 — 0,750, Q, = 780

Q = 1500 — 1,50, } Q, = 480

Ak su oba zdroje naplno vyuzité, Domdaca krajina bude vyrabat’ 480 kg paradajok a 780 kg pSenice.

Ak sa zvysi ponuka pracovnej sily v Domacej krajine, potom bude nova ponuka predstavovat’
L” = 3360 jednotiek prace, ktoré mozu byt pouzité na vyrobu. Pracovné obmedzenie sa zmeni,
kapitalové zostane rovnaké.

Nové pracovné obmedzenie

Domacej krajiny PPF(L"): Q "
2T a, ap <t 1500 R\_PPF (L")
3360 3
2= T_EQl 1140 AN\ > PPF’

Q, = 1680 — 1,50,

Kapitalové obmedzenie Domace;j

krajiny zostava rovnaké, PPF(K): oo 1520
0 K agq 0 83
2=—————U1
gz Qg2

Obrazok 5.8 Priklad — zvySenie ponuky pracovne;j
Q, = 1140 — 0,750, oo , , iy . .
sily: nové pracovné a kapitalové obmedzenie krajiny,

ktora vyraba paradajky a pSenicu (Domaca krajina)

Ak st obidva vyrobné faktory plne vyuzité, potom Domaca krajina bude vyrabat’ 720 kg paradajok
a 600 kg pSenice (bod E). Krajiny zvysila produkciu paradajok a znizila produkciu pSenice. Ked’
sa ponuka pracovnej sily zvysila, vyrobné moznosti sa rozsirili a roz§irili sa smerom k paradajkam,
pretoze paradajky st relativne pracovne intenzivnym tovarom.

Q, = 1680 — 1,50, Q. =720

Q, = 1140 — 0,750, } Q, = 600

Zahrani¢na krajina je obmedzena svojou ponukou pracovnej sily a kapitalu.

Zahrani¢na krajina - Pracovné

obmedzenie PPF*(L): Q;* .
05 = L, 2100

2T, apt (L*/ayz)

, 4200 3 1725
Q= - §Q1 (K*/ax,)

Q5 = 2100 — 1,5Q;

Zahranicna krajina - Kapitalové

Q *
obmedzenie PPF*(K): 1400 2*300 :
K* ax (L /ay) (K*/aky)
0;=—--"10;
2 agy, agy

6900 3 Obrazok 5.9 Priklad — pracovné a kapitalové
Q; = 1 Q; obmedzenie krajiny vyrabajucej paradajky a pSenicu
05 = 1725 — 0.750° (Zahrani¢na krajina)
2 = - Y 1
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vyrobnymi faktormi

Ak su oba zdroje plne vyuzivané, Zahrani¢na krajina bude vyrabat’ v bode D*; 500 kg paradajok a
1350 kg pSenice:
Q5 =2100—1,5Q; Q1 =500

5 =1725-0,75Q; } Q, = 1350

Krajina relativne bohata na pracovnu silu ma vys$si pomer prace ku kapitalu nez ina krajina.
Krajina bohata na pracovnu silu:

L L

K~k
0,66 > 0,61 Domaca krajina je relativne bohata na pracovnu silu.

Krajina bohata na kapital:
K < K*
L L*
1,52 < 1,64 Zahrani¢nd krajina je relativne bohata na kapital.

Kazda krajina by mala vyvazat’ tovar, ktory vo vyrobe intenzivne vyuziva tie faktory, na ktoré je
krajina bohatd. Domaca Krajina je pomerne bohatd na pracovnu silu, a preto bude vyvazat
paradajky (pracovne intenzivny tovar). Zahrani¢na krajina je pomerne bohata na kapital, a preto
bude vyvazat’ psenicu (kapitalovo intenzivny tovar).

Ceny tovarov pred obchodom a svetové ceny na medzinadrodnom trhu su zhrnuté v nasledovnej
tabulke.

Domaca krajina Zahranic¢na krajina | Svet
cena paradajok (tovar 1) P, =18 Py =24 Py =21
cena psenice (tovar 2) pP,=18 P; =20 PY =19

V autarkiach zavisia ceny vyrobnych faktorov od regionalnych trhovych podmienok. Preto sa ceny
vyrobnych faktorov medzi jednotlivymi krajinami liSia. Pri obchode sa ceny tovaru vyrovnavaju a
ceny faktorov sa takisto vyrovnaju.

Na dokonale konkuren¢nych trhoch by cena tovaru mala pokryvat’ vyrobné naklady, t. j. pracovné
a kapitalové naklady na vyrobu jednej vyrobnej jednotky. Mdzeme vypocitat mzdu a ndjomnu
sadzbu v Domacej a Zahrani¢nej krajine pred obchodom; v ramci krajiny su mzdy a najomné v
oboch odvetviach rovnaké, inak by nebolo mozné vyrabat' oba tovary. Ak dojde k obchodu a
svetové ceny tovaru su zname, mézeme ndjst mzdu a najomnu sadzbu v oboch krajinach; podla
teorie H-O obchod vyrovnava ceny vyrobnych faktorov a nebudu existovat’ ziadne rozdiely medzi
mzdami a sadzbami najmu v jednotlivych krajinach.

Mzda a najomna sadzba v Domacej krajine pred obchodom:
Pl = aL1W + aKlr
Pz = aL2W + aKZT‘

potom:
18 =3w +3r w=3
18 = 2w + 4r =
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2

vyrobnymi faktormi

Mzda a ndjomna sadzba v Zahrani¢nej krajine pred obchodom:
Pf = aL1W* + aKlr*
PZ* = aL2W* + aKzr*

potom:
24 =3w* + 3r* wr =6
20 =2w* + 4r* r'=2

Pri obchode sa mzda a ndjomna sadzba zaplatena za vyrobné faktory uréuji svetovymi cenami. V
domacich a zahrani¢nych krajinach su ceny vyrobnych faktorov vyrovnané, w = w* a r = r*,
takze mzdu budeme oznacovat’ ako w a najomnu sadzbu ako r:

PV =aw+ agT

PY = a;,w + ak,T

potom:
21 =3w* + 3r* w=4)5
19 =2w* + 4r* r=2,5

Domaca krajina je relativne bohatd na pracovni silu a vyvaza pracovne intenzivny tovar
(paradajky). Mzda pre domacich pracovnikov rastie s obchodom. Ale vzacne vyrobné faktory
Domécej krajiny stracaji, ked’ze ndjomna sadzba je nizsia ako pred obchodom. Zahrani¢na krajina
je relativne bohata na kapital, a vyvaza tovary, ktoré su kapitalovo intenzivne (pSenica). Zahranicni
majitelia kapitalu budi na tom lepSie v pripade existencie obchodu, avSak zahrani¢ni pracovnici
budt na tom horsie.

Vyrobna technologia, ktora vo vyrobnom procese umoziuje substitiiciu jedného vstupu za iny,
vedie k zakrivenej krivke vyrobnych moznosti (Obrazok 5.10).

Q e Q*

Q Q.

Obrazok 5.10 Priklad — Domaca a Zahrani¢na krivka vyrobnych moznosti v pripade
substitucie vstupov
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Kapitola6 USPORY Z ROZSAHU A MEDZINARODNY OBCHOD

Hlavnym dovodom medzinarodného obchodu je skuto¢nost, ze medzi jednotlivymi krajinami existuju
rozdiely. Podl'a Ricardovej tedrie su to rozdiely v technologiach a podl'a Heckscher-Ohlinovej teorie su to
rozdiely vo vybavenosti krajin vyrobnymi faktormi. Dalsie dévody obchodu, ktoré pritahuju pozornost
ekonomov st uspory z rozsahu (alebo rastice vynosy z rozsahu vyroby). Modely, ktoré vysvetl'uju lohu
uspor z rozsahu v medzinarodnom obchode, st zname ako “Nova teoria obchodu”. Ak vo vyrobe existuji
uspory z rozsahu, obchod méze byt prospesny aj pre krajiny s rovnakou technolégiou a vybavenostou
vyrobnych faktorov.

Vynosy zrozsahu predstavuju vztah medzi vyrobnymi vstupmi a produkciou podniku alebo

odvetvia z dlhodobého hl'adiska. Ukazuji, ako sa zmeni produkcia, ak sa vSetky vyrobné vstupy zmenia
v rovnakom pomere (z dlhodobého hl'adiska st vSetky vstupy variabilné).
Ako uz vieme z kapitoly 2.1, existuju tri typy vynosov z rozsahu: klesajlice, konstantné a rastiice vynosy z
rozsahu. Doteraz sme predpokladali konstantné vynosy z rozsahu, t. j. Ze zvysenie vSetkych vyrobnych
faktorov vedie k proporciondlnemu zvySeniu produkcie (napr. ak sa vSetky vstupy zdvojnasobia, vyroba sa
tiez zdvojnasobi). Klesajuce vynosy z rozsahu existuju, ak proporcionalna zmena vo vsetkych vstupoch
vedie k proporcionalne mensej zmene v produkcii (napr. ak sa vSetky vstupy strojndsobia a vystupy sa len
zdvojnasobia). Rastlice vynosy z rozsahu existuji, ak proporcionalna zmena vo vsetkych vstupoch vedie
k proporcionalne vécsej zmene v produkcii (napr. ak sa vSetky vstupy zdvojnasobia a vystupy sa
strojnasobia). Rastlice vynosy z rozsahu vedu k tisporam z rozsahu, t. j. jednotkové vyrobné naklady klesaju
pri naraste produkcie.

Existencia uspor z rozsahu alebo rastucich vynosov z rozsahu mézu byt podnetom pre
medzinarodny obchod medzi podobnymi krajinami. Ak dve krajiny vyrabaji tovar a v danom odvetvi
existuju Uspory z rozsahu, malo by byt efektivnejSie sustredit’ vyrobu daného tovaru v jednej z danych
krajin nez vyrabat' ¢ast’ z objemu produkcie v dvoch krajinach. Vd’aka tsporam z rozsahu, priemerné
vyrobné naklady klesaju, ked’ sa zvySuje objem produkcie. Svetova produkcia sa moze zvysit' o rovnaké
mnozstvo, o aké sa zvysili celkové pouzité zdroje. Krajina, ktord bude vyrabat’ tovar, musi v danom odvetvi
vyuzivat’ viac vyrobnych faktorov, ¢o znamena menej dostupnych vstupov pre iné vyrobné odvetvia.
Produkcia iného tovaru tak bude ukoncena a tento tovar bude dovazany s cielom zachovat’ alebo rozsirit
spotrebné moznosti spotreby obyvatelov.

Uspory z rozsahu sa dosiahnu, ak sa priemerné naklady (a marginalne naklady) na produkciu tovaru znizuju
s rastom objemu vyroby. Uspory z rozsahu mbzu byt’ rozdelené na dva typy: externé a interné. Externé
uspory z rozsahu predstavujui znizenie priemernych nakladov vyplyvajace z rastucej velkosti konkrétneho
odvetvia. Interné uspory z rozsahu predstavuji znizovanie priemernych nakladov vyplyvajuce z rastucej
velkosti firmy.

Externé uspory z rozsahu?!

Ak velkost odvetvia ovplyviiuje priemerné vyrobné naklady v odvetvi, mézu sa vyskytnat’ externé uspory
z rozsahu. Celé odvetvie sa zvycajne sklada z mnohych malych podnikov sustredenych v krajine alebo v
regione. Medzi priklady odvetvi, ktoré profituju z externych uspor z rozsahu, patri textilny priemysel
koncentrovany v Cine alebo bankové institicie sustredené v krajinach Beneluxu. Vzhl'adom na rasticu
velkost odvetvia mézu firmy ziskat nakladovli vyhodu z dévodu (i) existencie Specializovanych

31 Sekcie Externé uspory z rozsahu a Interné tispory z rozsahu st zaloZzené na Krugman, P. — Obstfeld, M. — Melitz,
M. 2014. International Economics. Theory and Policy. Pearson, 10. ed., 792 p. ISBN 978-0133423648. Suranovic,
S. 2010. International Economics: Theory and Policy. FlatWord, 1. ed., 614 p. eISBN 978-1-4533-2722-7. Feenstra,
R.C. — Taylor, A.M. 2014. International Economics. Worth Publishers, 3 ed., 464 p. ISBN 978-1429278423.
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dodavatel'ov vstupov: naklady spojené so §pecialnym vybavenim alebo sluzbami pouzivanymi v priemysle
moézu byt nizsie, ak je odvetvie dostatocne vel'ké, Specializované vstupy mozu byt dodavané rychlejsie, za
nizsie ceny (napr. zl'avy), k dispozicii mézu byt roézne sluzby atd’.; ii) zhromazd’ovanie pracovnych sil:
velké priemyselné odvetvia mézu prilakat’ pracovnikov, pristupnost’ pracovnej sily a zdiel'anie uzemne
obmedzeného trhu prace méze znizit' naklady na vyhl'addvanie a najimanie zamestnancov; (iii) Sirenie
znalosti: firmy a zamestnanci mozu l'ahko ziskat nové vedomosti a zru¢nosti, zdiel'at’ sklisenosti a nové
napady, zavadzat’ nové technologie a produkovat’ efektivnejsie.

V odvetvi s externymi usporami z rozsahu sa vyrobné naklady na jednotku produkcie znizuju, ked’ sa
zvacsuje vel'kost' odvetvia. Viac firiem v odvetvi vytvara vacsiu produkciu celého odvetvia a nasledne
vacsie odvetvie vedie k niz§im priemernym nakladom pre vsetkych vyrobcov. Pokles nakladov znamena,
ze firmy su ochotné predavat’ svoj vyrobok za niz§iu cenu. Takze, ak produkcia v odvetvi rastie, jej cena
klesa. Tento negativny vztah znamena klesajucu krivku ponuky.

Predpokladajme, ze existuju dve krajiny — Domaca krajina a Zahrani¢na krajina. Krajiny vyrabaju
tovar v odvetvi s externymi usporami z rozsahu. Pri absencii obchodu, odvetvie kazdej krajiny pozostava
z mnohych firiem a dokonala konkurencia tla¢i cenu tovaru dolu az k priemernym nakladom. Rovnovazna
uroven produkcie (outputu) a cena tovaru je dana prieseCnikom krivky ponuky (t. j. krivka priemernych
nakladov) a krivky dopytu na narodnom trhu kazdej krajiny.

P P

DH()M]{

Q — mnozstvo tovaru

P — cena tovaru

AC — priemerné naklady
D — dopyt

Obrazok 6.1 Domaca (H) a Zahrani¢na krajina (F) —
trthova rovnovaha v odvetvi s externymi usporami
z rozsahu

Pri existencii medzinarodného obchodu sa celé odvetvie bude sustred’ovat’ v jednej krajine a tato
krajina bude zasobovat’ cely medzinarodny trh. Zvycajne krajina s krivkou nizsich priemernych nakladov
vyuZzije svoju vyhodu vyrabat’ aktikol'vek Groven produkcie pri niz§ich priemernych nakladoch; Specializuje
sa teda na vyrobu konkrétneho tovaru a zasobuje medzinarodny trh. Predpokladajme, ze Domaca krajina
moze vyrabat tovar pri niz§ich nékladoch (t. j. krivka priemernych nakladov Domacej krajiny je nizSia ako
zahrani¢na), takze Domadca krajina zvysi produkciu. Okrem toho externé uspory z rozsahu umoziuju
stanovit’ niz$iu cenu tovaru. Svetova rovnovaha sa bude nachadzat’ v bode, v ktorom svetova krivka dopytu
pretina krivku ponuky Domacej krajiny (bod E na Obrazku 6.2). Na druhej strane, odvetvie Zahrani¢ne;j
krajiny zaznamena pokles, naklady sa zvysia, takze Zahrani¢na krajina prestane dany tovar vyrabat’.
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P
DWOR].I)
Co v
Q — mnoZstvo tovaru
ACroggion P — cena tovaru
pY AC — priemerné néklady
ACyome
D — dopyt
QW Q

Obrazok 6.2 Rovnovaha na svetovom trhu v odvetvi s
externymi usporami z rozsahu

Celkovo mozno konstatovat’, Ze medzinarodny obchod zalozeny na externych usporach z rozsahu
vedie k Specializacii a k niz§im cenam tovaru vo vSetkych krajinach (nie k vyrovnavaniu cien).

Niekedy sa stane, ze jedna krajina ako prva vytvori odvetvie. Predpokladajme, Ze z historickych
dovodov bola Zahrani¢na Krajina na medzinarodnom trhu prva. Zahrani¢na krajina by dodavala tovar do
oboch krajin a svetova rovnovaha by bola v bode F. Ktorakol'vek domaca firma zvazujica vyrobu tovaru
musi Celit’ poCiatocnym priemernym nakladom Cj, ktoré su vyssie ako cena na medzinarodnom trhu. Teda,
ziadna domadca firma by nezacala vyrabat’. Krajiny, ktoré ako prvé zacali s vyrobou daného tovaru, tak
mozu zostat’ velkymi vyrobcami napriek potencialu inych krajin vyrabat’ dany tovar lacnejsie.

Externé spory z rozsahu sa m6zu uplatinovat’ aj na obchod v ramci krajiny — medziregionalny obchod.
Niektoré odvetvia moézu byt umiestnené a sustredené v urlitych regionoch v ramci krajiny. Ale
neobchodovatel'né lokalne pozadované tovary a sluzby sa musia rozsirit’ po celej krajine.

Interné uspory z rozsahu

Interné Gispory z rozsahu zavisia od velkosti firmy. Cim je produkcia firmy vy$§ia, tym niZsie st jej
priemerné vyrobné naklady. Teda velké firmy maju nizsie priemerné naklady ako malé firmy. Malé firmy
preto nie su konkurencieschopné a v dosledku toho musia opustit’ trh. Interné Gspory z rozsahu zvycajne
znizuju dokonali konkurenciu. Na nedokonalych konkurenénych trhoch mézu firmy ovplyviiovat' ceny
tovarov a mézu predavat’ viac, ak znizia ceny. V mnohych odvetviach sa tovary vyrabané jednotlivymi
firmami navzajom odliSuju. Priklady nedokonalych konkuren¢nych trhov s malym poctom vyrobcov v
odvetvi, v ktorom sa tovary od seba odlisuju (su diferencované), zahtiiaji poskytovatel'ov GPS map, hotely
alebo vyrobcov automobilov. Ako je uvedené v kapitole 3.4, existuju tri zakladné formy nedokonalej
konkurencie: monopol, oligopol, monopolisticka konkurencia. Ked’Ze ¢isty monopol je zriedkavy, vacsina
odvetvi je nedokonalo konkuren¢na.

Na vnutrostatnom trhu, je mnozstvo tovarov, ktoré firma vyrobi dané bodom, kde sa marginalne
naklady (= hrani¢né naklady) firmy rovnaju marginalnym prijmom. Cenu, pri ktorej bude existovat’ dopyt
po danom tovare mozno najst pomocou krivky dopytu. Ak sa krajina rozhodne zapojit' do volného
obchodu, velkost’ trhu narasta. Narodné firmy mozu posobit’ na vi¢Som svetovom trhu, kde sa stretava viac
firiem a vyraba sa vicsia Skala produktov. Za novych trhovych podmienok mézu niektoré spolo¢nosti s
horsim vykonom opustit’ trh a lepSie prosperujuce spolo¢nosti moézu expandovat’. Ktorakol'vek z lepsie
prosperujucich spolo¢nosti méze zvysit' produkciu, aby uspokojila vyssi dopyt. Pri existencii internych
uspor z rozsahu, je firma schopna pontiknut’ tovary za nizs$iu cenu.
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Ale na vyuzitie internych uspor z rozsahu, musi firma realizovat’ celil produkciu tovaru v jednej krajine,
hoci bude predavat’ tovary spotrebitelom v oboch krajindch (doma aj v zahranici). Neexistuje jasné
pravidlo, v ktorej z krajin by mala firma sustredit’ svoju produkciu. Niektoré firmy mozu umiestnit’ svoju
produkciu v Domacej krajine, niektoré v Zahrani¢nej krajine. Napriek tomu, Ze firmy patria do rovnakého
odvetvia, nevyskytuje sa Ziadna Specializacia. Vzhl'adom na to, Ze vyrobky jednotlivych firiem su
diferencované, spotrebitelia budu pozadovat’ tovary zo svojej ako aj z inych krajin. Medzinarodna vymena
diferencovanych tovarov z toho istého odvetvia sa nazyva vnutro odvetvovy obchod. Obchod s tovarom z
roznych odvetvi sa nazyva medziodvetvovy obchod.

Na trhoch s nedokonalou konkurenciou moézu firmy ovplyviiovat’ svoje ceny. Niekedy pouzivaju
cenovu stratégiu zalozen na réznych cendch pre rozliénych spotrebitel'ov. Cenova diskriminacia je mozna,
ak su trhy segmentované a spotrebitelia z jednej krajiny nemézu 'ahko nakupovat’ tovary z trhu druhe;j
krajiny. Ak firma vyvaza tovar za niz§iu cenu ako je cena na domacom trhu, tato forma cenovej
diskriminacie sa nazyva dumping v medzinarodnom obchode.
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Drviva vicsina ekonomov sa zhoduje, Ze volny obchod maximalizuje blahobyt doméacich obc¢anov, ako aj
globalny blahobyt. K tomuto zaveru nas priviedli aj predchadzajtce Casti tejto ucebnice. V skuto¢nosti vSak
vidime, ze vlady Casto zasahujii do medzinarodného obchodu a vytvaraji rézne prekazky, ako su cla alebo
dovozné kvoty, ktoré znizuji rozsah medzinarodného obchodu. Vysledkom je, Ze tieto vladne opatrenia
znizuju blahobyt, uvidime to aj v tejto kapitole.

Ak by ekonémovia, ktori maju zaujem o maximalizaciu spoloc¢enského blahobytu boli vo vlade, neboli
by uvalené ziadne protekcionistické politiky. To znamena, Ze skuto¢ni politici bud’ ignoruji medzindrodnu
ekonomiku, alebo nemaju zidujem o maximalizaciu spolocenského blahobytu. Nevedomost’ zo strany
politikov vSak nie je prijatelnou argumentéciou, pretoze politici maju 'ahky pristup k radam ekonémov.
Takze, najpravdepodobnej$im dévodom pre zavedenie colnych sadzieb, kvot a inych nastrojov znizujucich
obchod je skutocnost’, Ze maximalizacia blahobytu nie je hlavnym ciel'om politikov.

Politici pri tvorbe obchodnej politiky Casto sleduju iné ciele ako maximalizacia blahobytu. Literatira
o sucasnej politickej ekonoémii v podstate suhlasi s tym, ze politici sa snazia maximalizovat’ svoju $ancu na
znovuzvolenie. Snazia sa zostat’ vo vlade, pretoze vladna pozicia prinasa prijmy, povest’, moc a d’alSie cenné
vyhody. Sance na opitovné zvolenie sa zvysuji s prerozdelovanim prijmov prostrednictvom obchodnej
politiky. Takze hlavna motivacia pre obchodnu politiku spociva skér v politickych trhoch nez v ekonomike.

V zasade existuje iba jeden Cisto ekonomicky dovod obchodnej politiky. Je to pripad velkej krajiny,
ktora moze zlepsit' blahobyt svojich obcanov zavedenim dovoznych ciel. Velka krajina je monopson
(situacia, ked’ je na trhu len jeden kupujuci) a zniZenie dovozu spdsobené clami znizuje svetovu cenu, ¢o
je prinosné aj pre domacich ob¢anov. ZvySenie domaceho blahobytu ide vS8ak na tkor obchodnych
partnerov a v désledku toho klesa globalny blahobyt.

Dal§im &asto uvadzanym dovodom pre obchodnt politiku je ochrana novo vznikajticich odvetvi, t. j.
novych, sl'ubnych odvetvi, ktoré mézu mat’ v dlhodobom horizonte komparativne vyhody, ale v prvych
rokoch potrebujil pomoc, aby postupne dosiahli zrelost. Véac¢sina inych dévodov pre obchodnt1 politiku je ¢i
uz priamo alebo nepriamo zalozend na prerozdeleni prijmov — teda na ochrane niektorych politicky
vyznamnych odvetvi. Odvetvia, ktoré casto dostavaji ochranu v rozvinutych krajinach, su vacSinou pracovne
narocné (textilné, odevné) a narocné na pddu (polnohospodarstvo). Tieto odvetvia nemaju komparativne
vyhody. Cla a kvéty st historicky najrozsirenejsie nastroje obchodnej politiky. V sucasnosti s v§ak na Gistupe
a namiesto nich sa viac uplatiiuju necolné obchodné bariéry, ako su licencie a fytosanitarne/hygienické
opatrenia.

Kapitola7 CLA

Clo predstavuje daii z dovozu. Cla sa neuplatituji na domacu vyrobu, ale len na dovazany tovar. Existuju
v podstate dva druhy ciel: specifické a ad valorem. Specifické cla sa vyberaju za jednotku dovazaného
vyrobku — za automobil alebo za tonu pSenice. Na druhej strane ad valorem cla sa platia podl'a hodnoty
dovozu, ako napriklad desat” percent z hodnoty dovdzaného cukru. Existuju tiez rézne kombinacie
Specifickych a ad valorem ciel — napriklad desat’ eur na jednu tonu pSenice a dvadsat’ percent hodnoty
dovezenej pSenice.

Ak clo vybera mala krajina, ako je Slovensko (pred vstupom do Eurdpskej tnie), svetové trhy nie
st ovplyvnené. Slovensko je v globalnom kontexte mala krajina, o znamena, ze zmeny dovozu zo strany
Slovenska nemaju vplyv na svetové ceny. Na druhej strane, ak clo vybera Eurdpska unia (EU), na svetovych
trhoch sa prejavia nasledky. Europska tnia je velka krajina a jej rozhodnutia tykajice sa dovozu a vyvozu
ovplyviiuju svetové ceny. Pri analyze ciel preto musime rozliSovat’ dva pripady: pripad velkej krajiny a
pripad malej krajiny. Vysledky sa v obidvoch pripadoch mierne lisia.
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Vplyv cla — pripad malej krajiny

Obrazok 7.1 znazoriiuje vplyv cla, ktoré uvali mala krajina. Obrazok je rozdeleny na dva panely. Lavy
panel ilustruje situdciu na domécom trhu, t. j. na Slovensku pred vstupom do EU, zatial' ¢o pravé strana
ilustruje situdciu na medzinarodnom trhu. Pri izolacii, by domaca cena na Slovensku bola P4, ¢o je
priesecnik krivky domacej ponuky (S) a dopytu (D). P4 sa niekedy oznacuje ako cena autarkie, ked’ze
vyjadruje situaciu bez obchodovania (Casto oznacovant ako "izolacia").

Ked Slovensko bude modct’ obchodovat’ so svetom, domaca slovenska cena bude rovnaka ako
svetova cena (Py ). Dovod je jednoduchy. Vyssie slovenské ceny by viedli obchodnikov k nakupu na
svetovych trhoch a k predaju na Slovensku, ¢im by sa znizili ceny na Slovensku. Na druhej strane, ak st
slovenské ceny nizsie ako svetové ceny, obchodnici stt motivovani kupovat’ tovary na Slovensku a vyvazat’
ich do zahranicia, ¢o by zvysilo slovenské ceny. Obchodnici vykonavaju arbitraz, t. j. nakupuju na lacnych
miestach a predavaji na drahych miestach, ¢im na r6znych miestach vyrovnavaju ceny. Samozrejme, v
skuto¢nosti by niektoré rozdiely v cendch obchodovatelnych komodit mohli pretrvavat v doésledku
dopravnych nakladov alebo réznych danovych uprav alebo inych transakénych néakladov. Avsak pre
neobchodovatel'né tovary, ako napriklad poda alebo nové ucesy, existuju vacsie rozdiely v medzinarodne;j
cene. Z dovodu jednoduchosti predpokladame, Ze naklady na prepravu a iné transakéné naklady su
zanedbatelné.
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Obrizok 7.1 Specifické clo — pripad malej krajiny

Kde:
P, — cena v autarkii
Py, — svetova cena
Pl — cena na doméacom trhu po uvaleni cla (P, plus $pecifické clo)
Qs a Qp — doméca ponuka a domaci dopyt pri trhovej cene Py,
QI a QF — doméca ponuka a doméaci dopyt pri cene vratane cla P,
Q;, QF — dovazané mnozstva
ED — krivka dopytu po dovoze (nadmerny dopyt)

Slovenska vlada teraz uklada clo, t = PL, — P, s cielom chranit domécich vyrobcov pred zahraniénou
konkurenciou. Otazka je o sa stane s obchodom a domacou vyrobou a spotrebou? Obchodnici mézu v tejto
situacii stale nakupovat’ na svetovych trhoch za cenu Py, a prepravovat’ tovar na Slovensko, ale na hranici musia
zaplatit’ clo t , ktoré putuje do Statnej pokladnice. Aby obchodnici zostali ziskovi, musia uctovat’ slovenskym



KAPITOLA7 CLA 103

spotrebitelom vyssie ceny. Doméca cena sa preto zvysi na tirovei PL, t. j. domaca cena sa zvysi o celi sumu
colnej sadzby. Vyssia domaca cena motivuje domécich vyrobcov k zvyseniu produkcie z Qg na QF, zatial’ ¢o
domaca spotreba klesa, z Q, na Q5. Zvysend vyroba a nizsia spotreba vedi k poklesu dovozu z Q; na Q7 .

Vyrobcom pomaha clo; ich predajna cena je vys$ia a ich domaca vyroba sa rozsiruje. Na druhe;j strane,
slovenski spotrebitelia st na tom horsie. Nakupujii mensie mnozstva a ich ndkupna cena je vyssia ako predtym.
Existuje aj tretia skupina l'udi, ktora je postihnuta colnymi poplatkami — danovi poplatnici. Slovenski danovi
poplatnici st na tom lepsie, pretoZe Statna pokladnica ziskava dodatocné finan¢né prostriedky vo forme prijmov
z ciel. Vyska dodatocnych danovych prijmov sa moze vypocitat’ ako dovezené mnozstvo vynasobené colnou
sadzbou (QF * (PL — Py)). Vlada moze potom znizit domice dane alebo zabezpetit pre dafiovych
poplatnikov lepSie sluzby, ako st napriklad dialnice a $koly. Z dévodu zavedenia colnej sadzby je v Statnom
rozpocte viac penazi.

Ked hodnotime vplyv cla na celu slovensku spolocnost’, musime brat’ do tivahy vsetky vyssie uvedené
skupiny: vyrobcov, spotrebitel'ov a danovych poplatnikov. Vieme, Ze spotrebitelia st na tom horsie, zatial’ ¢o
vyrobcovia a daiiovi poplatnici st na tom lepSie. Mézu vSak prinosy vyrobcov a dafiovych poplatnikov prevazit
stratu spotrebitel'ov? VSeobecna odpoved’ je NIE. Z predchadzajtcich kapitol tejto knihy vieme, ze blahobyt
vyrobcov je mozné najlepsie merat’ pomocou prebytku vyrobcov (PS). Pri grafickom zobrazeni je prebytkom
vyrobeu plocha pod trhovou cenou a nad krivkou ponuky. Cim vyssi je prebytok vyrobcov, tym vagsi je ich
blahobyt. Blahobyt spotrebitel'ov sa analogicky meria spotrebitel'skym prebytkom (CS), ¢o je graficky plocha
pod krivkou dopytu a nad spotrebitel'skou cenou. Je to rozdiel medzi cenou, ktor st spotrebitelia ochotni
zaplatit’ a trhovou cenou, ktoru skuto¢ne zaplatia. Blahobyt daniovnikov sa meria podl'a vysky danovych prijmov
(G) z obchodnej politiky alebo dafiovych vydavkov v dosledku tejto politiky. Niektoré politiky prinasaju do
Statneho rozpoctu prijmy, zatial’ Co iné politiky vyzaduju vladne vydavky. Blahobyt dafiovych poplatnikov sa
preto meni podla vysky rozpoctovych prijmov alebo vydavkov v désledku vladnej intervencie. Ak sa s kazdou
skupinou zaobchadza rovnako, méZeme séitat’ blahobyt troch skupin, aby sme ziskali blahobyt celej spolo¢nosti.
To znamena, zZe blahobyt spolocnosti (W) je suctom prebytku vyrobecu, prebytku spotrebitel'ov a rozpoctovych
prijmov (alebo vydavkov). Matematicky,

W=PS+CS+G, (7.1)

kde
W = blahobyt spolocnosti,
PS = prebytok vyrobcu,
CS = prebytok spotrebitela,
G = rozpocet vladnych vydavkov alebo prijmov.

Ked’ sa vratime k Obrazku 7.1, zavedenie cla v malej krajine vedie k nasledujucim zmenam v blahobyte:
Zmena v prebytku spotrebitel’a (4CS): —(a+b+c+d) (7.2)
Zmena v prebytku vyrobcu (4PS): +a
Zmena v blahobyte daniovych poplatnikov (4G): +c
Zmena spolocenského blahobytu (4W): —(b+d)

Symbol "delta" (A) oznacuje "zmenu"; negativne znamienko naznacuje zniZenie blahobytu, zatial’ co
pozitivne znamena zvySenie blahobytu.

Z Obrazku 7.1 vidime, Ze negativne vplyvy cla znasaju spotrebitelia, ktori financuju zavedenie cla
zaplatenim vyS$sej ceny. Prva Cast’ dodato¢nych nakladov pre spotrebitel'ov (oblast’ a) je ziskom vyrobcov.
Clo preto spdsobuje transfer prijmov od spotrebitelov k vyrobcom. Tento transfer prijmov prebicha
prostrednictvom zmeny cien. Vyssia cena vedie k vy$$im prijmom pre vyrobcov a niz§im realnym prijmom
pre spotrebitelov. Druha ¢ast’ nakladov spotrebitel'ov, ktort prinesie clo (oblast’ c), sa stdva colnym
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prijmom pre §tatny rozpocet. Tu spotrebitelia prenasaji Cast’ svojho prijmu na danovych poplatnikov. To
znamend, Ze samotni spotrebitelia financuji dodato¢né vladne vydavky alebo zniZenie dani, ktoré
vyplyvaju z vyssich rozpoctovych prijmov.

Do tohto okamihu, nemozno clo povazovat za vel'mi negativne, pretoze jednoducho spdsobuje
transfer prijmu od spotrebitel'ov k vyrobcom a k danovym poplatnikom. Avsak toto nie je koniec pribehu
o cle. Clo bohuzial’ spdsobuje stratu urcitého prijmu. Ide o oblasti b a d na Obrazku 7.1. Oblasti b a d su
straty prebytku spotrebitel’'ov, ktoré¢ sa vobec nepremenia na zisk niekoho iného. Tieto straty sposobené
vladnou politikou sa oznacuju ako straty mrtvej vahy (zname tiez ako naklady mrtvej vahy, straty blahobytu
a straty efektivnosti). Geometricky st oblasti b a d spolu rovnaké ako trojuholnik f; pretoze ED krivka je
jednoducho horizontalny rozdiel medzi krivkou dopytu (D) a krivkou ponuky (S).

Oblast’ d je spotrebitel’ska ¢ast’ straty mrtvej vahy. Vzhl'adom na clo, ktora sposobuje vyssie domace
ceny, spotrebitelia nemoézu uskuto¢nit’ svoju najlepsiu volbu. VyssSie ceny tovarov, ktoré¢ vyplyvaji z
vladou uvaleného cla, prinutia spotrebitel'ov, aby znizili svoje nakupy tohto konkrétneho tovaru a kupovali
iné podobné tovary. Tieto podobné tovary sa nazyvaju substitiity. Ak napriklad EU uvali clo na japonské
auta, potom niektori slovenski spotrebitelia, ktori by si chceli kupit’ auto Toyota Auris, budi kvoli vyssej
cene Toyoty Auris vyplyvajucej v dosledku uvalenia cla, uvazovat’ radsej o kiipe VW Golf. Rozhodnutia
spotrebitel'ov nie st rovnako efektivne ako predtym, takze oblast’ d je strata efektivnosti spotrebitel’ov.

Oblast’ b je vyrobna ¢ast’ v strate mrtvej vahy. Strata mrtvej vahy vo vyrobe je spdsobena neti¢innym
rozdelenim zdrojov. VysSie ceny tovaru, na ktory sa clo uklada, motivuji domacich vyrobcov, aby zvysili
svoju produkciu tohto tovaru. Na vyrobu daného tovaru sa tak pouzije viac zdrojov; tieto zdroje sa
nevyhnutne odoberaju z vyroby inych vyrobkov, kde sa pouzivali efektivnejSie (mozno aj optimalne) bez
akéhokol'vek zasahu vlady. Napriklad, ak EU zavedie vysSie colné sadzby na dovoz obilia, potom
pol'nohospodarski vyrobcovia pouziju cast’ svojej pody, na ktorej pestuji olejniny na vyrobu obilnin. Tato
“prevedend” poda (a praca a kapital) bola lepSie vyuzita pri vyrobe olejnin, ale kvoli vladnej politike sa
pdda bude vyuzivat’ na vyrobu menej vhodnej komodity. Clo je umela zmena cien, ktora neodraza zakladné
zmeny podmienok dopytu alebo ponuky. Clo ovplyviuje vyrobcov, ktori nai reaguji tym, Ze vyrabaju
vicsie mnozstvo vyrobkov chranenych colnymi sadzbami, ¢o je zo spolocenského hl'adiska neoptimalny
vysledok.

Na zaver mozno zhrnit, Ze colna politika v malej krajine spdsobuje prerozdelenie prijmov v
spolo¢nosti a znizuje celkovy ekonomicky blahobyt. Z dlhodobého hl'adiska vedie k nespravnemu
rozdeleniu zdrojov a znizuje efektivnost domacich vyrobcov. Doméci vyrobcovia su teda chraneni pred
tazkou svetovou konkurenciou, ale z dlhodobého hl'adiska sa tym ich konkurencieschopnost’ znizuje.

Vplyv cla — pripad vel’kej krajiny

Ak clo uklada velka krajina, dochadza k poklesu svetovej ceny. Dovod je jednoduchy. Velka krajina ma
vel’ky podiel na svetovom obchode. Ak takato velka krajina znizi svoj dovoz, bude na svetovych trhoch
vyrazne vyssie mnozstvo daného tovaru. VysSie mnozstvo nadbytocného tovaru robi tento tovar mene;j
cennym a vytvara tlak na pokles svetovej ceny. Analogicky, mala krajina nema na svetovych trhoch takyto
vplyv.

Obréazok 7.2 znazoriiuje situaciu, ked’ velka krajina uklada $pecifické clo rovné Pl - PL. Velka
krajina, ktora uklada clo, vytvara "klin" medzi prebytocnou ponukou a nadmernym dopytom (v pravom
paneli). Povodna svetova cena Py, sa znizi na P, (kde colny klin zasiahne medzinarodnu prebyto¢nu
ponuku), zatial' ¢o domaca cena sa zvysuje na PJ (kde colny klin zasiahne doméci nadmerny dopyt).
Domaca produkcia sa zvysuje z Qg na QF, zatial’ ¢o domAca spotreba kles4, z Qp na Q5. Zvysena vyroba a
nizia spotreba vedi k poklesu dovozu z Q; na Q.
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Obrazok 7.2 Specifické clo — pripad velkej krajiny

Vplyv cla na spoloCensky blahobyt je podobny ako v pripade malej krajiny. UloZenie cla vo velkej
krajine vedie k nasledujucim zmenam v blahobyte domacej krajiny:

Zmena v prebytku vyrobcu: +a (7.3)
Zmena v prebytku spotrebitela: —(a+b+c+d)

Zmena v rozpocte (u danovych poplatnikov): +c+e

Celkova zmena blahobytu: +e—(b+d)

Najvacsi rozdiel medzi pripadom velkej a malej krajiny spoc¢iva v tom, ze ked velkd krajina znizuje
svetova cenu prostrednictvom zavedenia cla, potom ¢ast’ colnych prijmov je financovana cudzincami.
Znamena to, Ze niektoré naklady na colnt ochranu velkej krajiny znésaju zahranicni vyrobcovia. Graficky
je to oblast’ h v pravom paneli alebo e v 'avom paneli na Obrazku 7.2.

Domaci blahobyt vo velkej krajine sa zvySuje, ak naklady na clo, ktoré znasaji zahrani¢ni
vyrobcovia prevazuju nad domacou stratou mftvej vahy, t. j. ak e > b + d or h > g (pretoze geometricky
g = b +d). V opacnom pripade sa domaci blahobyt znizuje. V obidvoch pripadoch svetovy blahobyt
jednoznacne klesa.

UloZenim cla velka krajina zlepSuje svoje obchodné podmienky. ZniZzenim dovozu znizuje cenu, za
ktort kupuje tovar na svetovych trhoch. Toto by mohlo v niektorych pripadoch viest’ k zvySeniu blahobytu
vo velkej krajine. Samozrejme, zvySenie blahobytu ide na ukor obchodnych partnerov. Tento vysledok sa
Casto oznacuje ako politika “na ochudobnenie susedov” (beggar-thy-neighbour). Takejto politike obchodni
partneri silno odporuji. Domaca ochrana ma teda negativny vplyv na obchodnych partnerov. Clo stazuje
vyvazanie ich tovaru, ¢o negativne ovplyviiuje vyrobu a blahobyt obchodnych partnerov. Ich prirodzenou
politickou reakciou je zaviest’ odvetné clo (na vyrobky z velkej krajiny).
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7.1 Optimalne clo

Predchadzajtica Cast’ naznacuje, Ze vel'ka krajina moze prostrednictvom ulozenia cla zlepsit’ svoj blahobyt.
Nasledne dovazanim mensieho mnoZstva tovaru vel'ka krajina zniZuje svetovl cenu, a preto je schopna
dovazat’ tovar za nizSie naklady. To znamena, Ze velka krajina sa v medzindrodnom obchode sprava ako
monopson — jediny kupujici, na rozdiel od monopolu, ktory predstavuje jediného predajcu. Dolezitou
otazkou teda je, aka je optimalna colna sadzba pre vel'ka dovazajucu krajinu? Je optimalne clo v blizkosti
nuly alebo je to prohibitivne clo, teda clo také velké, ze vysledkom bude nulovy dovoz? Odpoved’ na tito
otazku zavisi od interakcie medzi efektom obchodnych podmienok a nakladmi mftvej vahy. Ako bolo
uvedené vysSie, zmena v blahobyte v dosledku zavedenia cla vo velkej krajine je e — (b + d), kde e
predstavuje zvysenie blahobytu vd’aka pozitivnemu efektu obchodnych podmienok, zatial’ co b a d spolu
predstavuju naklady mrtvej vahy sposobené clom. Vel'mi mala colna sadzba sposobuje malé naklady mitve;
vahy, ale nepomaha vyrazne zlepsit obchodné podmienky dovazajacej krajiny. Na druhej strane velka
colna sadzba zlepSuje obchodné podmienky, ale zaroven vedie k vel'kym nakladom mftvej vahy, ked’ze
dovoz sa vyrazne znizi. Preto bude optimalna colna sadzba niekde medzi — teda vyssia ako nula, ale nizsia
ako prohibitivne clo.

Grafické zobrazenie optimalnej colnej sadzby je znazornené na Obrazku 7.3, ktory z vacsej Casti
kopiruje Obrazok 7.2. Optimalna colna sadzba je taka, ktora vytvara najvacsi rozdiel medzi h a g. Dochadza
k tomu pri takom dovazanom mnozstve, pri ktorom krivka margindlnych vydavkov (MO) pretina krivku
nadmerného dopytu. Krivka MO meria marginalnu zmenu vydavkov na dovazany tovar pri dovoze jedne;j
dodatocnej jednotky. V pripade monopsonu je v podstate MO porovnatel'na s krivkou marginalnych
vynosov monopolu. Velka krajina stanovuje colnti sadzbu rovn P; — P,, ¢o je "klin" medzi nadmernym
dopytom a prebyto¢nou ponukou v tomto prieseéniku. Optimalna domaca cena dovezeného tovaru sa
zvySuje na P, zatial’ ¢o svetova cena klesne na P,.
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Obrazok 7.3 Optimalne dovozné clo — pripad velkej krajiny

UloZenim optimalneho cla velk4a dovéazajiuca krajina maximalizuje svoje blahobyt. Ak by vsetky
krajiny nezavisle maximalizovali svoj blahobyt, vSetky by pouzivali optimalne cla. V dosledku toho by
svetovy obchod a globalny blahobyt klesali, Co znamena, Ze blahobyt v kazdej krajine by sa tiez musel
znizit'. Takze politika dobré len pre jednu krajinu, nie je dobra politika pre vSetky krajiny. Preto je potrebna
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ur¢ita forma medzinarodnej spoluprace v ramci Svetovej obchodnej organizacie (WTO) alebo
prostrednictvom rdznych regionalnych obchodnych dohdd. Je délezité, zabranit' tomu, aby sa krajiny
dostali do pasce inych krajin, ktoré sa snazia maximalizovat’ svoj vlastny blahobyt, ale nevenuji pozornost’
medzinarodnym nasledkom, ktoré v kone¢nom dosledku vedu k zhorSeniu blahobytu vsetkych krajin.

Efektivna miera ochrany
Clo uloZené na finalny tovar chrani domacich vyrobcov finalneho tovaru. Clo uloZené na vstupy do vyroby
vSak moze zvysit domace vyrobné naklady a tym poskodit’ domacich vyrobcov finalneho tovaru. Kazda
krajina ma colnt Struktaru, subor ciel ovplyvitujtci celu krajinu, ktory ukazuje, ako cla ovplyviiuju finalny
tovar a aj vstupy. Je dolezité poznat’ vplyv celkovej Struktary ciel, a nielen vplyv cla uloZzeného na finalny
tovar. Z tohto dévodu bola vytvorena efektivna miera ochrany.

Efektivna miera ochrany porovnava pridant hodnotu odvetvia pred a po uplatiovani colnej Struktury
na celé odvetvie. Definuje sa ako percento, vd’aka ktorému sa pridand hodnota odvetvia zvysuje s
uplatnenim celkovej colnej Struktury v krajine. Matematicky,

ERP = (VAT —VA)/VA, 7.4

kde ERP je efektivna miera ochrany (z angl. the effective rate of protection), VAT je pridana hodnota na
jednotku produkcie s uplatnenim celkovej colnej Struktiry (z angl. value added), a VA je pridana hodnota
na jednotku produkcie bez uplatnenia cla.

Existuju zaujimavé vysledky, ked’ sa pozrieme na efektivnu mieru ochrany. Pre jednoduchost’
predpokladame len jeden finalny tovar a jeden dovezeny vstup na vyrobu uvedeného finalneho tovaru.
Dovozné clo je uvalené aj na finalny tovar aj na dovezeny vstup. Ak je clo na dovoz rovné clu na findlny
tovar, efektivna miera ochrany je rovna nominalnej miere ochrany. Ak je vSak clo na dovezeny vstup
mensie nez clo na finalny tovar, efektivna miera ochrany je v skuto¢nosti vacsia ako nominalna miera
ochrany. To znamenad, Ze pri nizkych clach na dovezené vstupy, tuzemski vyrobcovia skuto¢ne dostavaju
vysSiu ochranu ako ulozené clo na finadlnom tovare.

Neobvykly pripad nastane, ked’ je clo na importovanom vstupe vyssie ako clo na findlnom tovare.
V tomto pripade je efektivna miera ochrany mensia ako nominalna miera ochrany. To znamena, Ze vysoké
clo na dovazané vstupy moze poskodit’ domacich vyrobcov. Moze sa dokonca stat’, ze efektivna miera
ochrany méze byt negativna, najmi ak dovazany vstup predstavuje vel'ké percento celkovej hodnoty
vstupov vo vyrobnom procese. Tato posledna kombinécia v skuto¢nosti vedie k vyrobnej dani, a nie k
colnej ochrane.

Ochrana novovznikajucich odvetvi

Casto polujeme, Ze pouzitie cla je primerané na ochranu priemyslu, ktory je ohrozeny silnou zahrani¢nou
konkurenciou, ale v budicnosti moze byt velmi sl'ubnym a konkurencieschopnym odvetvim. V
ekonomickom Zargéne hovorime, ze ide o podporu novovznikajticich odvetvi. Ochrana novovznikajiceho
odvetvia je ucinna, ak cla pomahaji odvetviu zvysit' jeho sti¢asnt produkciu, znizit' naklady na jednotku a
zvysit kvalitu svojich vyrobkov v budtcnosti. V takom pripade clo umoziuje odvetviu ucit’ sa a rast’ tym,
ze ho po urcita dobu izoluje od medzinarodnej konkurencie.

Argument o ochrane novovznikajuceho odvetvia implicitne predpokladé, Ze chranené odvetvie musi
na to, aby prezilo, dosiahnut’ zisk v kazdej etape svojho vyvoja. Inymi slovami, odvetvie nie je schopné
pozicat’ si peniaze od bank, financovat’ vyrobu tovarov pocas obdobia s negativnym ziskom a potom po
dosiahnuti zisku splatit’ pozicané peniaze. V podstate sa predpoklada, ze kapitalové trhy nefunguji spravne,
¢o by mohlo platit’ v mnohych rozvojovych a tranzitivnych krajinach. Zlozitou tlohou je vSak vybrat
odvetvie, ktoré v sii¢asnosti nevyraba, ale s uréitou vladnou pomocou bude v budticnosti ziskové. Ocakava
sa, Ze vlada urobi lepsiu vol'bu ako financné trhy, a to aj napriek tomu, Ze vlady tiez nefungujti dobre, najma
v rozvojovych krajinach a v krajinach v procese transformacie. DalSou tazkou ulohou je rozhodnit, na ako
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dlho by sa colna sadzba mala pouzivat’ na poskytovanie pomoci pre takyto priemysel. Je to pat alebo
dvadsat’ rokov? Rozhodovanie o zaciatku a konci je dost’ tazké. Navyse, pri zavedeni cla na ochranu
novovznikajiceho odvetvia, odvetvie, ktoré ma tito ochranu, nie je po rokoch vel'mi ochotné vzdat sa jej.

BOX

Nariadenie Rady EU (EHS) &. 2658/87 z 23. jila 1987 ustanovilo kombinovanii nomenklatiru (KN) ako
spoloény colny sadzobnik EU pre dovoz a vyvoz, a tieZ pre $tatistické Gidely. Kazdoroéne sa aktualizuje a
poskytuje nomenklattru, opis a colné sadzby uplatinované colnou tiniou na zahrani¢ny obchod. Posledna
verzia nomenklatury platna od 1. januara 2017 bola uverejnena 6. oktobra 2016.

HS je viacucelova medzindrodna nomenklatiira vyrobkov navrhnutd Svetovou colnou organizaciou (WCO).
Zahtna priblizne 5 000 komoditnych skupin; z ktorych kazda je oznacena Sestmiestnym kodom,
usporiadana v pravnej a logickej Struktire a je podporovana presne definovanymi pravidlami na dosiahnutie
jednotnej klasifikacie. Tento systém vyuziva viac ako 200 krajin a ekonomik ako zaklad pre ich colné
sadzby a pre zber statistiky medzindrodného obchodu. Viac ako 98 % tovaru v medzindrodnom obchode je
klasifikované podl'a HS. HS prispieva k harmonizacii colnych a obchodnych postupov a k nedokumentarne;j
vymene obchodnych tdajov v suvislosti s takymito postupmi, ¢im sa znizuju naklady spojené s
medzinarodnym obchodom. Vlady, medzindrodné organizdcie a sukromny sektor ho tieZ vyuzivaji na
mnohé¢ iné ucely, ako st vnutorné dane, obchodné politiky, monitorovanie kontrolovaného tovaru, pravidla
povodu, tarify za prepravu, dopravné Statistiky, monitorovanie cien, kontrola kvot, zostavovanie narodnych
uctov, ekonomicky vyskum a analyzy. HS je teda univerzalnym ekonomickym jazykom a kédom pre tovar
a je nepostradatelnym nastrojom pre medzinarodny obchod. Harmonizovany systém sa riadi
"Medzinarodnym dohovorom o harmonizovanom systéme opisu a ¢iselného oznac¢ovania tovaru".

Od dokoncenia vnutorného trhu mézu tovary volne obiehat’ medzi Clenskymi Statmi. Spolo¢ny colny
sadzobnik sa preto uplatiiuje na dovoz tovaru cez vonkajsie hranice EU. Clo je spoloéné pre vietkych ¢lenov
EU, ale sadzby cla sa liia od jedného druhu dovozu k druhému v zavislosti od toho, aky je a odkial
pochadza. Sadzby zavisia od ekonomickej citlivosti vyrobkov. Sadzobnik teda predstavuje nazov
kombinacie nomenklatiry (alebo klasifikacie tovaru) a colné sadzby, ktoré sa uplatiuju na kazda triedu
tovarov. Okrem toho sadzobnik obsahuje vSetky ostatné pravne predpisy Spolocenstva, ktoré maju vplyv
na vysku cla splatné¢ho pri konkrétnom dovoze, napriklad krajina pévodu. Sadzobnik je koncept, zbierka
zéakonov, na rozdiel od samotného kodifikovaného zékona. Existuje vSak uréity druh pracovného
sadzobnika nazyvaného TARIC, ktory vSak v skutoCnosti nie je pravnym predpisom. Spolocenstvo
uplatiuje zasadu, ze tuzemski vyrobcovia by mali byt’ schopni spravodlivo a rovnako stutazit na vnutornom
trhu s vyrobcami vyvazajucimi z inych krajin.

KN sa pouziva na klasifikaciu va&siny tovarov, ked’ st deklarované v colnych organoch v EU. Podpolozka
KN uvedena vo vyhlaseniach o dovoze a vyvoze tovaru urcuje:

- ktora colna sadzba sa uplatiuje

- ako sa s tovarom zaobchadza na Statistické ucely alebo pre iné politiky Eurdpskej tnie

KN zahina:

- predbezné ustanovenia

- opis tovaru

- dodatocné poznamky k oddielom / kapitolam a poznamky pod Ciarou tykajuce sa pododdielu KN

- zmluvné colné sadzby

- doplnkové jednotky

- prilohy.

Kazdé clenenie nomenklatiry je zname ako "koéd KN". Ma 8-ciferné koédové Cislo, za ktorym nasleduje
opis a colna sadzba a pripadne dopliujuca jednotka.
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1. ad valorem cla — napr.

KN kod Opis Konvencna colné sadzba
0304 75 00 Mrazené filé z aljasskej tresky 13,70 %
0601 10 30 Cibul’ky tulipanov 5,10 %
0707 00 90 Uhorky, ¢erstvé alebo chladené 12,80 %
0807 11 00 Vodné melony 8,80 %
2103 20 00 Paradajkovy kecup 10,20 %
2202 10 00 Vody vratane mineralnych vod a sytenych vod 9,60 %

2. Specificke cla

— napr.

KN kod Opis Konvencna colné sadzba
0203 21 10 Jatocné tel’atd a polovicky domacich oSipanych, mrazené 53,6 €/100 kg net
0403 90 23 Eidam 151 €/100 kg net
1001 19 00 Tvrda pSenica 148 €/t
1002 90 00 Zito 93 €/t
1008 60 00 Tritikale 93 €/t
1101 00 11 PSeni¢na muka z tvrdej pSenice 172 €/t

3. kombinované

cla — napr.

KN kod Opis Konvencna colna sadzba
0202 10 00 Jatocné tel’atd a polovicky hovédzieho dobytka, mrazené | 12,8 %+176,8 €/100 kg net
1905 10 00 Chlieb 5,8 %+13 €/100 kg net
1905 90 10 Macesy 3,8 %+15,9 €/100 kg net
2005 80 00 Pripravena kukurica cukrova 5,1 %+9.4 €/100 kg net
2009 11 11 Zmrazena pomarancova Stava 33,6 %+20,6 €/100 kg net
2102 10 31 Susené pekarske kvasnice 12 %+49,2 €/100 kg net

V ramci Uruguajského kola rokovani WTO bola tarifikdcia sucastou znizenia ciel. Prvé Specifické a
kombinované cla (kombinacia ad valorem a Specifickych ciel) boli prepocitané na ekvivalenty ad valorem
a neskor znizené podl'a dohody. Slovenska republika pouzivala iba cla ad valorem. Eurdpska tinia vSak
pouzivala Specificke, ad valorem a kombinované cla. V ramci WTO bol dohodnuty nasledujtci vzorec pre
prepocet Specifickych ciel na cla ad valorem :

AVE = (SP = 100)/(UV * XR)

kde:
AVE — Ad valorem ekvivalent (v %)
SP — penazna hodnota dovozného cla na jednotku merania

UV — jednotkova hodnota dovozov:
UV = V/(Q * Co)

kde:

V' — hodnota dovozu

Q — mnozstvo dovozu (hlavne v kilogramoch)

Cq — konverzny koeficient pre jednotky objemu, ak je to potrebné
XR — vymenny kurz v pripade potreby.
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Conventional rate of

CN code Description duty (%) Supplementary unit
1 2 3 4
— — Other:
0206 10 95 = == Thick: skirt: andAhIE SKIFE wcomamosesmomessomsssmy momny s s s S S R W AEE & 3 58 8 5 2 8 12,8 + 303,4 €
100 kg/net () —
0206 1098 ———Other ............ R —— i S S R St 4.8 B . Free —

Of bovine animals, frozen:

0206 21 00 = i TOTBIIOS oo oo 1010400 5 o 4 S S S S S T S S S S S Y R B S T ST S v Free —
0206 22 00 R © L+ I Free —
0206 29 — — Other:
0206 29 10 — — — For the manufacture of pharmaceutical products () .. ... ... ... ... .. .. .. ... : Free —
— — — Other:

0206 2991 — — — — Thick skirt and thin skirt . . . . .. ... .. . 12,8 + 304,1 €/

100 kg/net (') —
0206 29 99 = i O i iic it s e s e s s s B S S SRS Free —
0206 30 00 — (Of swinie. fresh o chilled ciiciicnnins s et e e S S S S e Free —

— Of swine, frozen:

0206 41 00 B % 1 = Free —
0206 49 00 — = Other .. e e Free —
0206 80 — Other, fresh or chilled:
0206 80 10 — — For the manufacture of pharmaceutical products () ... ......... s e S 8 Free -
— — Other:
0206 8091 — — — Of horses, asses, mules and hinnies . . . . . T T — sz m s & s 6,4 —
0206 80 99 — — — Of sheep and goats .. .......... G SEE e S EEEEEE 2 Free —_
0206 90 — Other, frozen:
0206 90 10 — — For the manufacture of pharmaceutical products (3) ... ..... ... ... ... ... ... ... Free —
— — Other:
0206 90 91 — — — Of horses, asses, mules and hinnies . . ... .. ... ... ... .. ... ... ... ... 6,4 —
0206 90 99 = enaz O SheePIand GOAS s sowsmomrnmmmasis et N RS R RS 5 1 5 & A 3 = Free —
0207 Meat and edible offal, of the poultry of heading 0105, fresh, chilled or frozen:
— Of fowls of the species Gallus domesticus:
0207 11 — — Not cut in pieces, fresh or chilled:
0207 11 10 — — — Plucked and gutted, with heads and feet, known as ‘83 % chickens’ . ... .. .. ... ... 26,2 €/100 kg/
net (1) —
0207 11 30 — — — Plucked and drawn, without heads and feet but with necks, hearts, livers and gizzards, 29,9 €/100 kg/
KSioWI SS7570796 (ChICKENS’ - oo o a2 B R D A B B B B B B net (') —
0207 1190 — — — Plucked and drawn, without heads and feet and without necks, hearts, livers and gizzards, 32,5 €/100 kg/
known as ‘65 % chickens’, or otherwise presented . . . e R net (') —

(') WTO tariff quota.
() Entry under this subheading is subject to the conditions laid down in the relevant provisions of the European Union (see Articles 291 to 300 of Commission
Regulation (EEC) No 2454/93 (O] L 253, 11.10.1993, p. 1))
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7.2  Necolné prekazky

Necolné (netarifné) prekdazky mozno klasifikovat ako vsetky prekazky obchodu, iné ako cla. Existuje
mnozstvo necolnych prekazok. NajdolezitejSie necolné prekazky su kvantitativne obmedzenia, necolné
poplatky, vladne politiky ovplyvitujuce obchod (ako su dotacie), colné postupy a vladne normy *2.Vyznam
necolnych prekazok rastie, pretoze colné sadzby sa znizuju v dosledku multilateralnych obchodnych
rokovani v ramci WTO alebo v dosledku vytvarania regionalnych obchodnych dohdd.

Necolné prekazky st menej transparentné a je t'azsie si ich v§imnut’ a kvantifikovat’ ako clo. Z tohto
dovodu st odolnejsie voci usiliu o ich zniZenie. Okrem toho niektoré necolné prekazky (vladne normy, ako
su technické prekazky obchodu alebo sanitarne a fytosanitarne opatrenia) sa pouzivaju na napravu zlyhania
trhu, ¢o znamend, Ze uplatiovanie takychto opatreni by mohlo zvysit hospodarsky blahobyt a dokonca
zvysit obchod.

Dovozné kvéty

Dovoznd kvéta predstavuje kvantitativne obmedzenie dovozu. Pred vstupom do EU napriklad Slovensko
obmedzovalo dovoz ¢eského piva na 500 tisic hektolitrov ro¢ne. Pri takejto politike sa z Ceskej republiky
dovézalo menej piva nez by to bolo na vol'nom trhu a slovenské pivovary boli vd’aka tomu v lepsej situacii.
Nie je ale prekvapenim, ze ulozenie kvét bolo vo velkej miere vysledkom politického vplyvu slovenskych
vyrobcov piva a sladu. Dovozna kvéta znizuje konkurenciu lacnejsieho alebo lepSieho piva zo zahranicia. Ak
by bolo slovenské pivo lepsie alebo lacnejsie, nebolo by potrebné ukladat’ kvoty. Avsak situacia spotrebitel'ov
piva je horsia. Kvoty spdsobi bud’ zvysenie ceny piva alebo pokles priemernej kvality piva konzumovaného
na Slovensku. Vplyv kvot na slovenskych danovych poplatnikov (Statna pokladnica) je neisty, vo vel’kej miere
zavisi od pridelovania kvotovych prav (dovozné licencie). Pri predaji licencii bude totiz slovenska Statna
pokladnica ziskavat’ zdroje. V tomto pripade je kvota podobna clu, pretoze existuje logicky vztah medzi
mnozstvom a cenou na trhu. Niz§ie mnoZzstvo vyrobku na trhu vedie k vy$§im cenam. Preto zvySenie domacej
ceny prostrednictvom cla vedie k niz§iemu dovozu a zniZenie dovozu prostrednictvom dovoznych kvot vedie
k vys$§im domacim cenam. Tieto situacie su ekvivalentné. Pre kazdu dovoznu kvotu existuje ekvivalentné clo
a pre kazdé dovozné clo existuje ekvivalentna dovozna kvéta. Obrazok 7.4 znazoriuje situdciu graficky.

A Domaci trh A Medzinarodny trh
P P
S
Py -
P
a c e
ES
b d f Py
‘ b ED
‘ > ‘ >
Q Q Q
Qs QS Q D Qp Q Q] Qg Qi

Obrazok 7.4 Dovozna kvota

32 Téato klasifikécia je zalozena na Deardorff, A.V. — Stern, R.M. 1985. Methods of measurement of non-tariff
barriers. Geneva : UNCTAD. Prevzaté z <https://digitallibrary.un.org/record/80394>
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Dovozna kvota QIQ ma rovnaky vplyv na domacom trhu ako $pecifické clo t = PL, — P,,. Obidva nastroje
obchodnej politiky povedu k zvyseniu domacej ceny na P, v dosledku ¢oho sa zvysi domaca produkcia z
QsnaQ g a domaca spotreba sa znizi z @ na Qg. Dovoz sa znizi z Q; na QIQ , ¢o je vyska skutocnej dovoznej
kvéty. Vplyvy dovoznej kvoty na blahobyt st podobné ucinku cla. Prebytok spotrebitel'ov sa znizuje o
oblast’ a + b + ¢ + d, zatial’ ¢o prebytok vyrobcov sa zvysuje o plochu a. Blahobyt daniovych poplatnikov
zavisi od pridelenia kvotovych prav (dovoznych licencii). Ak sa prava na kvoty predavaju v
konkurencieschopnej aukcii, vplyv na Statny rozpocet je presne ten isty ako v pripade cla. Dovozcovia buda
ochotni zaplatit’ oblast’ ¢, aby ziskali prava na kvoty. Inymi slovami, pokial’ ide o pravo dovézat jednu
jednotku, dovozca je ochotny zaplatit' P, — Py, pretoze kupuje kazdu jednotku za svetova trhovii cenu
Py, a predéva kazda jednotku za domacu cenu PJ,.

Existuju vSak aj iné spésoby na pridel'ovanie kvotovych prav ako transparentné aukcie. Vlady Casto
rozdel'uju prava na kvoty podnikom na zaklade ich dovoznych podielov pred zavedenim dovoznej kvoty.
Prava na kvoty na dovoz &eského piva na Slovensko boli pridelené tymto sposobom. Ceské pivovary ziskali
podiel prav rovnajici sa ich podielu na dovoze pred zavedenim kvoty. Ak napriklad spolocnost’ Pilsner
Urquel doviezla pred zavedenim kvot 40% ceského piva na Slovensko, ziskala 40% prav na kvéty. Pravo
na kvéty (dovozna licencia) je aktivum, ktoré ma ekonomicku hodnotu, pretoze prinasa svojmu drzitel'ovi
rentu. Ceskym pivovarom, ktoré sa stali drzitePmi prav na kvéty, umoziiuje slovenska vlada zvysit' ceny
bez strachu z konkurencie. Svoj podiel na slovenskom trhu maju zaruceny. Okrem toho nové Ceské
pivovary nemo6zu vyvazat’ na slovensky trh, pretoze nevlastnia ziadne prava na kvoty.

Necenova konkurencia predstavuje vel'mi neefektivny sposob distribucie prav na kvoty medzi firmy.

Napriklad pridelenie prav na kvoty na zaklade vyrobnej kapacity vedie k nadprodukcii a neefektivnej
alokacii zdrojov. Spolo¢nosti, ktoré chcli mat’ pristup k dovazanym vyrobkom, ktoré su ¢asto vstupmi do
ich vyrobnych procesov, rozsiruju vyrobné kapacity. Pretoze ¢im je vyrobna kapacita vyssia, tym vyssi je
podiel kvot a renta, ktoru dostavaju. Ak vSak vsetky spolocnosti rozsiria vyrobnu kapacitu, potom bude
odvetvie vyrabat’ viac ako zisk maximalizujicu optimalnu tiroven produkcie a bude pritahovat’ zdroje z
inych odvetvi, kde by mohli byt pouzité efektivnejsSie. Existuju este d’alSie pripady, ked’ prava na kvoty nie
su distribuované v transparentnej aukcii, ale namiesto toho vladne byrokracie rozhodnt, kto ich ziska.
Netransparentné aukcie vedu ku korupcii a k zbyto¢nej konkurencii medzi potenciadlnymi drzitel'mi prav na
kvoty, ktori vynakladaju peniaze, Cas a usilie v prospech vlady s cielom ziskat’ ekonomicku rentu.
WTO vo svojich rokovaniach v Uruguajskom kole zakazala pouzivanie kvot v pol'nohospodarskom
obchode a nariadila ich nahradu ekvivalentnymi clami. Kvoty v obchode s priemyselnymi vyrobkami boli
nelegalne uz dlho predtym. Existuje niekol’ko dévodov, preco sa kvoty povazuju za Skodlivejsi nastroj
medzinarodného obchodu ako ekvivalentné cla.

Po prvé, kvoty st menej transparentné a viditeI'né nez cla, a preto je t'azsie ich liberalizovat’ ako cla.
Tarifikéacia kvét je preto prvym krokom k liberalizacii.

Po druhé, kvota je viac protekcionistickym nastrojom nez clo, pretoze lepsie izoluje domace trhy,
ak sa zahrani¢ni vyrobcovia ¢asom stavaju konkurencieschopnejs$i. Ak je domaci trh chraneny clom,
dovozy porastli, ak sa zahrani¢né firmy stani konkurencieschopnej$imi. Na druhej strane, ochrana
prostrednictvom kvot neumoziiuje zahrani¢nym spoloc¢nostiam vyvazat' viac na domaci trh, aj ked’ ich
konkurencieschopnost’ vo¢i domacim vyrobcom stipa, pretoze maximalna vyska dovozu je vopred
stanovena.

Okrem toho rovnocennost’ kvot a ciel sa porusuje, ked’ na domacom trhu existuje nedokonala
konkurencia, ako napriklad v pripade domaceho monopolu. Obrazok 7.5 poskytuje porovnanie medzi
monopolom a dokonalou konkurenciou v pripade neexistencie obchodu a volného medzinarodného
obchodu. V autarkii je pri dokonalej konkurencii domaca cena P; a v pripade domaceho monopolu Py,.
Monopolna cena je vyrazne vyssia, co v ekonomike sposobuje vel’ku neefektivnost’.
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Obrazok 7.5 Domaci monopol a obchod

Ked’ sa krajina otvori dovozu, pri svetovej cene Py, ktora je (v naSom pripade) dokonca nizSia nez
konkurenéné cena v autarkii, domaca produkcia je Q& a domaca spotreba je QF, dovoz bude rovny Q¥ —
QY. Ked krajina slobodne obchoduje so svetom, neexistuje rozdiel v tom, &i je doma monopol alebo
dokonala konkurencia. Doméaci monopol nemdze zvysit’ svoju cenu na Py, tym, Ze znizi produkciu, pretoze
akékol'vek znizenie domacej produkcie je ihned’ nahradené dovozom za cenu Py,. Tato skutoCnost’ je
obzvlast’ dolezita pre krajiny s malymi domacimi trhmi, ktoré nedokazu udrzat’ mnohych vyrobcov, a preto
st nachylné na vytvaranie monopolov alebo oligopolov. Ak sa takato krajina zapoji do vol'ného obchodu,
moc monopolov sa odstrani.

Ked domaca krajina zavedie clo t na Obrazku 7.1, domaca cena sa zvySi na Py, + t, domaca
produkcia sa rozsiri z Q¥ na QI, doméca spotreba klesne z Q¥ na QF a dovoz klesne na QF — QF. Obrazok
7.6 porovnava dovoznu kvoétu a clo v pripade domaceho monopolu pocinajic tymto po-colnym vystupom
z Obrazku 7.1, s dovozom rovnajiicim sa Q5 — QI pri uloZeni cla. Ked domaca krajina zavedie
ekvivalentni dovoznii kvotu rovnajucu sa Q5 — QF, potom sa krivka dopytu, ktorému &eli doméci
monopol, stava D — (QF — QI), pretoze QF — QT je mnozstvo dovezené v ramci kvét zo zahranidia.
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Obrazok 7.6. Neekvivalentnost’ cla a kvoty pri nedokonalej konkurencii

Domaci monopol sa stretava s tymto "zvyskovym dopytom" pri maximalizovani zisku, priCom
stanovuje cenu na urovni, ked’ sa marginalny prijem (MR) rovna marginalnym nakladom (MC). Priesec¢nik
MC a MR urcuje optimalnu troven produkcie domaceho monopolu QQ/IQ na Obrazku 7.6. Zisk
maximalizujica cena je potom Pyq. Vzdy plati, ze Pyq je vySSia ako Py + t, Co znamend, Ze dovozna
kvota vedie k vy$sim domacim cenam ako ekvivalentné clo, ak na domacom trhu existuje nedokonala
konkurencia. Kvéta teda znamena pre spolo¢nost’ vyssiu cenu.

Variabilné dovozné poplatky

Variabilné dovozné poplatky boli neoddelitelnou stcastou Spolo¢nej poI'nohospodarskej politiky (SPP)
Eurdpskej tinie. Uruguajské kolo V3eobecnej dohody o obchode a clach (GATT) donutilo EU, aby
nahradila variabilné poplatky beznymi clami. Variabilné poplatky sa pouzivaju na izolaciu domacich cien
od kolisania svetovych cien. Domaca cena je stanovena na Urovni cielovej ceny Pp (Obrazok 7.7). Ak je
svetova cena nizSia ako cielova cena, zavedie sa poplatok, aby sa cena dovozu zvysila na cielovll uroven.
Velkost’ poplatku sa zmeni, ak svetova cena stipa alebo klesa. Ak je napriklad domaca ciel'ova cena 100
EUR/jednotka a svetova cena je 80 EUR/jednotku, potom sa na kazdu dovezenu jednotku ulozi poplatok
20 EUR, aby sa domaca cena dovozu rovnala cielovej cene. Ak vSak svetovd cena klesne na 70
EUR/jednotku, potom sa pohyblivy poplatok zvysuje na 30 EUR/jednotku.
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Obrazok 7.7 Variabilné poplatky
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Aby sa domaca cena rovnala PT, dovoz musi byt Q7. Vyssi dovoz ako Q! by znizil domacu cenu
pod trovei PT. Rovnako dovoz niz$i ako Q7 by viedol k vy$3ej domécej cene ako PT. Aby sa doméca
cena rovnala PT, musi sa uplatnit bud’ poplatok vo vyske PT — PJy, alebo musi byt uloZzena dovozna kvota
Q. V statickej situacii zrejme neexistuje Ziadny rozdiel medzi variabilnym poplatkom a beznym clom.
Navyse, existuje rovnocennost’ medzi colnou sadzbou a kvotou. Velky rozdiel medzi kvotou a variabilnym
poplatkom je viditeI'ny v dynamicke;j situacii, ked’ sa ponuka alebo dopyt meni s ¢asom.

Ak sa napriklad nadmerny dopyt posunie doprava na Obrazku 7.7, potom sa pri uplatneni kvoty
zvysi domaca cena a dovezené mnozstvo zostane rovnaké. Uplatiiovanie fixného cla PT — P} by tiez viedlo
k vys$Sej domacej cene a vysSiemu dovozu. AvSak variabilny poplatok by udrziaval domacu cenu fixnu a
umoznil by zvysenie dovozu. Ked’ sa krivka nadmerného dopytu posunie dol'ava, poplatok sa zvySuje, aby
sa domaca cena udrzala na Grovni PT. Poplatok je variabilny — meni sa pri zmene situacie na trhu.

Utinky premenlivych poplatkov na blahobyt st presne rovnaké ako v pripade cla. Prebytok
vyrobcov sa zvysuje, spotrebitel'sky prebytok klesa a vlada dovazajicej krajiny ziskava z poplatku colné
prijmy. V skutoc¢nosti st prijmy ziskané z variabilného poplatku nizsie ako prijmy z bezného cla. Dovod je
jednoduchy; dovozca vie, Ze poplatok sa meni, aby domaca cena dosiahla cielovli cenu. Dovozcu preto
nezaujima aka dovoznu cenu deklaruji colné postupy. Vyvozca vyuziva l'ahostajnost’ dovozcu a deklaruje
cenu vys§iu ako P ¢o znizuje prijmy vlady z poplatkov.
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Obrazok 7.8 Variabilny poplatok a kolisanie svetovych cien

Variabilny poplatok ulozeny velkou krajinou sposobuje, Ze svetové ceny kolisu viac ako bezné
poplatky. V skutocnosti sa domaca cenova stabilita dosahuje na ukor vyssich vykyvov svetovych cien.
Tento negativny vplyv variabilného poplatku bol hlavnym dévodom, preco vsetky takéto poplatky
GATT/WTO zmenili na bezné cla. Obrazok 7.8 zobrazuje tento bod. Ak domaca ponuka (napriklad)
pSenice vo velkej krajine je S1, doméaci dopyt po dovoze je ED1. Na dosiahnutie cielovej ceny velka
dovazajuca krajina uklada poplatok rovny PT — P,,*. Ked’ sa domaca ponuka pSenice zniZuje, napriklad
vplyvom nepriaznivého pocasia na S2, z krivky domaceho nadmerného dopytu sa stdva ED2. Aby sa
dosiahla ciefova cena PT, velkd dovazajuca krajina uklada mensi poplatok, PT — B, 2. Dalsi pokles v

ponuke $3 vedie k este mensiemu poplatku, PT — P,,>, aby sa cena udrzala na PT. Domace fluktuacie
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ponuky (alebo dopytu) sa potom prenasaji do obrovskych fluktudcii svetovych cien (z P,* na B,? a B,,*).
Kolisanie svetovych cien by bolo niZsie pri beznych clach alebo v ramci vol'ného obchodu.

Verejné predpisy a normy

Obchodna politika sa Casto pouziva na redistribiciu prijmu v rdmci spoloc¢nosti. Napriklad, ako sme sa
dozvedeli vyssie, dovozné clo prerozdel'uje prijem od spotrebitel'ov vyrobcom a danovym poplatnikom.
Existuji vSak niektoré verejné politiky ovplyviiujuce medzinarodny obchod, ktoré zvysuju efektivnost
hospodarstva odstrdnenim alebo znizovanim zlyhani trhu. Do tejto kategorie patria vladne normy ulozené
na vyrobky a metody vyroby. Na jednej strane tieto normy poskytuju verejnosti uzitoéné sluzby, ako
napriklad poskytovanie informacii o vlastnostiach vyrobku alebo zabezpe&enie toho, Ze vyrobok spiiia
urCité bezpec¢nostné alebo kvalitativne kritéria. Na druhej strane, ako vedlajsi produkt ovplyviuju aj
medzinarodny obchod.

Normy a predpisy su povinné poziadavky ulozené verejnymi organmi. Existujii aj sukromné
Standardy, ako tie, ktoré zaviedla Medzinarodna organizacia pre normalizaciu v ramci série ISO. Sukromné
normy su dobrovolné, ¢o znamena, ze firmy ich nemusia dodrziavat. Firmy ich ukladaju s cielom
maximalizovat’ zisk alebo zvysit’ svoj podiel na trhu rozliSovanim ich vyrobkov od vyrobkov inych firiem.
Na druhej strane, cielom verejnych noriem by mala byt maximalizacia spolocenského blahobytu.

Verejné normy a predpisy sa Casto klasifikujii ako normy vyrobkov, vyrobné postupy alebo metody
a poziadavky na oznacovanie. Vyrobkové normy st poziadavky, ktoré musia splnit’ produkty. Patria sem
napriklad poziadavky na maximalne pripustné mnozstva rezidui, kontaminantov alebo prisad, minimalne
nutricné hodnoty, poziadavky na obsah tuku alebo bielkovin atd. Normy produktu tiez odkazuju na
poziadavky na vykonnost’ produktu alebo jeho interoperabilitu s inymi produktmi v systéme. Klasifikacia
vyrobkov (napr. triedy mésa) a poziadavky na balenie vyrobkov (materidl alebo velkost’ balenia) tiez patria
do skupiny vyrobkovych noriem a predpisov. Normy vyrobného procesu alebo metdod stanovuju
poziadavky na podmienky, za ktorych sa vyrabaju vyrobky. Tykaji sa napriklad hygienickych poziadaviek
alebo poziadaviek na manipuléaciu.
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Ako uz bolo uvedené vyssie, verejné normy sa zavadzaji na maximalizaciu spolocenského blahobytu.
Vol'né trhy su predpokladom maximalizacie spolocenského blahobytu. Toto je slavna tedria Adama Smitha
o neviditeI'nej ruke trhu. Moderna verzia tejto tedrie je zndma ako prvd zdkladna veta ekonémie blahobytu.
Jednoducho povedané, tato veta hovori, ze konkuren¢né trhy vedu k efektivnemu vyuzivaniu zdrojov a k
maximalizacii spolo¢enského blahobytu. Avsak pre maximalizaciu blahobytu, musia byt splnené urcité
predpoklady, ktoré zahfnajii neexistenciu monopolu, neexistenciu verejnych statkov a externalit, Gplné
informacie, uplné trhy atd. Ak predpoklad nie je splneny, konkurencny systém nefunguje spravne a
dochadza k zlyhaniu trhu. Verejné Standardy riesia zlyhania trhu vyplyvajlce z existencie verejnych statkov
a neuplnych informacii. Preto verejné normy zvysuju efektivnost’ trhov.

Neuplné informacie

Pri nakupe spotrebitelia Casto nevedia o mnohych vlastnostiach vyrobku. Napriklad spotrebitelia v
supermarkete nepoznaju (od in§pekcie) obsah uréitych rezidualov v jablkach leZiacich na poli¢ke. CiZe sa
tu vyskytuje problém s neuplnymi informdciami. Vlastnosti tovarov, ktoré sa odhalili po nakupe (po
spotrebe), sa nazyvaji skisenostné viastnosti. Napriklad trvanlivost jablk je mozné overit iba ich
zakupenim. Navyse niektoré¢ vlastnosti tovaru nemozno overit’ ani po nakupe alebo po spotrebe. Je tazké
zistit' pocet prisad v jogurte jeho konzumaciou. Tieto vlastnosti vyrobkov sa nazyvaju déveryhodné
viastnosti. Pri potravinarskych vyrobkoch existuje niekol’ko doveryhodnych vlastnosti, ako je kvalita,
zdravie alebo vyrobné metddy, ktoré spotrebitelia tazko dokazu zistit', aj ked’ uskutoéiiuji opakované
nakupy.

Vlady pomahaju spotrebitelom lepSie sa rozhodovat’ tym, Ze poskytuju minimalne informéacie o
kvalite vyrobku. Povinné oznacovanie sa pouziva na poskytnutie zakladnych informaécii o kvalite vyrobku
spotrebitel'om, ako st zlozky, nutri¢na hodnota a datum spotreby. Povinné stitky tiez poskytujii informacie
o krajine povodu vyrobku a vyrobnych metodach. OznaCovanie a overenie tret'ou stranou znizujui naklady
na vyhladavanie spotrebitelov a zvysSuju efektivnost’ trhového systému. Normy preto zlepSuju tok
informacii medzi dodavatel'mi a spotrebitel'mi.

Verejné statky

Normy sa pouzivaju aj na zabezpecCenie poskytovania urcitych verejnych statkov. Verejny statok je statok,
ktoré ma dve charakteristiky: nevylicitelnost’ zo spotreby a nerivalita. Nevylucitelnost’ znamena, Ze je
tazké alebo vel'mi nakladné vylucit’ niekoho zo spotreby statku. Nerivalita znamend, Zze spotreba tovaru
jednym clovekom neznizuje dostupné mnozstvo pre inych l'udi. Zakladny vyskum je prikladom verejného
statku. Je tazké vylucit’ niekoho z pouzitia Pytagorovej vety a ak jedna osoba pouziva vetu, mézu ju
pouzivat’ aj ini 'udia sucasne. Narodna obrana, sochy na mestskom namesti a spevnené cesty su vsetko
priklady verejnych statkov.

Normy sa pouzivaju ako prostriedok na dosiahnutie verejnych statkov. Emisné normy prispievaju k
CistejSiemu vzduchu; zdravotné normy alebo hygienické poziadavky zlepSuju verejné zdravie; a
environmentalne normy prispievaju k ochrane Zivotného prostredia. Cisty vzduch, verejné zdravie a
chranené prostredie su vsetko verejné statky.

Normy a obchod

Normy st velmi uZzito¢né, pretoze pomahaju zlepSovat fungovanie trhu. Sluzia na dosiahnutie
poskytovania uréitych verejnych statkov, ako je verejné zdravie alebo vysoka environmentalna kvalita.
Dobre navrhnuté a riadne aplikované normy posilituju aj medzinarodny obchod. Vyrobcov upozoriuju,
ktoré vlastnosti vyrobku su dolezité pre spotrebitelov (dolezité hlavne pre zahrani¢nych vyrobcov), a
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pomahaju im znizit' naklady na vyhl'adavanie zakaznikov a zaroven poskytovat’ spotrebitel'om vyssiu mieru
dovery v spotrebu dovazanych vyrobkov.

Pre vyrobcov st vSak normy spojené aj so skutoénymi nakladmi. Vyrobcovia musia investovat’ do
zdrojov na dosiahnutie stladu s normami. Musia investovat’ do novych technoldgii, lepSieho oznaCovania
alebo prisnejSicho monitorovania vyrobného procesu. Najmid malé firmy a vyrobcovia v rozvojovych
krajinach m6zu mat’ problémy s dodrziavanim prisnych noriem ulozenych rozvinutymi krajinami.

Okrem toho je tiez dolezité, Ze normy mdzu byt navrhnuté tak, aby diskriminovali zahrani¢nti
konkurenciu. Pri zahrani¢nych firmach moéze ddjst’ k priamej diskrimindcii, ak zahranicné firmy musia
spiiiat’ prisnejsie poziadavky ako doméce firmy. Aj ked’ st normy rovnaké pre domécich i zahrani¢nych
vyrobcov, zahrani¢ni vyrobcovia mézu mat’ vyssSie naklady na dodrziavanie predpisov, pretoze pouzivaji
odlisné vyrobné procesy a vstupy alebo musia zmenit’ svoje oznacenie alebo balenie. Vel'mi ¢asto dochadza
k diskriminacii, ked’ firma neuznava zahrani¢né testy kvality vyrobku a vyZaduje dodato¢né testy, ¢im
zvysuje naklady pre vyrobcov.

Verejné normy a predpisy podliechaji pravidlam Svetovej obchodnej organizacie v rdmci dohdd o
sanitarnych a fytosanitarnych (SPS) a technickych prekazkach obchodu (TBT). WTO vyzyva krajiny, aby
pouzivali medzindrodne dohodnuté predpisy. PrisnejSie predpisy sa mézu pouzit, ak nie si svojvolné,
diskrimina¢né a minimalne obmedzuji obchod.

Aplikacia Standardov zvysujucich blahobyt zvyc€ajne postuva krivky dopytu napravo, doma i v
zahrani¢i. Spotrebitelia maju vacsiu doveru v produkt a podl'a toho zvysuju svoje nakupy. Na druhej strane
dodrziavanie noriem zahina dodato¢né naklady, ktoré postivaju krivky ponuky dolava. Vplyv noriem je
preto teoreticky nejednoznaény a musi sa posudzovat’ empiricky od pripadu k pripadu. V naSom priklade
bol posun krivky ponuky dolava vacsi ako posun krivky dopytu napravo, takze normy mali silnejsi
negativny vplyv na vyrobcov nez pozitivny vplyv na spotrebitelov. V takomto pripade svetova cena rastie
a medzinarodny obchod klesa. Méze sa vsak stat’, ze v skutocnosti zavedenie normy mdze mat’ vyraznejsi
vplyv na spotrebitel'ov ako na vyrobcov, takze svetova cena by sa znizila a obchod by sa zvysil.
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Vlada sa angazuje v mnohych oblastiach obchodu, a obzvlast’ vyvoz tovarov a sluzieb nie je vynimkou.
Spravidla mnohé krajiny silno podporuji svoje vyvozné odvetvia. Na Slovensku existuje napr.
EXIMBANKA SR, ktord podporuje slovenskych exportérov, firmy, ktoré na zaklade zmluvnych
podmienok vyrabaju a/alebo vyvazaju vyrobky a sluzby prevazne slovenského povodu. Eurdpska unia
vyuziva exportné¢ (vyvozné) dotacie na polnohospodarske komodity. Japonsko je zname svojou
priemyselnou politikou, ktorda tdajne vyrazne prispievala k jej vyvoznému boomu a Spojené §taty sa
spoliehaju na antidumpingové politiky zamerané na boj proti "dotovanému" dovozu.

Tato kapitola sa pokusi objasnit’ naj¢astejSie pouzivané vyvozné politiky, dumpingové a exportné dotacie.
Rozhodnutia o "dumpingu" st zvycajne problémom na urovni podniku. Vo vicSine pripadov ide
z ekonomického hladiska o normalnu marketingovu stratégiu. Z pravneho hl'adiska to vSak nie je priama
marketingova Cinnost’, ale skor nezdkonna Cinnost’ poskodzujuca domaci trh. Domace firmy ohrozené
tazkou konkurenciou zo zahranifia Casto zneuzivaju pravnu definiciu dumpingu, aby lobovali za
protekcionistické bariéry proti dovozu. Casto moézu byt pravne a ekonomické aspekty dumpingu v
konflikte.

Exportné dotacie su vladne politiky. Exportné dotacie zvysuji vyvoz nad ekonomicky optimalnu
uroveinl. Priemysel, ktory dostdva vyvoznt dotaciu, méze zvysit’ svoj vyvoz a svoju produkciu a odobrat’
zdroje z inych priemyselnych odvetvi. Tieto zdroje by mohli byt efektivnejSie vyuzivané prave v inych
odvetviach, v dosledku coho exportné dotacie predstavuji mrhanie vzacnymi zdrojmi v spolo¢nosti.
Exportné dotacie tiez narusaju trhy a relativne ceny a vytvaraju straty mitvej vahy nielen vo vyrobe, ale aj
v spotrebe.

9.1 Dumping

Dumping je prikladom cenovej diskrimindcie — predstavuje predaj toho istého vyrobku za rozdielne ceny
roznym skupinam spotrebitelov. Cenova diskriminacia je rozSirenym javom v akejkol'vek trhovej
ekonomike. Kina napriklad 0¢tuji nizsie ceny detom alebo $tudentom ako dospelym. Letenky nakupené v
predstihu st v porovnani s rezervaciou len tyzden pred odletom lacnejSie. V pripade dumpingu dochadza k
cenovej diskriminacii medzi r6znymi krajinami. Ten isty vyrobok sa predava v jednej krajine za inti cenu
ako v inej krajine. Podl'a WTO dochadza k dumpingu, ak spolocnost’ predava svoje vyrobky zahrani¢nym
spotrebitelom za nizSie ceny ako domacim spotrebitel'om. Predaj za ceny nizSie ako vyrobné naklady je
druha, prisnejsia definicia dumpingu.

Ekonomicky zaklad dumpingu vyplyva z rozdielov v cenovej elasticite dopytu. Napriklad ucebnica
Ekonomia od Samuelsona a Nordhausa sa predava za vys$Sie ceny v Spojenych Statoch ako v inych
krajinach. Dévod je jednoduchy, Studenti zo Spojenych Statov (alebo ich rodi¢ia) su bohatsi nez ich
zahrani¢ni kolegovia, a preto si moézu dovolit’ zaplatit' vysSiu cenu za ucebnicu. Dopyt po ucebnici v
Spojenych $tatoch je preto cenovo neelastickejsi nez dopyt po uéebnici napriklad v Mexiku. Cim je dopyt
po tovare neelastickej$i, tym vysSia bude cena maximalizujuca zisk. Cenova diskrimindcia méze fungovat’
len vtedy, ak obe skupiny spotrebitel'ov mozu byt od seba oddelené. Ak by bolo lacné a rychle cestovat’ zo
Spojenych §tatov do Mexika, mnoho americkych Studentov by skor kupilo ucebnicu v Mexiku, nez by
platili drah$iu cenu v Spojenych Statoch. V skuto¢nosti vSak nie je ekonomicky prijatelné uskutocnit’ vylet
do Mexika kvo6li malému rozdielu v cene tovaru.

Dalsim predpokladom cenovej diskriminécie je trhova sila. Spoloénost’, ktora chce uplatiiovat’
cenovu diskrimindciu, musi byt schopna stanovit’ svoje ceny. Nemoze byt v pozicii price-taker — teda
prijemcu ceny, ako firmy v dokonalom konkuren¢nom prostredi. Obrazok 9.1 zobrazuje ekonomické
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zdovodnenie dumpingu. Firma na schéme ¢eli neelastickému dopytu na domacom trhu, pravdepodobne
kvoli nedostatku konkurencie zo strany firiem, ktoré vyrabaju substitlty, alebo preto, ze domaci trh je maly
alebo je chraneny pred zahrani¢nymi firmami. Na svetovych trhoch vsak firma celi tvrdej konkurencii, ¢o
vedie k elastickej krivke dopytu. Na maximalizaciu zisku firma stanovuje svoje vyrobné mnozstvo na
urovni, kde sa jeho marginalne naklady rovnaju jeho marginalnym prijmom. Cena na réznych trhoch preto
zavisi od dopytu. Optimalna cena na domacom trhu je Py, zatial’ ¢o na medzinarodnych trhoch je optimalne
uctovat’ nizsiu cenu, P;.

Anti-dumpingové cla

Clénok VI dohody GATT/WTO umoziuje ¢lenskym statom WTO chranit’ svoje odvetvia pred poskodenim
sposobenym dumpingom. Dovazajtica krajina musi stanovit’ jasny pricinny vztah medzi dumpingovymi
vyrobkami a ujmou domaceho priemyslu. Existuji jasné postupy a metodiky, ako iniciovat
antidumpingové pripady a ako vykonavat vySetrovanie. VSetkym prisluSnym aktérom (vyvozcom,
dovozcom, vladam ...) sa poskytne moznost predlozit’ dokazy v prospech alebo proti tdajnému dumpingu.
Ak sa pri preSetrovani potvrdi dumping, dovazajuca strana moze uplatiiovat’ doCasné antidumpingové
opatrenia na stanovené ¢asové obdobie. Po uplynuti tohto obdobia musia byt antidumpingové opatrenia
ukoncéené, pokial’ sa nestanovi, ze ddjde k opakovanému vyskytu dumpingu a ujmy. Dovozca musi
okamzite ukoncit' antidumpingové clo, ak organy urcia, ze Skoda je minimalna alebo Ze dovozy su
zanedbatelné.

2 Medzinarodny trh Domaci trh

MC

Dy

MRy Dy

Q Q
Obrazok 9.1 Dumping

v

Na druhej strane, vyrovnavacie cla moze pouzit’ vlada dovazajucej krajiny na kompenzaciu vyvoznych
dotacii poskytnutych vladou vo vyvazajicich krajinach, ak tieto vyvozné dotacie a nasledny narast vyvozu
sposobia skody odvetviu v dovazajlcej krajine. Rozdiel medzi antidumpingovym a vyrovnavacim clom
spociva v tom, Ze prvé odstranuje ucinky cenovej diskriminacie, ktora vykonava firma, zatial’ ¢o druhé
vyrovnava vladou poskytované exportné dotacie.

Ako vyrovnavacie, tak aj antidumpingové vySetrovanie modzu iniciovat firmy postihnuté
zahrani¢nou konkurenciou, ktoré hl'adaju pomoc. Takéto presetrovanie poskodzuje vyvazajuce firmy, ktoré
musia pocas obdobia preSetrovania zvysit’ svoje ceny alebo znizit’ svoj vyvoz. Takéto vySetrovania maju aj
chladiaci efekt na medzinarodny obchod, pretoze hrozba antidumpingovych preSetrovani, ktoré mézu
vyustit’ do obrovskej Skody pre vyvazajliice podniky, méze obmedzit ich iniciativu na zapojenie sa do tvrde;j
konkurencie. Antidumpingové presetrovania mozu byt pouzité firmami alebo vladami ako stratégia na
zniZenie alebo odstranenie zahrani¢nej konkurencie.
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9.2 Exportné dotacie

Exportna dotacia je platba pre spolo¢nost’ alebo pre jednotlivca za vyvoz vyrobkov do zahranicia. Exportna
dotacia moze byt bud’ Specificka alebo ad valorem. V pripade Specifickej exportnej dotacie vlada plati za
kazda exportovant jednotku uréiti sumu eur, zatial’ ¢o v pripade ad valorem vlada plati urcité percento z
hodnoty vyvozu. Obrazok 9.2 graficky znazornuje vplyv malej krajiny, ktora zaviedla exportnu dotaciu,
pricom sa predpoklada dokonald konkurencia. Medzinarodny dopyt po dovoze z tejto malej krajiny je
vyjadreny horizontalnou liniou na trovni Py, ¢o znamena, ze svet kupuje vsetok vyvoz, ktory chce od
malého (domaceho) $tatu pri sicasnej svetovej cene. Krivka ponuky vyvozu z domacej krajiny sa oznacuje
ES. Priese¢nik ES krivky a Py, uréuje vyvozné mnozstvo QY = Q¥ — QY. Exportna dotacia s = P}y —
Py, posuva krivku exportnej ponuky doprava, od ES" na ESS. Vyrobcovia, ktori vyvaZaji svoje vyrobky,
ziskaji cenu Py, +s. Znamena to, ze na domacom trhu budi pozadovat’ prinajmenSom rovnakud cenu.
Vyvozna dotacia teda vytvara klin medzi domacou cenou a svetovou cenou. Domaca cena vzrastie z Py, na
P3, ¢o sa rovna Py, + s, zatial' ¢o svetova cena zostdva na nizsej urovni Py,. Klin medzi svetovou a
domacou cenou sa rovna velkosti vyvoznej dotacie s.
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Obrazok 9.2 Exportna dotacia v malej krajine

Exportna doticia samozrejme vedie k vy$§im vyvozom Q3 = Q3 — Q5. Viac vyrobkov sa vyvaza, a preto
zostava menej na domacom trhu, ¢o vytvara tlak na zvySenie cien na domacom trhu. Vyssia cena spdsobuje
narast domacej produkcie z Qg na Q3, ale domaca spotreba klesa z Qp, na Q5. ZvySenie domacej ceny je
prinosom pre domacich vyrobcov, ale skodi domacim spotrebitelom. Domaci dafiovi poplatnici st na tom
tiez horSie, pretoze svojimi daftami financuji dodato¢ny vyvoz. Prebytok vyrobcu sa zvysuje o plochy a +
b + c, zatial’ ¢o prebytok spotrebitel'ov klesa o oblast’ a + b. Vladne vydavky sa zvysuji o plochu b + ¢ +
d. Celkovy vplyv vyvoznej dotacie je teda negativny. Vyvozna dotacia vytvara naklady mitvej vahy
rovnajuce sa b + d.

Naklady miftvej vahy reprezentované oblastou b st spdsobené narusenim Struktury domacej
spotreby. Vyssia cena, ktora nie je sposobend trhovymi silami, ale vladnou politikou dotovania vyroby na
domacom trhu, poskytuje spotrebitelom motivaciu znizit' spotrebu tovaru a nahradit’ ho substititom.
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Néklady mritvej vahy reprezentované plochou d predstavuju deformaciu vo vyrobe. Vzhl'adom na vyssiu
cenu dotovaného vyrobku presuvaju vyrobcovia Cast’ svojej kapacity z vyroby inych vyrobkov do vyroby
dotovaného vyrobku. ZvySenie ceny dotovaného produktu je opdt’ len dosledkom vlddneho zasahu a
nepredstavuje skuto¢ny spolo¢ensky dopyt. Zdroje spolo¢nosti by sa mohli efektivnejSie vyuzivat’ niekde
inde ako na vyrobu dotovaného produktu.

Obrazok 9.3 znazomuje vplyvy vyvoznej dotacie vo velkej krajine. Vel'ka krajina Celi klesajucej krivke
dopytu po svojom vyvoze, EDW. Svetovéa cena Py, je na prieseéniku kriviek ES" a EDW. Zavedenim
exportnej dotacie vel'ka krajina zniZi svetovli cenu na Py, a zvysi svoju domacu cenu na PY. Rozdiel medzi
domacou cenou a svetovou cenou sa rovna exportnej dotacii s. Z Obrazku 9.3 vyplyva, Ze domaca
produkcia sa zvySuje z Q¥ na Q3, pretoze domAci vyrobcovia reaguju na vys§ie ceny, domaca spotreba
klesa z Q¥ na Q3, pretoze doméci spotrebitelia zniZuju svoju spotrebu kvdli vy$§im cenam a vyvoz sa
zvysuje z Q¥ na Q5.

Ocakéava sa, ze dojde k nasledujucim zmenam v blahobyte. Prebytok vyrobcu sa zvySuje o oblast’
a+ b+ c, prebytok spotrebitelov sa znizi o oblast’ a + b, a naklady na vyvoznll dotaciu pre Statny
rozpocet predstavujl b + ¢ +d + e, kde e je oblast’ ohranicena iba preruSovanymi Ciarami. Vyvozna
dotacia teda sposobuje celkovy pokles blahobytu o b + d + e. Z toho naklady mitvej vahy pri spotrebe
a vyrobe predstavuju oblasti b a d, zatial’ ¢o plocha e je strata, ku ktorej dochadza v dosledku zhorSenia
obchodnych podmienok. Velkda doméca krajina, ktord dotuje vyvoz sposobuje pokles svetovej ceny. Ide o
opak ucinkov colnej sadzby, pri ktorej sadzba zavedena velkou krajinou znizuje svetovl cenu a zlepSuje
obchodné podmienky velkej krajiny. Preto existuje optimalna colna sadzba. Na druhej strane vyvozna
dotacia uplatnovana velkou krajinou znizuje svetové ceny a zhorSuje obchodné podmienky krajiny. Preto
neexistuje Ziadna optimalna vyvozna dotacia.
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Obrazok 9.3 Exportna dotéacia vo velkej krajine
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9.3 Optimalna exportna dan

Exportna dan je dan na vyvoz tovaru a sluzieb krajiny. Na rozdiel od situacie s exportnou dotaciou, pri
ktorej neexistuje optimalna exportna dotécia, v pripade velkej krajiny existuje optimalna vyvozna dan.
Analogicka situacia je aj v pripade monopolu. Pri maximalizacii zisku monopol znizuje svoju produkeiu,
aby mohol zvysit’ svoju cenu. Optimalna troven produkcie je tam, kde sa marginalne naklady monopolu
rovnaju jeho marginalnym prijmom. Ak vel’ka krajina v medzindrodnom obchode ovplyviiuje svetovi cenu,
modzeme ju povazovat za monopol. Obrazok 9.4 zobrazuje taktto situaciu. Vel'ka domaca vyvazajica
krajina s krivkou vyvozu ES celi krivke medzinarodného nadmerného dopytu ED. Krivka marginalnych
vynosov vel'kej krajiny je oznacena ako MR (marginalny prijem monopolu je vzdy vo vSetkych bodoch
pod krivkou dopytu). Prieseénikom MR a ES je optimalna troven vyvozu QL% ktord maximalizuje
blahobyt vo velkej vyvazajucej krajine. Velka krajina moze pre zahrani¢nych dovozcov stanovit cenu Pl
— pretoze sa vyvaza men$ie mnozstvo, na svetovych trhoch je menej vyvezeného produktu a jeho cena sa
preto zvysuje. Doméca cena viak klesne na P — viac vyrobkov zostava doma a ich cena sa preto znizuje.

Exportna dait, Pf, — PP, znizi vyvoz na QL¥, ¢o maximalizuje spolo¢ensky blahobyt vo velkej
vyvazajucej krajine. Prebytok spotrebitel’a sa zvysi o oblast’ a, prebytok vyrobcu sa znizi o oblast’ a + b +
¢ +d a vladne prijmy sa zvysia o plochy ¢ + e. Celkovy dopad je oblast’ e minus stcet ploch b a d.
Optimalna exportna dan maximalizuje rozdiel medzi zlepSenim obchodnych podmienok vyjadrenych
oblastou e a domacimi stratami mftvej vahy rovnajucimi sa plocham b + d. Globalny blahobyt sa vS§ak pri
uplatneni exportnej dane zniZzuje. Exportna dan zvySuje ceny v dovazajacich krajinach, ¢o jednoznacne
zhorsuje ich postavenie. Takze ak sa pozrieme na zmeny v blahobyte v krajine vyvozu a v dovazajucich
krajinach, celkovy vysledok je negativny. Ked ceny potravin v rokoch 2007 az 2009 vzrastli, mnohi
vyvozcovia polnohospodarskych produktov zakazali vyvoz alebo ho vyznamne znizili, aby zabranili
zvySovaniu cien potravin vo svojich domacich krajinach. Tieto politiky zhorSili potravinovu situaciu vo
svete posilnenim trendu zvySovania cien.
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Obrazok 9.4 Optimalna vyvozna dan

Pre vyvazajuce krajiny je vyhodné, ak sa spravaju ako monopol, pretoze tak maximalizuju svoj
blahobyt. Napriklad krajiny vyvazajice ropu suhlasili s vytvorenim monopolu, znameho ako kartel, ktory
sa pokusa kontrolovat’ produkciu ropy na svetovych trhoch. Kartel vznika, ked’ sa viaceri vyrobcovia
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spolo¢ne spravaju ako monopol, pretoze sa mozu spolu dohodnit’ na vyrobe monopolného objemu
produkcie. Dohoda o vytvoreni takéhoto kartelu by bola v Eurdpskej tnii alebo v Spojenych Statoch
nezakonna. Krajiny sa snazia chranit’ svojich obCanov pred praktikami monopolov a protimonopolné
pravne predpisy zabrafuju spolocnostiam, aby sa dohodli na vytvoreni kartelu. Na medzinarodnej scéne je
vSak vytvorenie kartelu uplne legalne, pretoze neexistuje Ziadna medzinarodna organizacia, ktora by branila
krajinam vytvarat' vyvozné kartely. To je dovod, preCo krajiny vyvazajiuce ropu moézu vytvorit OPEC
(Organizacia krajin vyvazajtcich ropu), ¢o je vyvozna kartelova dohoda, ktora spolo¢ne znizuje ponuku
ropy s cielom dosiahnut’ vys§iu svetovi cenu. Ponuka ropy sa znizuje nie uplatnenim exportnej dane, ale
dohodou krajin o rozdeleni podielov na trhu s ropou. Dohody o trhovych podieloch st vSak Achillovou
patou ich snahy o vytvorenie vyvozného kartelu. Ked’ st ceny ropy vysoké, kazda krajina v kartelovom
systéme ma silni motivaciu podvadzat' a vyvazat' viac ako bolo dohodnuté. Ak vSetky strany zvysia
produkciu, ceny sa vratia do normalnej alebo dokonca nizsej tirovne.
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9.4 Exportné kvoty a dobrovol’né obmedzenia exportu

Niektoré krajiny pouzivaju na znizenie svojho vlastného vyvozu exportné kvoty. Exportné kvoty su
nezvycajné, pretoze vacsina krajin uprednostiuje podporu vyvozu, a nie jeho potlacanie. Ak je vSak cielom
domacej vlady napriklad udrziavat domace ceny potravin nizke, aby boli potraviny cenovo dostupné pre
chudobnych l'udi, potom exportné kvoty mozu pomoct’ k dosiahnutiu tohto ciel'a. Mnohé rozvojové krajiny
reagovali na rast svetovych cien pol'nohospodarskych vyrobkov v rokoch 2007 - 2009 obmedzenim vyvozu
tak, aby udrzali ceny potravin na prijatel'nej urovni pre chudobnych l'udi. Exportné kvoty predstavuju
kvantitativne obmedzenia vyvozu, Co znamena, ze ich uplatiovanie bud’ znizuje vyvoz, alebo ponechava
vyvoz neovplyvneny (ako v pripade neefektivne vel'kej exportnej kvoty). Pri exportnej kvéte na potraviny
zostava vacsi podiel vyroby potravin doma, ¢im sa znizuji domdace ceny a potraviny s pre verejnost’
lacnejsie.

Obrazok 9.5 méZeme pouzit’ na zobrazenie G¢inkov exportnej kvoty na domacom trhu. V ramci
vol'ného obchodu by na domacom trhu prevladala svetova cena, Py,. Domaca produkcia by dosiahla
hodnotu Q¥, a domaca spotreba QY. Rozdiel medzi Q¥ a QY sa vyvéaza. Exportna kvéta by obmedzila
vyvoz na mnozstvo Q. V dosledku tohto by viac vyrobkov muselo zostat’ doma, ¢im by sa znizila domaca
cena na Py. Domdca vyroba by bola na trovni QY , zatial’ ¢o domaca spotreba by bola Q¥ . Rozdiel medzi

Q g a Qg je presne rovnaky ako exportna kvota Q.
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Obrazok 9.5 Exportna kvota a dobrovol'né obmedzenie exportu

Exportné licencie sa Casto pouzivaju na obmedzenie vyvozu na uroveil Qg. Drzitel exportnej
licencie ziskava ekonomicku rentu, pretoze existuje klin medzi domécou cenou, Pq a svetovou cenou, P).
Niekedy sa exportné obmedzenia nevyuzivaju s cielom udrzat’ pre domacich spotrebitel'ov nizke ceny, ale
preto, ze dovazajuce krajiny hrozia zavedenim cla alebo dovoznej kvoty na vyvoz domacej krajiny. Kvoli
medzinarodnému hospodarskemu a politickému tlaku sa domace vlady Casto vzdavaju a zavadzaju
dobrovolné obmedzenie exportu. Uinky dobrovolného obmedzenia exportu su podobné u¢inkom
exportnych kvot (alebo ekvivalentnej dovoznej kvoty alebo dovozného cla), ale motivacia je odlisna. Pre
krajinu vyvozu je vyhodnejSie uplatnit’ dobrovol'né obmedzenie exportu nez ked’ krajina dovozi uplatni
dovoznu kvotu alebo dovozné clo, pretoze renta v ramci dobrovolného obmedzenia exportu zostava u
domacich vyrobcov a neplynie do cudzich §tatnych rozpoc¢tov vo forme cla alebo trzieb z predaja kvotovych
licencii.
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Kapitola 10 REGIONALNE OBCHODNE DOHODY

Tvorcovia politik maji pri nastrojoch obchodnej politiky Siroku skalu moznosti, ako st dovozné cla,
vyvozné dotacie a necolné prekazky. Vytvorenie regionalnych obchodnych dohéd (RTA = regional trade
agreements) je d’al$im nastrojom, ktory mozu tvorcovia politik vyuzit' na regulaciu medzinarodného
obchodu. Existuje spektrum regionalnych obchodnych dohdd, ktoré sa pohybuju od menej intervencnych
opatreni, ako je oblast’ volného obchodu (FTA = free trade agreement), az po opatrenia, ktoré ovplyviiuju
celé hospodarstvo, napriklad hospodarska unia. V oblasti volného obchodu ¢lenské staty odstrania medzi
sebou cla a iné obchodné bariéry, ale kazda krajina (z oblasti vol'ného obchodu) si pri obchodovani s
ostatnymi krajinami zachovava vlastné colné sadzby. Colnd inia (CU) je podobna ako oblast’ voIného
obchodu, s vynimkou toho, Ze ¢lenovia suhlasia aj s uplatiovanim spolo¢nych vonkajsich ciel. Spolocny
trh umoziuje okrem vol'ného pohybu tovaru v rdmci colnej tnie aj vol'ny pohyb vyrobnych faktorov.
Napokon, v hospodarskej unii ¢lenské $taty okrem vytvorenia spolo¢ného trhu zjednocuji aj mnohé svoje
vnutroStatne ¢innosti, ako st ich menova a fiskalna politika alebo ich socialne a pravne Struktury.

Obrazok 10.1 znazornuje hierarchick Struktiru regionalnych obchodnych dohdd od najnizsej
urovne integracie, zony vol'ného obchodu (napr. Stredoeuropska dohoda o vol'nom obchode (CEFTA)
alebo Severoamericka dohoda o vol'nom obchode (NAFTA)) cez colnt tniu (colna unia medzi Ceskou a
Slovenskou republikou) az po spolo¢ny trh (Eurépska tinia) a hospodarsku iniu (eurozoéna Europskej unie).

Zoéna vol'ného obchodu -
samostatné vonkajsie cla, volny
pohyb tovaru

Colna tinia — spolo¢né vonkajsie
cla, vol'ny pohyb tovaru

y

a

Spoloény trh — sypolocné
vonkajsie cla, vol'n pohyb tovaru
a vyrobnych faktorov
Hospodarska tnia — spolo¢né
vonkajsie cla, vol'ny pohyb
tovaru, vyrobnych faktorov a
spolo¢né politiky

Obrazok 10.1 Hierarchicka Struktira regionalnych obchodnych dohdd

Regionalne obchodné dohody st vynimkou z principu nediskriminacie podl'a Svetovej obchodne;j
organizacie (WTO). WTO je zalozend na principe dolozky najvyssich vyhod (Most Favored Nation -
MFN), podra ktorej, vetky obchodné preferencie poskytnuté jednému ¢lenskému Statu musia byt rozsirené
aj na vietky ostatné ¢lenské §taty (Clanok I WTO). WTO uznava tri vinimky z principu najvyssich vyhod:
(1) Rozvinuté krajiny mozu poskytnut’ nereciprocné obchodné preferencie rozvojovym krajinam v ramci
vSeobecného systému preferencii (GSP); (2) Rozvojové krajiny si mozu vzajomne poskytovat’ ¢iastkové
obchodné preferencie v ramci takzvanej splnomociiujucej dolozky a (3) Krajiny mozu podl'a Clanku XXIV
vytvorit’ colné tnie alebo zény voI'ného obchodu, ak pokryvaju v podstate cely obchod medzi krajinami.
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Takmer vSetky krajiny sveta s ¢lenmi nejakej regionalnej obchodnej dohody, ako je uvedené (do
istej miery) v Tabulke 10.1 a 10.2 (WTO). Do jula 2005 iba jeden ¢len WTO, Mongolsko, nebol ¢lenom
regionalnej obchodnej dohody. Do jula 2005 bolo WTO oznamenych celkovo 330 regionalnych
obchodnych dohdd. Regionalne obchodné dohody mozno pozorovat na vsetkych kontinentoch (okrem
Antarktidy). V Eurdpe dominuje regionalnemu obchodu spolocny trh Eurdpskej tinie. Spojené Staty sa
spoliehali na multilateralny obchodny systém charakterizovany principom dolozky najvyssich vyhod. V
poslednom case sa vSak Spojené Staty vyrazne podiel’ali na regionalnom obchode v rdmci Severoamericke;j
dohody o vol'nom obchode (NAFTA) a na rokovaniach o vytvoreni vol'ného obchodu pre Ameriku.
Podobné udalosti prebiehaju v Azii a na inych kontinentoch. Podla WTO, v roku 2005 odhady
preferen¢nych podielov svetového obchodu v ramci regionalnych obchodnych dohdd dosiahli 51,2 percenta
svetového obchodu. Tento podiel predstavuje pre zapadna Eurdpu 67,0 percenta.

Z historického hladiska®, existovali dve viny vytvéarania regionalnych obchodnych dohdd. Prva sa
uskutocnila v Sestdesiatych a sedemdesiatych rokoch minulého storocia, ale nepresiahla Zapadna Eurépu.
Druha vlna vytvarania sa zacala v 80. rokoch, ked” Spojené Staty zmenili svoju obchodnu politiku z
multilateralneho pristupu k liberalizacii obchodu na regionalnu liberalizaciu obchodu v ramci regionalnych
obchodnych dohod.

33 Bhagwati, J. 1993. Regionalism and multilateralism: An overview. In De Melo, J, — Panagariya, A (eds). New
dimensions in regional integration. Cambridge : Cambridge University Press, pp. 22—51. ISBN 0-521-44431-4
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10.1 Tvorba obchodu a odklon obchodu

128

Vytvorenie regionalnej obchodnej dohody moéze byt na jednej strane povazované za krok smerom k

vol'nému obchodu, pretoze niektoré obchodné bariéry st odstranené. Regionalna obchodna dohoda vs